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«Apstiprinu»

Studiju programma: 

Datordizains; 

         











Kods: BDD038


Kursa autors: hum. zin. maģ. mākslā asoc. prof. Mihails Kopeikins


.

Studiju kursa nosaukums:

Reklāmas dizains 








Dinamiskā reklāma, kā vizuālās komunikācijas nēsātājs, 








estētikas objekts, kultūras objekts, recipienta emocionālo līdzsvaru








ietekmējošais objekts.

Studiju kursa statuss:

Nozares specializācijas (profesijas) studiju kurss

STUDIJU KURSA APRAKSTS


pilnā laikā            nepilnā laikā

Kursa apjoms:
kredītpunkti: 
 


  2



 


kontaktstundas:


36


 



planšetes, min:

    
  5 (300 x 300 mm, 300 x 600 mm)



  


izpild. tehnika:

   
krāsaina izdruka (prints)



  


teorētiskā daļa, min: 

30 lpp A4 autora teksts (40 000 zīmes) bez citējamas vielas 











  

+ citējama viela ne vairāk, kā 25% no kopīgā teorētiskās daļas apjoma











  

+ ilustratīvais materials (pielikumi – tabulas, shēmas, cits materiāls)











  

+ kursa darba struktūras elementi (titullapa, anotācijas, satura rādītājs)

Kursa ilgums:







  
  1 



  1


semestris

Periods:






 

  
  7. 


  7. 

semestrī

Priekšnosacījumi kursa apgūšanai:


Estētika, ievads specialitātē, mākslas stili, ergonomika, 













stilu analīze, vide un vizuālā komunikācija, datortehnoloģijas dizainā: 













vektorgrafikas redaktori (CorelDraw, FreeHand, Adobe Illustrator),













rastra/piksel grafikas redaktori (Adobe Photoshop), Animācijas redaktori













(Macromedia FLASH), Multimēdiju redaktori (Apple iMovie, GarageBand), 













krāsu mācība, kompozīcija, zīmēšana: pamati, konstruktīvā, projektēšanas 













pamati, grafika, fotomāksla: pamati, lietišķā grafika

Prasības kredīta iegūšanai:




Teorētisko un praktisko nodarbību apmeklēšana, 













izpildīti praktiskie darbi.

Pārbaudījumi semestra laikā:


Pārbaudījumi semestra laikā:



Starpskates.

Pārbaudījuma veids 

kursa noslgumā:







Kursa darba aizstavēšana

kursa darbu vadītāju un 



docētājs


tēmu virziens




funkcijas

e-mail




tēmu virzienu saraksts



BSA asoc. prof., hum. zin. maģ.

M.Kopeikins

reklāma, interjers, web

–
vad.

–
mihailkopeikin@bsa.edu.lv

BSA doc., hum. zin. maģ. mākslā

R.Zvirbulis

reklāma, interjers, web

–
vad.

–   
raitiszv@latnet.lv
BSA doc., izgl. zin. maģ. mākslā

I.Kopeikina

reklāma, interjers, web

–
vad.

–
irina.kopeikina@bsa.edu.lv
BSA doc., a.i. mākslā, LMS


J.Borgs


reklāma, interjers, web

–
vad.

–
lacisborgs@inbox.lv
BSA doc., a.i. kinozinātnē



B.Borisovs

reklāma





–
vad.

–
adpr@bsa.edu.lv
BSA lektore,
 





V.Birzaka

reklāma, interjers, web

–
vad.

–
birzakavita@inbox.lv
LMA hum.zin.maģ. m.zin. un kult.teor.
BSA lektors, hum.zin.maģ. mākslā

A.Agadžaņans
reklāma, interjers



–
vad.

–
arturs.a7@inbox.lv
BSA asistents, RPI, a.i. arhitekts

G.Vanags

reklāma, interjers



–
vad.

–
gatisv@parks.lv
vadītāju un konsultantu e-maili: mihailkopeikin@bsa.edu.lv, raitiszv@latnet.lv, irina.kopeikina@bsa.edu.lv, arturs.a7@inbox.lv, julija.timoscenko@bsa.edu.lv, gatisv@parks.lv, adpr@bsa.edu.lv, lacisborgs@inbox.lv, birzakavita@inbox.lv
Studentiem obligāti ir jāsūt iesniegumu arī elektroniskā formā: MS Word dokuments uz e-mail mihailkopeikin@bsa.edu.lv!

Evangeline18@yandex.ru, mailm2@inbox.lv, griettta@gmail.com, lepse@inbox.lv, marite.s@sveiks.lv, smtamara77@gmail.com, tatjana.gris@inbox.lv, pheobe16@inbox.lv, joli@indahaus.ru, k.svidinska@mail.ru, laild@inbox.lv, ribajeva@inbox.lv, evija999@gmail.com, rokot@inbox.lv, ustipnieks@gmail.com, vesnuwka@inbox.ru, tasty2@inbox.lv, zaneskalberga@inbox.lv, foxo04@inbox.lv, uliton@inbox.lv, puureniite@inbox.lv, poxipodium@inbox.lv, wintersun@inbox.lv, elinaanina@inbox.lv, dzimii@inbox.lv, titansavp@inbox.lv, liiga.andersone@gmail.com, guuum@inbox.lv, liga_alksne@inbox.lv, kristaps.suna@inbox.lv, cus@inbox.lv, smart16@inbox.lv, smschka@inbox.lv, fufaika@inbox.lv, xiwnicaz@inbox.lv, puma8989@mail.ru, sojers79@gmail.com, ulmens1@inbox.lv, lindabeerzinja@inbox.lv, alisab@zb.lv, bad_ilze@inbox.lv,  agnese.kulikovska@gmail.com,  lepse@inbox.lv, gailiteinga@inbox.lv, iewa_fil@inbox.lv, tabby16@inbox.lv, rasty4ever@inbox.lv, marta.voicane@gmail.com, inga_roze@inbox.lv, cumpala@inbox.lv, hessa55@inbox.lv, ieva.dumbrovska@inbox.lv, cloudyc@inbox.lv, agnijavalpetere@inbox.lv, sveta.vre@gmail.com
	 Nr.
	uzvārds

	vārds
	tēma

	1. 
	Aļeiņikova
	Jevgēnija 
	 Kaķu barības "Hills" reklāmas projekta vizualizācija

	2. 
	Alksne
	Līga 
	Biedrības "Refoto" identifikācijas stila projekta vizualizācija

	3. 
	Andersone
	Līga 
	Veterinārās aprūpes centrs SIA „Oposums” reklāmas projekta vizualizācija

	4. 
	Aniņa
	Elīna 
	„Zaļais namiņš” veikals-kafejnīca, IK „Bioveltes” reklāmas dizaina vizualizācija

	5. 
	Baško
	Marija 
	Firmas „Armani-Lux” reklāmas projekta vizualizācija

	6. 
	Bērziņa
	Linda 
	IK „Cēsu Centra Veterinārās Klīnikas un Aptiekas”  identifikācijas stila projekta vizualizācija

	7. 
	Bule
	Alisa 
	Firmas " Laadur " reklāmas komplektu projekta vizualizācija


”Ellaswool” reklāmas projekta vizualizācija.

	

	8. 
	Dambīte
	Laila 
	


MU “ArtifexM”, mežsaimniecības un labiekārtošanas, uzņēmuma reklāmas projekta vizualizācija
	

	9. 
	Dumbrovska
	Ieva 
	SIA “SKM Baltic” identifikācijas stila projekta vizualizācija

	10. 
	Fiļipova 
	Ieva
	SIA Adati reklāmas projekta vizualizācija

	11. 
	Gadžijeva
	Jekaterina 
	Identifikācijas stila projekta vizualizācija privātpersonai, kas nodarbojas ar cepuru izgatavošana

	12. 
	Grišajeva
	Tatjana 
	Firmas „T-tate-T” identifikācijas stila  projekta vizualizācija

	13. 
	Iļjuka
	Valērija 
	Kompānijas L’ Erbolario reklāmas projekta vizualizācija

	14. 
	Ižika
	Margarita 
	Firmas ‘Pearl Massage Studio’ identifikācijas stils un skatlogs

	15. 
	Jeršova
	Tatjana 
	SIA „Mega sargs” identifikacijas stila projekta vizualizācija

	16. 
	Keserovskis
	Andris 
	frizētavas „Luīze” identifikācijas stila projekta vizualizācija

	17. 
	Kregere
	Dace 
	Mājas vīna ražotnes „Dzidris” reklāmas projekta vizualizācija

	18. 
	Kulincāne
	Ilze 
	SIA „Prompt” reklāmas projekta vizualizācija 

	19. 
	Kuļikovska
	Agnese 
	Ogres dzīvnieku patversmes identifikācijas stila projekta vizualizācija

	20. 
	Kuršinskis
	Jānis 
	Pilsētas ‘’Kuldīga’’ identitāte tūristiem, jeb reklāmas projekta vizualizācija

	21. 
	Lepse
	Kristiana 
	Uzņēmuma SIA”Art express” identifikācijas stila projekta vizualizācija

	22. 
	Liepina
	Santa 
	

	23. 
	Litvins
	Anatolijs 
	Reklamas firmas SIA“Hanza Neons” identifikācijas stila projekta vizualizācija

	24. 
	Mamonova
	Oksana 
	

	25. 
	Manuhina
	Alise 
	Firmas "A&R express" identifikācijas stila projekta vizualizācija

	26. 
	Melnalksne
	Sandra 
	Atpūtas bāzes/ slēpošanas centra „Baiļi” identifikācijas stila projekta vizualizācija

	27. 
	Mirošņičenko
	Jevgēnija 
	BSA un BSA Print identifikācijas stila projekta vizualizācija


"JVclubs deju studija’’ reklāmas projekta vizualizācija.

	

	28. 
	Nikolajevs
	Artjoms 
	 SIA „Distudija” identifikācijas stila projekta vizualizācija

	29. 
	Ogorodnikova
	Mārīte 
	Uzņēmuma SIA „Industriālie Projekti” reklāmas projekta vizualizācija

	30. 
	Pigožņa
	Evija 
	Kompānijas „La Pertito” identifikācijas   stila projekta vizualizācija

	31. 
	Račkovskis
	Georgs 
	Dizaina studijas “Design your success” identifikācijas stila projekta vizualizācija

	32. 
	Renžina
	Diāna 
	SIA „Chado”  identifikācijas stila  projekta vizualizācija

	33. 
	Ribajeva
	Jekaterina 
	

	34. 
	Rosmanuks
	Maksims 
	Weblapas “Achieved” identifikācijas stila projekta vizualizācija

	35. 
	Roze
	Inga 
	

	36. 
	Rūsiņa
	Dace 
	Firmas „BB Factory” reklāmas projekta vizualizācija

	37. 
	Skalberga
	Zane 
	SIA „La Lampa” identifikācijas stila projekta vizualizācija

	38. 
	Smirnova
	Tamāra 
	Yogas studija "Plūsma" identifikācijas stila  projekta vizualizācija

	39. 
	Sprigule
	Zane 
	Biedrību Sportistu Organizācija Motoklubs „ Valdlauči” reklāmas projekta vizualizācija

	40. 
	Stīpnieks
	Uldis 
	Šūšanas uzņēmuma “vivid” reklāmas projekta vizualizācija

	41. 
	Svidinska
	Kristīne 
	Mikrouzņēmuma  "KS Design" identifikācijas stila projekta vizualizācija

	42. 
	Suhihs
	Deniss 
	Firmas " Rigmik " identifikācijas stila projekta vizualizācija

	43. 
	Sūna
	Kristaps 
	

	44. 
	Šterna
	Kristīne 
	Inženieru biroja SIA ‘’Būves un būvsistēmas’’ reklāmas projekta vizualizāija

	45. 
	Teļegins
	Dmitrijs 
	Vingrošanas olimpiskā centra” firmas stila projekta vizualizācija


	46. 
	Trabo
	Jekaterina 
	

	47. 
	Ulmanis
	Kārlis
	Sietspiedes un dizaina studijas "Ulmaņkrekli" identifikācijas stila projekts

	48. 
	Valpētere
	Agnija 
	Latvijas Nedzirdīgo savienības kultūras centra „Rītausma” reklāmas projekta vizualizācija

	49. 
	Vestmanis
	Andris  
	"Agressive Mall" reklāmas projekta vizualizācija


SIA „Salons AIS”reklāmas projekta vizualizācija
	

	50. 
	Vrešča
	Svetlana 
	 Dejošanas kluba ”Juventa” reklāmas materiala projekta vizuālizacija

	51. 
	Zabarovska
	Jelena 
	

	52. 
	Zadonskis
	Dmitrijs 
	Velosipēdu veikala identifikācijas stila projekta vizualizācija

	53. 
	Zadorožņuka
	Irēna 
	SIA „Olga” identifikācijas stila projekta vizualizācija

	54. 
	Zaļmeža
	Inta 
	SIA „V.B. Meža serviss” reklāmas projekta vizualizācija


izstrādes process:




	
	uzvārds

	vārds
	Līg. Nr.
	tema
	iesniegums
	kompozīcija
	eseja1
	eseja2
	bridinājums par termiņu neievērošanu
	darba vadītāja apstiprināšana, reģistrācija
	koncepcijas

novērtējums
	KD vadītājs 
	30%
	60%
	90%
	pielaišana
	darba 

novērtējums

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	1. 
	Aļeiņikova
	Jevgēnija 
	RI8A572
	+
	+
	
	
	
	
	
	
	M.Kopeikins
	
	
	
	
	
	

	2. 
	Alksne
	Līga 
	RI8A555
	+
	+
	
	
	
	
	
	
	R.Zvirbulis
	
	
	
	
	
	

	3. 
	Andersone
	Līga 
	RI8A093
	+
	+
	
	
	
	
	
	
	G.Vanags
	
	
	
	
	
	

	4. 
	Aniņa
	Elīna 
	RI8A599
	+
	+
	
	
	
	
	
	
	M.Kopeikins
	
	
	
	
	
	

	5. 
	Baško
	Marija 
	RI8A103
	+
	+
	
	
	
	
	
	
	G.Vanags
	
	
	
	
	
	

	6. 
	Bērziņa
	Linda 
	RI8A641
	+
	+
	
	
	
	
	
	
	R.Zvirbulis
	
	
	
	
	
	

	7. 
	Bule
	Alisa 
	RI8A240
	+
	+
	
	
	
	
	
	
	G.Vanags
	
	
	
	
	
	

	8. 
	Černišova
	Viktorija 
	RI8A123
	+
	+
	
	
	
	
	
	
	G.Vanags
	
	
	
	
	
	

	9. 
	Dambīte
	Laila 
	RI8A501
	NP
	NP
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	10. 
	Drozdova
	Margarita 
	RI8A260
	+
	+
	
	
	
	
	
	
	G.Vanags
	
	
	
	
	
	

	11. 
	Dumbrovska
	Ieva 
	RI8A649   
	+
	+
	
	
	
	
	
	
	R.Zvirbulis
	
	
	
	
	
	

	12. 
	Gadžijeva
	Jekaterina 
	RI8A336 
	+
	+
	
	
	
	
	
	
	M.Kopeikins
	
	
	
	
	
	

	13. 
	Grišajeva
	Tatjana 
	RI8A021
	+
	+
	
	
	
	
	
	
	M.Kopeikins
	
	
	
	
	
	

	14. 
	Iļjuka
	Valērija 
	RI8A688
	+
	+
	
	
	
	
	
	
	M.Kopeikins
	
	
	
	
	
	

	15. 
	Ižika
	Margarita 
	RI8A407
	+
	+
	
	
	
	
	
	
	M.Kopeikins
	
	
	
	
	
	

	16. 
	Jeršova
	Tatjana 
	RI8A489
	+
	+
	
	
	
	
	
	
	M.Kopeikins
	
	
	
	
	
	

	17. 
	Keserovskis
	Andris 
	RI8A233
	+
	+
	
	
	
	
	
	
	R.Zvirbulis
	
	
	
	
	
	

	18. 
	Kregere
	Dace 
	RI8A566
	+
	+
	
	
	
	
	
	
	G.Vanags
	
	
	
	
	
	

	19. 
	Kulincāne
	Ilze 
	RI8A665
	+
	+
	
	
	
	
	
	
	G.Vanags
	
	
	
	
	
	

	20. 
	Kuļikovska
	Agnese 
	Ri8A546
	+
	+
	
	
	
	
	
	
	G.Vanags
	
	
	
	
	
	


	21. 
	Kuršinskis
	Jānis 
	RI8A110
	NP
	NP
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	22. 
	Lepse
	Kristiana 
	RI8A517
	+
	+
	
	
	
	
	
	
	R.Zvirbulis
	
	
	
	
	
	

	23. 
	Liepina
	Santa 
	RI8A538
	NP
	NP
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	24. 
	Litvins
	Anatolijs 
	RI8A027
	+
	+
	
	
	
	
	
	
	G.Vanags
	
	
	
	
	
	

	25. 
	Mamonova
	Oksana 
	RI8A086
	NP
	NP
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	26. 
	Manuhina
	Alise 
	RI8A390
	+
	+
	
	
	
	
	
	
	G.Vanags
	
	
	
	
	
	

	27. 
	Melnalksne
	Sandra 
	RI8A829
	+
	+
	
	
	
	
	
	
	M.Kopeikins
	
	
	
	
	
	

	28. 
	Mirošņičenko
	Jevgēnija 
	RI8A465
	+
	+
	
	
	
	
	
	
	M.Kopeikins
	
	
	
	
	
	

	29. 
	Mjateža
	Jūlija 
	RI8A246
	+
	+
	
	
	
	
	
	
	M.Kopeikins
	
	
	
	
	
	

	30. 
	Nikolajevs
	Artjoms 
	RI8A386
	+
	+
	
	
	
	
	
	
	G.Vanags
	
	
	
	
	
	

	31. 
	Ogorodnikova
	Mārīte 
	RI8A276
	+
	+
	
	
	
	
	
	
	G.Vanags
	
	
	
	
	
	

	32. 
	Pigožņa
	Evija 
	RI8A046
	+
	+
	
	
	
	
	
	
	R.Zvirbulis
	
	
	
	
	
	

	33. 
	Račkovskis
	Georgs 
	RI8A442
	NP
	NP
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	34. 
	Renžina
	Diāna 
	RI8A054         
	+
	+
	
	
	
	
	
	
	M.Kopeikins
	
	
	
	
	
	

	35. 
	Ribajeva
	Jekaterina 
	RI8A705 
	NP
	NP
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	36. 
	Rosmanuks
	Maksims 
	RI8A311 
	+
	+
	
	
	
	
	
	
	G.Vanags
	
	
	
	
	
	

	37. 
	Roze
	Inga 
	RI8A525
	NP
	NP
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	38. 
	Rūsiņa
	Dace 
	RI8A219
	+
	+
	
	
	
	
	
	
	G.Vanags
	
	
	
	
	
	

	39. 
	Skalberga
	Zane 
	RI8A590
	+
	+
	
	
	
	
	
	
	R.Zvirbulis
	
	
	
	
	
	

	40. 
	Smirnova
	Tamāra 
	R18A660
	+
	+
	
	
	
	
	
	
	M.Kopeikins
	
	
	
	
	
	

	41. 
	Sprigule
	Zane 
	RI8A536
	+
	+
	
	
	
	
	
	
	R.Zvirbulis
	
	
	
	
	
	

	42. 
	Stīpnieks
	Uldis 
	RI8A080
	+
	+
	
	
	
	
	
	
	G.Vanags
	
	
	
	
	
	

	43. 
	Svidinska
	Kristīne 
	RI8A527
	+
	+
	
	
	
	
	
	
	G.Vanags
	
	
	
	
	
	

	44. 
	Suhihs
	Deniss 
	RI8A438 
	+
	+
	
	
	
	
	
	
	G.Vanags
	
	
	
	
	
	

	45. 
	Sūna
	Kristaps 
	R17A829
	NP
	NP
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	46. 
	Šterna
	Kristīne 
	RI8A334
	+
	+
	
	
	
	
	
	
	G.Vanags
	
	
	
	
	
	

	47. 
	Teļegins
	Dmitrijs 
	RI8A080
	+
	+
	
	
	
	
	
	
	M.Kopeikins
	
	
	
	
	
	

	48. 
	Trabo
	Jekaterina 
	
	NP
	NP
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	49. 
	Ulmanis
	Kārlis
	RI8A262
	+
	+
	
	
	
	
	
	
	G.Vanags
	
	
	
	
	
	

	50. 
	Valpētere
	Agnija 
	RI8A441
	
	+
	
	
	
	
	
	
	G.Vanags
	
	
	
	
	
	

	51. 
	Vestmanis
	Andris  
	RI8A506
	+
	+
	
	
	
	
	
	
	G.Vanags
	
	
	
	
	
	

	52. 
	Voicane
	Marta 
	RI8A372
	+
	+
	
	
	
	
	
	
	R.Zvirbulis
	
	
	
	
	
	

	53. 
	Vrešča
	Svetlana 
	DA6A100 
	+
	+
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	54. 
	Zabarovska
	Jelena 
	RI8A880
	NP
	NP
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	55. 
	Zadonskis
	Dmitrijs 
	RI8A038
	+
	+
	
	
	
	
	
	
	M.Kopeikins
	
	
	
	
	
	

	56. 
	Zadorožņuka
	Irēna 
	RI8A381
	+
	+
	
	
	
	
	
	
	M.Kopeikins
	
	
	
	
	
	

	57. 
	Zaļmeža
	Inta 
	RI8A345
	+
	+
	
	
	
	
	
	
	R.Zvirbulis
	
	
	
	
	
	


nosacītais kalendārais plāns
	4.studiju gads
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11
	12
	13
	14
	15
	16
	17
	18
	19
	20

	7. semestris
	LEKCIJAS; INFORMĀCIJAS IEGŪŠANA UN APSTRĀDE

TĒMAS IZVĒLE
	LEKCIJAS; INFORMĀCIJAS IEGŪŠANA UN APSTRĀDE

VADITĀJA IZVĒLE


	LEKCIJAS; VADITĀJA UN TĒMAS PROVIZORISKĀ APSTIPRINĀŠANA


	LEKCIJAS; INFORMĀCIJAS IEGŪŠANA UN APSTRĀDE
	LEKCIJAS; INFORMĀCIJAS IEGŪŠANA UN APSTRĀDE, KONCEPCIJAS IZSTRĀDE
	SEMINĀRS: KONCEPCIJAS AIZSTĀVĒŠANA
	KURSA DARBA izstrāde
	KURSA DARBA izstrāde
1. līmeņa starpskate
	KURSA DARBA izstrāde
	KURSA DARBA izstrāde
	KURSA DARBA izstrāde


	KURSA DARBA izstrāde
2. līmeņa starpskate
	KURSA DARBA izstrāde
	KURSA DARBA izstrāde


	KURSA DARBA izstrāde
	KURSA DARBA izstrāde
3. līmeņa starpskate
	KURSA DARBA izstrāde


	KURSA DARBA izstrāde, nodošana, pielaišana

	KURSA DARBA aizstāvēšana

	

	nedēļas Nr.
	1.
	2.
	3.
	4.
	5.
	6.
	7.
	8.
	9.
	10.
	11.
	12.
	13.
	14.
	15.
	16.
	17.
	18.
	19.
	20.

	nedēļas sākums
	05.09
	12.09
	19.09
	26.09
	03.10
	10.10
	17.10
	24.10
	31.10
	07.11
	14.11
	21.11
	28.11
	05.12
	12.12
	19.12
	26.12
	02.01
	09.01
	16.01

	konsultācijas par KD struktūru: piektdienās no 16.09, 

plkst. 16:00, L4_213.aud.
	
	16.09
	
	27.09

līdz plkst. 12:00 iesnieguma un esejas par tēmu iesniegšanas deadline
	07.10
	14.10
	
	28.10
	
	
	
	25.11
	
	
	
	23.12
	
	06.01

no plkst. 10:00
	10.01

no plkst. 10:00
	

	nedēļas beigas
	09.09
	16.09
	23.09
	30.09
	07.10
	14.10
	21.10
	28.10
	04.11
	11.11
	18.11
	25.11
	02.12
	09.12
	16.12
	23.12
	30.12
	06.01
	13.01
	20.01


Iesniegumu par kursa darba tēmu apstiprināšanu un esejas ar tēmas izvēles pamatojumu iesniegšanas DeadLine:

27.09. L4_207. kab. līdz plkst.12:00; 


ir jābūt:

darba materiāliem par pirmsprojektēšanas izpēti










lpp. skaits, min





• ievads (darba aktualitātes un novitātes pamatojums )









2;

(temata teorētiskās, praktiskās un zinātniskās aktualitātes pamatojums, temata izvēlēs pamatojums, pētījuma objekts, darba mērķis, uzdevumi darba mērķa sasniegšanai, var būt izmantojamās izpētes metodes (kvantitatīvās – dokumentālā, anketēšana; kvalitatīvās – salīdzinošas), temata izpētes robežas (laikā un apjomā), darba tēzes, praktiskais nozīmīgums; pētījumā izmantojamo avotu pārskats: Latvijas literatūra, monogrāfijas, publikācijas, mācību grāmatas). Darba mērķi autors nosaka un formulē, pamatojoties uz temata aktualitāti, pētījuma objektu un savu ieskatu par konstatētas problēmas risinājuma meklēšanas virzienu; formulējumam jābūt skaidram, īsam un konkrētam, ievērojot izvirzīto darba mērķi, nepieciešams noteikt sasniedzāmos uzdevumus, kas atspoguļo izpētes galveno saturu;







Ievadā jāpaskaidro:

1) 
uz kādu nozari attiecas pētījums** un jāpamato izvirzītas koncepcijas aktualitāte*** un jāpamato izvēlētās tēmas izstrādes nepieciešamība;  

2) 
jādefinē pētījuma objekts vai process, jāpamato objekta/procesa un resursu izvēli;
3) 
jāizvirza pētījuma mērķis un uzdevumi, jāprecizē darba priekšmets;
4) 
koncepcija – kādam kvalitātem ir jāatbilst (vizīja par iespējamo gala rezultātu); 
5) 
jāformulē metodes, ar kādām tiks veikti uzdevumi, lai sasniegtu mērķi (un pārbaudītu koncepciju vai hipotēzi),

6) 
jāpaskaidro ar pieradījumiem, kādi jauninājuma elementi ietilpst darba novitāte****, 

7) 
jāraksturo darba praktiskā nozīmība.




 



Dizains* Par dizainu BSA Dizaina skolā ir atzīta darbība (pārsvarā pakalpojuma sniegšana) ar šādām pazīmēm:

a. PROJEKTĒŠANA (ar tehnisko uzdevumu filozofiski, semantiski, psiholoģiski, estētiski un tehnoloģiski pamatota dizaina objekta koncepcijas izstrādāšana ar patstāvīgas pievienotās estētiskās vērtības pazīmēm – objektam ir objektīvas vizuālas harmonijas pazīmes, ir atrasts funkcijai atbilstošs vizuālais risinājums – objekts ir «pats par sevi skaists», neatkarīgi no konteksta – vai tas ir cirvis, vai arī dārgs pulkstenis);

b. MODELĒŠANA (tradicionālo, industriālo, postindustriālo un virtuālo tehnoloģiju izmantošana, estētiski, ergonomiski, tehnoloģiski pamatota un patiesos ekspluatācijas apstākļos pārbaudīta dizaina parauga – modeļa – izgatavošana);
c. SAGATAVOŠANA TIRAŽĒŠANAI (ekonomiski un juridiski pamatota vizuāla, komunikatīva, funkcionāli utilitāra produkta izgatavošanas vai ražošanas procesam nepieciešamās dokumentācijas un dizaina parauga sagatavošana ar prioritāti uz pievienotās estētiskās vērtības saglabāšanu). 

Šāds pazīmju kopums veido t.s. «dizaina ideju», kurai pamatā ir objektīvi priekšnoteikumi (filozofiskie, semantiskie, psiholoģiskie, komunikatīvie, vizuālie, estētiskie, ergonomiskie, funkcionāli, ekonomiskie, juridiskie un tehnoloģiskie).

©2001–2011M.Kopeikins, A.Grases un A.Broka redakcijā.

Dizaina galvenais mērķis ir radīt estētiski augstvērtīgu dizaina objektu ar tā pielietojuma maksimālu komfortu tam paredzēto visa veida utilitāro funkciju veikšanā. Dizains risina šādu aspektu attīstību: 

objekta formu, detaļu izvietojumu, proporcijas, krāsas, struktūras, skaņas un lietošanas ergonomiku un tas ir profesionāls koncepta radīšanas un attīstīšanas pakalpojums un specifikācijas, kas optimizē produkta, pakalpojumu un struktūru funkcijas, vērtības un izskatu savstarpējam to radītāja, ražotāja un lietotāja labumam. Dizains ir starpnieku starp ieceri, tehnoloģiju un patērētāju. Dizaina darbības sintezē zinātnes pieejas loģisko raksturu un intuitīvo meklēšanu eksperimentēšanas procesā.

Pētniecība dizainā** ietilpst projektēšanas procesu izpēte visās iespējamas jomās. Tāpēc pētniecība dizainā ir saistīta ar projektēšanas metodikas kopumu vai ar to atsevišķam disciplīnām. Primārā interpretācijā pētniecība dizainā koncentrējas ap ieceri/vīziju/koncepciju projektēšanas procesa ietvaros. Šādas pētniecības mērķis ir labāk saprast, plašāk pielietot un produktīvi attīstīt projektēšanas procesa precizitāti un rezultāta paredzamību.

Pētījuma aktualitāte***: kāpēc izmaiņas ir nepieciešamas konkrētajam objektam, subjektam vai mērķauditorijai (uzņēmumam, nozarei u.tml.)

Pētījuma novitāte**** atspoguļo to, ko autors ir atklājis un pierādījis (piemēram, konstatēta un pierādīta kāda ietekme uz kādu objekta komponentu, atklātas kvalitatīvas izmaiņas pētāmā objekta struktūrā un sniegti priekšlikumi to novēršanai vai citādai izmantošanai, parādītas iespējas attīstīt un modificēt kādu procesu, izstrādāts vai papildināts kāds metožu kopums utt.). Novitāte atspoguļojas salīdzinājumā: kas projekta ietvaros tiks darīts un kāpēc / kas citos projektos ir izdarīts šajā jomā līdz šim (tiek meklēts salidzinot analogus vai zinātniskajos/lietišķajos informācijas avotos neizmantojot populistiskus informācijas avotus).





• esēja 1. (mērķaditorijas – lietotāju vai klientu – pazīmes un pamatojums)







2;





• esēja 2. (izteiksmes līdzekļu apraksts un pamatojums – 








ar ko tieši tiek plānots sasniegt vērtības efektu)











2;





• analogu izpētes analīze
(tabula)


















1–3;






• tēmas un satura atbilstība, analīzes un risinājuma konstruktīvisms;






• tīrība un profesionāla kompetence tehniskā izpildījumā, izteiksmes līdzekļu apraksts; 






• vizuāli pamatots projekta kompozīcionālais risinājums;






• vizuāli pamatots projekta koloristiskais un tonālais risinājums;






• vizuāli pamatots projekta stilistiskais risinājums; 






  rezultāti par katru analogu tiek apkopoti tabulā (obligāti ne mazāk, kā 3 analogi):

	objekta nosaukums
	vajadzīgo iekrāsot melnā

	profesionalā kompetence
	negatīvo risinājumu vai trukumu apraksts 

(–)
	pozitīvo risinājumu apraksts 

(+)
	0 – pilna neatbilstība
	1 – daļēja atbilstība
	2 – pilna atbilstība

	tēmas un satura atbilstība
	
	
	0
	1
	2

	kompozīcionālais risinājums
	
	
	0
	1
	2

	koloristiskais un tonālais risinājums
	
	
	0
	1
	2

	stilistiskais risinājums
	
	
	0
	1
	2

	tehniskais risinājums
	
	
	0
	1
	2


	KOPĀ: no 0 līdz 10 PUNKTI






• analogu izpētes secinājumi ar projektēšanas nišas noteikšanu







1;


notiks:

kursa darba vadītāja apstiprināšana;





kursa darba tēmas galīga apstiprināšana.

Kursa darbu 1. līmeņa starpskates (30%):

28.10. kons. plkst.16:00 – L4_213.aud.; 



ir jābūt:
darba materiāliem (precizētas un detalizētas skices, brendbuka, web lapas vizuāla tēla detalizētas 





skices) ar kompozīcijas un konstruktīvajiem risinājumiem reklama:





• kompozīcijas, 





• proporciju, 





• ritmu,





• līdzsvaru, 





• tonalitātes, 





• kolorita, 





• dominantes un akcenta, 





• stilistikas, 





• saturiski-emocionālā konteksta saskaņošanas meklējumiem, 





• vizuālai optiskā komforta kvalitātes kontroles meklējumiem;





kursa darba izstrādes individuālām kalendāra plānam t.sk. ar ieplānoto izdruku provi (testu) 





un prezentācijas sagatavošanu;





teorētiskās daļas plānam un saturiski-temātiskām shemātiskām salikumam:

Kursa darba (projekta) teorētiskā daļa

ne mazāk, kā 5
  lpp.

autora teksts
ne mazāk, kā 10 000 zīmes

Grafiskais materiāls (skices, shēmas)

ne mazāk, kā 3  
  gab.

pielikumi

ne mazāk, kā 3      
gab.













varianti









(materiāli, tehnoloģijas)
Makets (telpiskais vai virtuālais)


ne mazāk, kā 1
 gab.



Kursa darba autors obligāti patstāvīgi aizpilda un nodod 




Kursa darbu ___. līmeņa starpskates ( ____%) protokols (sk. lpp.18)!

Kursa darbu 2. līmeņa starpskates (60%):

25.11. kons. plkst.16:00 – L4_213.aud.; 



ir jābūt:
darba materiāliem (vizualizāciju skices, brendbuks – pilns risinājums bēz noformējuma, 





labi pārskatami darba materiāli): stilistika, koloristika un tonalitāte web-lapā,





planšēšu un teorētiskās daļas stilistiski vienotā noformējuma skices 





(kompozīcija, tonalitāte un kolorīts, stilistika);





teorētiskāi daļai:

Kursa darba (projekta) teorētiskā daļa

ne mazāk, kā 10
  lpp.

autora teksts
ne mazāk, kā 20 000 zīmes

Grafiskais materiāls (skices, shēmas)

ne mazāk, kā 3  
  gab.

pielikumi

ne mazāk, kā 6      
gab.













varianti









(materiāli, tehnoloģijas)
Makets (telpiskais vai virtuālais)


ne mazāk, kā 1
 gab.



Kursa darba autors obligāti patstāvīgi aizpilda un nodod 




Kursa darbu ___. līmeņa starpskates ( ____%) protokols (sk. lpp.18)!

Kursa darbu 3. līmeņa starpskates (90%):

16.12. kons. plkst.16:00 – L4_213.aud.; 



ir jābūt:
darba materiāliem (skices, proves izdrukam, teorētiskā daļa) gatavā veidā: 




teorētiskā daļa:

• titullapa ar studenta, kursa darba vadītāja, programmas direktora parakstiem;




pilnā apjomā,


• anotācijas 










(vismaz 2 valodas: latviešu, angļu, krievu; vismaz 6 atslēgvārdi; 










analīzes objekts un priekšmets; 



nav iesiets vākos!
• satura rādītājs;







• ievads;







• kursa darba saturiskā pamatdaļa (esejas, nodaļas, paragrāfi, sadaļas);







• nobeigums, secinājumi;







• izmantoto avotu un literatūras saraksts;







• pielikumi (paraugi, salīdzinājuma tabulas, ilustratīvais materiāls, analogi, 





anketes, aprēķini, kalkulācijas).




praktiskā daļa:
pilnām vizuālās daļas apjomam: 




pilnā apjomā,

• planšetu un maketu kopējam skaitam jābūt ne mazākām par 3 gab.




izdrukas



 
nav uzlīmētas!
• multimēdiju prezentācijas materiāliem QuickTime vai citā formātā ar 






tekstiem, kas ir integrēti attēlā un nav atkarīgi no izstradāšanas platformas. 

KURSA DARBA nodošana, pielaišana
06.01. plkst.10:00 – L4_213.aud.;
Pārbaudījuma veids kursa noslēgumā:
Kursa darba aizstavēšana

10.01. plkst.10:00 – L4_213.aud.; 


3 – 5 minušu uzstāšanas vai prezentācija ar darba satura, struktūras, būtības paskaidrojumiem; komisijas jautājumi, darbu novērtēšana.

1. Kursa mērķi:

1.1. pamatmērķis ir sagatavot studentus praktiskam profesionālam darbam reklāmas dizaina jomā.

1.2. praktiski sasniedzamie mērķi un uzdevumi produktīvā līmenī ir: 

1.2.1. studiju kursā veidot studentos prasmes izmantot vizuālās reklāmas un reklāmas teksta aicinājuma pamatkomponentus un emocionālās ietekmes mehānismus;

1.2.2. attīstīt iemaņas un prasmes radoši pielietot reklāmas projektēšanas pamattehnoloģijas;

1.2.3. sniegt priekšstatus par reklāmas vizuālo uztveri un tās vērtēšanas metodēm;

1.2.4. nestandarta reklāmas scenāriju izstrādāšanas tehnoloģijām;

1.2.5. reklāmas praktiskās efektivitātes novērtēšanas un celšanas metodēm. 

1.3. praktiski sasniedzamie mērķi un uzdevumi reproduktīvā līmenī ir:

1.3.1. apmācit praktiskam sagatavošanas un tehniskās apstrādes darbam reklāmas jomā;

1.3.2. iemācit profesionālā līmeni vizuālizēt statiskās un dinamiskās reklāmas projektus;

1.3.3. praktiskā uzdevuma izpildījuma gaitā noturēt stilistikas, tonalitātes, kolorita, satura un kompozīcijas kultūras līmeni;

1.3.4. praktiskā darba gaitā pilnveidot reklāmas grafisko projektu pilnvertīgai realizācijai profesionālo iemaņu nepieciešamo resursu. 

1.4. pasniedzēja vadībā iepazīstinat studentus ar:

1.4.1. reklāmas dizaina teorētiskajiem pamatiem;

1.4.2. ar darba plānošanas un realizācijas paņēmieniem;

1.5. veicot patstāvīgus radošos uzdevumus izmantot teorētiskās atziņas un praktiskos paņēmienus:

1.5.1. moduļtīkla, teksta, attēla un grafiskā laukumā savstarpējo proporcionāli ritmisko attiecību dinamikas kontekstā ievērošanā;

1.5.2. reklāmas, kā vizuālās komunikācijas nēsātāja, estētiskā objekta, kultūras kopumā un nacionālas kultūras konkrēti nēsātāja veidošanā.

2. Kursa praktiskie un radošie uzdevumi ir:

2.1. profesionālo iemaņu un tehnisko paņēmienu attīstība saistībā ar izmantojamā dinamiskā un statiskā grafiskā lauka optimālo kompozīcijas, proporciju, ritmu, līdzsvaru, tonalitātes, kolorita, dominantes un akcenta, stilistikas, saturiski-emocionālā konteksta saskaņošanu un vizuālai optiskā komforta kvalitātes kontroli;

2.2 studentu profesionālo iemaņu un tehnisko paņēmienu pilnvērtīgo teksta/attēla/grafisko kompozīciju izstrādei, tēla un attēla transformācijas, modifikācijas, rekonstrukcijas veidošana; socio-kultūroloģiska un vēsturiski-etniska aspekta profesionālas koncepcijas veidošana;

2.3. saturiskā un vizuālā tēla vienotības un konteksta analīze;

2.4. projekta iekšējo pretrunu struktūras sastādīšana;

2.5. reklāmas informācijas izplatīšanas kanālu noteikšana;

2.6. stereotipu korekcijas paņēmienu lietošana;

2.7. efektīvas verbāli vizuālās reklāmas izstrāde.

3. Ieejas nosacījumi, līmenis: vidēja izglītība, sagatavotība vizuālā dizaina izstrādē, prasme rīkoties ar Adobe Photoshop, vektorgrafikas redaktoriem, multimēdiju apstrādes redaktoru Adobe Premier, animācijas redaktoru Macromedia Flash u.c..

4. Saturs:

4.1. apmācības procesā studentiem ir iespēja:

4.1.1. iepazīties ar izmantojamo dinamiskā grafiskā laukuma kompozīcijas, proporciju, ritmu, līdzsvaru, tonalitātes, kolorita, dominantes un akcenta, stilistikas, saturiski-emocionālā konteksta ietekmi uz recipienta emocionālo statusu un analīzēt atsevišķo elementu kvalitātīvo ietekmi uz kopīgo līdzsvaru;

4.1.2. piedalīties vizuālās reklāmas labāko paraugu analīzes un salīdzināšanas posmā;

4.1.3. apgūt dinamiskā grafiskā laukuma un vizuālās rindas emocionālas ietekmes raksturīgo īpašību analīzes un izmantošanas paņēmienus, to izvēles un atlases principus un raksturīgo problēmu analīzes paņēmienus;

4.1.4. apgūt zemas reklāmas dizaina projektu vizuālās un saturiskās kvalitātes iemeslu analīzes paņēmienus;

4.1.5. apgūt dinamiskā laukuma vizualizācijas koncepcijas modelēšanas paņēmienus un vērtēšanas kritērijus; 

4.1.6. izstradāt darbu ar vizuālā komunikācijā plaši izmantojamiem attēlu tipiem, saskaņotiem ar konkrētu saturu ideogrāfiskiem un dekoratīviem elementiem.

4.2. Galveno tēmu mērķi un integrēto studiju priekšmetu savstarpēja saistība profesionāla uzdevuma formulēšanas, profesionāla virsuzdevuma un vērtēšanas kritēriju veidošanas apmācības kursā ir paredzēts: 

4.2.1. teorētisko nodarbību apmeklēšana mācību iestādē; 

4.2.2. mācību uzdevumu praktiskā patstavīga (ar pasniedzēja kontroli) izstrāde ar tradicionālo un virtuālo tehnoloģiju kombinēšanas palīdzību mācību iestādē un mājās.  

5. Ir paredzēti sekojošie soļi:

5.1. īsumā iepazīties ar reklāmas vizuālās valodas tipiskiem pamatelementiem, teksta izmantošanas koptēmas kontekstā paņēmieniem; mūsdienu reklāmas risinājumu mērķiem un uzdevumiem, tipisko teksta, dinamiskā attēla un ideomatiskā elementu komponēšanas un reklāmas emocionālās ietekmes paraugu analīzi;

5.2. uztvērt satura un vizuālā tēla saiknes lomu, kā informācijas vizualizācijas un komunikācijas līdzekļa, analizējot paraleli tā estētisko vertību dāžādos informācijas uztveres līmeņos: 

5.2.1. tieša satura līmenī; 

5.2.2. semantikas un semiotikas līmenī; 

5.2.3. satura un vizuālā tēla patstāvīgas estētiskas vertības līmenī. 

5.3. padziļināti apgūt vizuālus rindas ērtlasamības kritērijus, akcentējot vizuālo (grafisko) un emocionālo pusi, kā arī vizuālo komfortu informācijas uztveres procesā;

5.4. padziļināti apgūt piktografiskā, ideografiskā, fotoattēla un teksta integrēšanas paņēmienus, mūsdienu verbāla tela vizualizācijas paņēmienus;

5.5. iepazīties ar dāžādiem satura un formas saskaņošanas pamatnoteikumiem, likumsakarībām un specifiku;

5.6. balstoties uz augšminētā uztvert koptēmas, virsuzdevuma un darba uzdevuma formulēšanas sistēmu reklāmas elementu izvēles, komponēšanas un integrēšanas jomā.

6. Kursa tematiskais plāns (tēmu pasniegšana no prakses viedokļa):

6.1. Reklāmas dizaina pamatmērķi. Reklāmas dizaina priekšmets. Reklāmas dizaina vieta tirgus sistēmā. Reklāmas dizaina galvenie uzdevumi.

6.2. Pārskats par reklāmas vizuālās iedarbības mehānismiem. Reklāmas dizaina pamatnoteikumi. Verbāli-asociatīvas un vizuāli-asociatīvas saiknes. 

6.3. Mērķauditorijas noteikšanas praktiskās metodes (kvalitatīvās un kvantitatīvās). Intuitīvā metode. Aptaujas un anketēšana. Fokus-grupu metode. Grupu diskusiju metode. 

6.4. Reklāmas vizuālās iedarbības pamatkomponenti. Reklāmas iedarbības praktiskais komponents (klienta prasības). vizuālās likumsakarības un konflikti (uztvere, atmiņa, asociatīvā domāšana, uzmanības koncentrēšana). Reklāmas iedarbības emocionālais aspekts. Motivācija, nepieciešamā/pietiekošā/vēlamā attiecības, manipulācijas ar gribas likumsakarībām.

6.5. Praktiskā un lietišķi-pētnieciskā darba virzieni reklāmas jomā. Praktiskais izpildīšanas darbs: plānošana, struktūrēšana, realizēšana. Reklāmas vizuālais nodrošinājums. Reklāmas pētnieciskā daļa. Tirdzniecības marka, zīmols; tā reālā vertība un sastāvdaļas. Motivācija un tās vizualizācija; reklāmas dizains, kā laikmeta estētisko ideālu un tendenču vizualizēta forma. Sociālkulturālo un vēsturiski-etnisko aspektu izpausme reklāmas dizaina produktā. Funkcionālās un estētiskās kvalitātes vizuālā pārspilēšana, maksimalizācija.Reklāmas praktiskās iedarbības efektivitāte. Reklāmas ziņojums, to formulējums. 

6.6. Dizainera praktiskie uzdevumi reklāmas nozarē.

6.7. Reklāmas komunikātīvais konteksts. Reklāmas komunikatīvā konteksta izmantošana. Dizainera praktiskie uzdevumi dažādos komunikācijas līmeņos.

6.8. Reklāma un manipulācijas. Manipulācijas saiknes starp kontekstu un reklāmas vizuālo tēlu. Akcentēšana un akcentu pārcelšana.

6.9. Vizuālā tēla konteksta projektēšana. Preču vizuālā tēla specifika. Personības vizuālā tēla specifika. Organizācijas vizuālā tēla specifika.

7. Kursā paredzams iegūt šādas teorētiskās zināšanas, prasmes un praktiskās iemaņas: 

7.1. dalīt reklāmas projektu sastāvdaļas un darbības;

7.2. atrast nestandarta risinājuma paņēmienus;

7.3. reklāmas iedarbības uzlabošanas resursu noteikšana un to pētīšanā; 

7.4. vizualizēt reklāmas izstrādi dažādos posmos, pielietot tām dažādas netradicionālās projektēšanas tehnoloģijas.

8. Starppriekšmetu saikne: kurss ir saturiski saistīts ar kompozīcijas, burtu mācības, krāsu teorijas, ievada specialitātē, animācijas, dinamiskās grafikas, reklāmas psiholoģijas u.c. kursiem, ar vizuālās un verbālas estētikas kategoriju, funkcionalitātes un stilistikas izpausmi šajos studiju kursos.

9. Pamatliteratūra (paplašināts saraksts):

Jaytor, James W. How to write Succešful Advertising Plan. – Lincoln wood (Illinois). NTG. Busineš Books 1992. 

Moyer, Martin. Whatever Happened to Madison Avenue: Advertising in the 905 – Boston etc. Little, Broun &Co., 1991. 

Quelch, John A., Farris. Cases in Advertising and Promotion Management. 3rd ed. – Home wood (L); Boston (MA0: Irwin, 1991. 

Shimp, Terence A. Advertising Promotion: Supplemental Aspects of Integrated Marketing Communications, 2000. 

Wilcoh, Pennis L., Notle, Laurence W. Public Relation Writting and Media Techniques (threw. By Patric Jachson. – New York Harper –Collins Pub)., 1990. 

Картер Г. Эффективная реклама. – М., 1991.

Борисов Б.Л. Технологии рекламы и паблик рилейшнз (учебное пособие) 2 тома. – Рига: БРИ, 2000.

Денисон Д., Тоби Л. Учебник по рекламе: как стать известным, не тратя денег на рекламу? – Минск, 1996.

Кролнтон А. Мастерские рекламного текста., 1996.

Песоцкий Е. Современная реклама. Теория и практика. – Ростов-на-Дону: «Феникс», 2001.

Росситер, Перси. Реклама и продвижение товаров. – СПб.: «Питер», 2000. – 651 с.

Старобинский Э. Самоучитель по рекламе. – М., 1996.

Уэллс, Бернет, Мориарти. Реклама. Принципы и практика. – М., 1999. – 735 с.

Хэмиш Прингл, Марджори Томпсон. Энергия торговой марки. – СПб, 2001.

10. Papildliteratūra:

Аль Мордуд Вамую. Средства массовой информации и рекламы в Арабских странах. – Минск, 1996.

Гольман И.А., Добрабенко Н.С. Практика рекламы. – Новосибирск: СП «Интербук», 1991.

Дейян А. Реклама. – М.: АО «Прогресс», 1993.

Демидов В., Кирдомун И. Реклама в торговле: (Теория и практика). – М.: «Экономика», 1993.

Gobe M. Emotional Branding. New York, Allworth Preš, 2001.

Sutherland M., Sylvester A. Advertising and the Mind of the Consumer. Allen&Unwinn, 2000.

J.Black, F.Whitney. Introduction to Maš Communication, Wm.C.Brown Publishers, Dubuque, Iowa, 1988.

Peoples D. Presentations Plus: David Peoples’ proven techniques. J.Wiley&Sons. NY, 1992.

Center A, Jackson P., Public relations practices, Prentice-Hall, New Jersey, 1990.

Картер Г. Эффективная реклама. – М., 1991.

Музыкант В. Реклама. Международный опыт и российские традиции. – М., 1996.

11. Elektroniskie metodiskie izdevumi un cita veida mācību līdzekli:

Photoshop Mac_PC, Tipografika_PC, Krasu Maciba_PC all inside, design Programs Mac_PC all inside; starptautisko konkursu materiāli: Asia AD FEST_2005, Cannes_2004, Epica_2004, Cannes 2005

12. Ieteicama periodika:

Žurnāls  [кАк) 1998–2002. М.Новости

Žurnāls «Publish» 1998 – 2002, San Francisco

ComputerArts

Index. Design & publishing

Graphis

Advertising Review Magazin

Comminicator, BSA

13. Izstrādes kritēriji, prasības, noteikumi

13.1. Vispārējie noteikumi

Kursa darbs/projekts reklāmas dizainā ir vienota sistēma, kura apliecina katram studentam -datordizainerim nozīmīga sagatavošanas posma pilnvertīgu apgūšanu. Kursa darbs/projekts reklāmas dizainā sastāv no uzskates objektiem (planšetēm, maketiem vai citiem informācijas nesējiem t.sk. digitālā veidā) un teorētiskā pamatojuma apraksta, kurā tiek ietverta visa informācija par tēmas izvēli, projekta aktualitāti, izstrādes posmiem, analogu pētīšanu, projekta realizācijas iespējām un tā potenciālajām izmaksām.

Kursa darbs (projekts) tiek veikts kursa darba/projekta reklāmas dizainā vadītāja vadībā un ir patstāvīgs studējošā darbs, kas apliecina studenta profesionālo attīstību konkrētajā nozarē.

kursa darba/projekta reklāmas dizainā tēmai un saturam ir jābūt savstarpēji saistītiem un jāatbilst mūsdienu dizaina, kā arī kultūrvēsturiskajām tendencēm.

13.2. Kursa darba/projekta reklāmas dizainā tēma

13.2.1. Kursa darba/projekta reklāmas dizainā tēmas izvēli nosaka studenta motivācija un to ietekmē kursa darba/projekta reklāmas dizainā vadītāja un programmas metodiskās padomes viedoklis.

13.2.2. Kursa darba/projekta reklāmas dizainā tēmai jāatbilst mūsdienu dizaina tendencēm un tematiskajām prasībām.

13.2.3. Tēmu students izvēlas, izstrādājot koncepciju (esejas vai skiču veidā), kura tiek saskaņota ar atbilstošās kvalifikācijas speciālistu, kursa darba/projekta reklāmas dizainā vadītāju un iesniegtā apstiprināšanai metodiskajā komisijā ne velāk, kā trešā studiju procesa nedēļā.

Darba nosaukumu (formulu) nosaka projekta analīzes objekts (problēmas lauks, problemātiskā situācija vai problēma). Nosaukuma būtību nosaka sagaidāmie darba rezultāti. Datordizaina studiju programma analīzes objekts (problēmas lauks, problemātiskā situācija vai problēma) ir jebkura sabiedriskā vai individuālā uzņēmuma, nodibinājuma vai organizācijas identifikācijas stils, kas izpaužas vismaz trijās daļās: sabiedriskā interjerā, reklāmas blokā un web-lapā. Visas trīs daļas ir saturiski saistītas sava starpā, jābūt saskatāmam kopīgam saturiskām, stilistiskām un koloristiskām identifikācijas pazīmēm. Piemēram, kursa darba nosaukums var tikt formulēts sekojoši: «Uzņēmuma X identifikācijas stila  projekta vizualizācija», apakšsadaļas: reklāmas bloks, statiskie reklāmas objekti un dinamiskā reklāma. Procentuālas attiecības starp atsevišķam sadaļām veidojas proporcionāli, piem., 33%/33%/33%; vai 40%/40%/20%; vai 60%/20%/20% u.t.t. Students var izstrādāt kursa darbu dažādos sarežģītības līmeņos:

a. nepilnā cikla projekts, jeb projekta vizualizācija (vai t.s. skiču projekts); tajā ietilpst: projekts bez pilnā apjomā aprēķiniem – vizuālā daļa, teorētiskais pamatojums, rasējumi un mezglu konstruktīvie risinājumi, provizoriskie materiālu un tehnoloģiju aprēķini; neietilpst izpildīšanas darbu aprēķini, ko izdara citi speciālisti (flizētāji, elektriķi, apdarnieki, programmētāji u.c.) – šajā gadījumā visam darba apjomam jābūt izpildītam patstāvīgi. Tam jāatspoguļojas darba tēmā un šāda sarežģītības pakāpe pilnā mērā atbilst iegūstamai kvalifikācijai.

b. pilnā cikla projekts (ietilpst: projekts ar pilnā apjomā aprēķiniem – vizuālā daļa, teorētiskais pamatojums, rasējumi un mezglu konstruktīvie risinājumi ir datordizainera kompetencē un tiem jābūt izpildītiem patstāvīgi, toties precīzie materiālu un tehnoloģiju aprēķini, izpildīšanas darbu aprēķini, ko izdara citi speciālisti (tamētāji, flizētāji, elektriķi, apdarnieki, programmētāji u.c. ieskaitot praktiskās realizācijas grafiku) – var būt izpildīti ar kompetento speciālistu iesaistīšanu; šajā gadījumā darba apjoms krietni pārsniedz studiju programmas kompetences līmeni un Studentam ir atļauts darbiem, kas ietilpst citu speciālistu kompetencē, iesaistīt kompetentas instances, demonstrējot savu organizatorisko kompetenci. Tam jāatspoguļojas darba tēmā, piem., «Uzņēmuma X identifikācijas stila pilnā cikla projekts».

c. realizētais projekts (ietilpst: projekts ar pilnā apjomā aprēķiniem – vizuālā daļa, teorētiskais pamatojums, rasējumi un mezglu konstruktīvie risinājumi ir datordizainera kompetencē un tiem jābūt izpildītiem patstāvīgi, toties precīzie materiālu un tehnoloģiju aprēķini, izpildīšanas darbu aprēķini, ko izdara citi speciālisti (tamētāji, flizētāji, elektriķi, apdarnieki, programmētāji u.c. ieskaitot praktiskās realizācijas grafiku) – var būt izpildīti ar kompetento speciālistu iesaistīšanu; šajā gadījumā darba apjoms krietni pārsniedz studiju programmas kompetences līmeni un Studentam ir atļauts darbiem, kas ietilpst citu speciālistu kompetencē, iesaistīt kompetentas instances, demonstrējot savu organizatorisko kompetenci. Tādā gadījumā projektam jāpievieno dokumentālo pieradījumu kopumu, kas neapgažāmi liecina par autora pilnvērtīgo dalību realizācijas procesā ar skaidru izpildāmo funkciju aprakstu; tām jāatspoguļojas arī darba tēmā, piem., «Uzņēmuma X identifikācijas stils».
13.3. Kursa darba/projekta reklāmas dizainā saturs, noformēšana un apjoms

13.3.1. Saturs: to veido trīs daļas: pētnieciskā, lietišķi-pētnieciskā un praktiskā.

Dizainerim par pamatdarbību uzskatāms radošs projektēšanas darbs. Šai darbībai ir komplicēts estētiski-funkcionāls raksturs. Darbības pamatmērķis ir izstrādāt un vizuālizēt tāda funkcionāli-komunikatīva objekta formas estētiku, kuru tiražē vai izgatavo ar tradicionālo, industriālo, postindustriālo un virtuālo tehnoloģiju palīdzību.


Radošā darba vertēšanas kritērijiem ir komplicēts estētiski-funkcionālais raksturs. Funkcionālais komponents dizainera radošājā darbībā ir nemainīga projektēšanas daļa, turpretī estētiskais komponents ir dizaina projektēšanas mainīgā daļa, kurā apvienojas gan dizainera pētnieciskā, gan praktiskā darbība. 

Tēmas pirmsprojekta izpēte dizainera darbībā ir cieši saistīta ar iecerēto projekta izstrādi un tā ir jebkura dizainprojekta un dizainera darbības radošā procesa neatņemama sastāvdaļa. Izpētes procesā dizainers precizē cēloņsakarības, veido hipotētisko, estētisko un citu objekta patērēšanas kvalitāšu koncepciju. Ņemot vērā, ka jebkuras radošas darbības rezultāts nav pilnībā paredzams un garantējams, pētot būtiski ietekmējošus projektu jautājumus pirms projektēšanas darbu uzsākšanas, izpildot projektēšanas praktiskos uzdevumus, dizaineram ir jāatbild uz trīs pamatjautājumiem:   

13.3.1.1. kāpēc un kam šāds projekts ir nepieciešams.

Tā ir projektēšanu iniciējošā problēmu izpēte vai kursa darba/projekta reklāmas dizainā pētnieciskā daļa (semantiski, psiholoģiski, estētiski un tehnoloģiski pamatots tehniskais uzdevums projektēšanai).

Šo pētniecisko daļu kursa darba/projekta reklāmas dizainā ietvaros var definēt, kā teorētisko un empīrisko pētījumu veikšanu saistībā ar dizainprojektēšanas koptēmas un likumsakarību pamatojumiem, kā arī objekta vizuālā tēla uztveres likumsakarību izpēti, kuram nav patstāvīga praktiska vai lietišķa pielietojuma, tomēr ietekme projektēšanas galarezultātā ir ievērojama. 

(Piemēram: mērķaditorija, tās estētiskās un funkcionālās prioritātes, analogu izpēte, to raksturojums un salidzinājums, krāsu un optisko efektu un ilūziju dinamiskais raksturojums digitālā izteiksmē. Krāsu un optisko efektu un ilūziju uztveres raksturojums, kā arī to atkarība no materiālajiem faktoriem un apgaismojuma, ar mērķi formulēt praktiskās vai lietišķās izmantošanas lietderīguma noteikumus projektēšanas procesa. Estētiskā un funkcionālā komponentu līdzsvara ietekmes izpēte projektēšanas darbībā ar mērķi prognozēt jauno estētisko prioritāšu veidošanu. Dizaina vēstures un dizaina teorijas izpēte ar mērķi noteikt dizaina ietekmes paplašināšanas virzienus mūsdienu sabiedrībā. Produktu grupu patērēšanas, mērķauditorijas un estētisko kvalitāšu izpēte ar mērķi noteikt perspektīvās prioritātes dizainprojektēšanā u.t.t.)

Praktiski šeit var būt kursa darba/projekta reklāmas dizainā satura novitāti raksturojošas principiālas shēmas, tabulas, struktūras, anketes un cita veida kursa darba/projekta reklāmas dizainā tēmu un saturu pamatojošie materiāli.


Tāda veida pētnieciskais darbs atbilst 5. profesionālajām līmenim (bakalaurs) un pēc būtības ir produktīva vai radoša jaunrades sastāvdaļa. Lai to veiktu starptautiskām prasībām atbilstošā līmenī, ir nepieciešama padziļināta teorētiskās, tehnoloģiskās un praktiskās darbības kompetence. Tāda padziļināta teorētiskā sagatavotība trūkst 3. un 4. profesionālā līmeņa speciālistiem, jo šāda līmeņa speciālistu sagatavošanā mācību procesā neietilpst nepieciešamās mācību disciplīnas (piem., izpētes metodoloģija, uztveres psiholoģija, vizuālā tēla izpētē, loģika, filozofija u.t.t.).

13.3.1.2. ar kādiem estētiski-tehniskiem izteiksmes līdzekļiem to var realizēt.

Tā ir konkrētu estētisko izteiksmes līdzekļu izvēles, vizualizācijas un realizācijas tehnoloģiju pamatošana, izstrāde un aizstavēšana vai kursa darba/projekta reklāmas dizainā lietišķi pētnieciskā daļa (tradicionālo, industriālo, postindustriālo un virtuālo tehnoloģiju izmantojoša estētiski, ergonomiski un tehniski pamatotā ekspluātācijas apstākļu ieverojošā modelēšana). Šo lietišķi-pētniecisko daļu kursa darba/projekta reklāmas dizainā ietvaros veido empīrisko pētījumu pielietošana šādās jomās:

13.3.1.2.1. dažādu tradicionālo, industriālo, postindustriālo vai virtuālo tehnoloģiju modelēšanā, vizuālizācijā vai tiražēšanā, praktisko mērķu sasniegšanai;

13.3.1.2.2. skiču mēklējumi tēla formas modelēšanā un tēla uztveres modelēšanā ar mērķi pielietot to projektējamā objekta vizualizācijā;

13.3.1.2.3. vizuālās valodas formu, tai skaitā, arī dažādu vizuālo efektu vai optisko ilūziju izpētē ar mērķi optimizēt projektējamā objekta vizuālo uztveri.

Praktiski šeit var būt montēšanas shēmas, materiālu un formas piedāvājumi ar izmēru norādēm, mērogiem, logo un citu elementu izveides shēmām un moduļtīkliem, reklāmas materiālu izvietojumu vidē, web-lapu kompozīciju izveides principi, koloristiskā risinājuma principi utml.


Tāda veida pētnieciskais darbs atbilst 4. un 5. profesionālajam līmenim un pēc būtības ir dizainera produktīva vai radoša jaunrades sastāvdaļa. Lai to veiktu darba dēvēju prasībām atbilstošā līmenī, ir nepieciešama dziļa teorētiskās, tehnoloģiskās un praktiskās darbības kompetence. Tāda veida teorētiskā sagatavotība trūkst 3. profesionālā līmeņa speciālistiem, jo šāda līmeņa speciālistu sagatavošanas mācību procesā neietilpst nepieciešamās mācību disciplīnas (piem., izpētes metodoloģija, uztveres psiholoģija, vizuālā tēla izpētē, loģika, menedžments u.t.t.).;

13.3.1.3., kā to var sagatavot tālākai reproducēšanai tehnoloģiski pieņemamā veidā.

Tā ir kursa darba/projekta reklāmas dizainā praktiskā daļa vai formas vizuālizācija un realizācija, balstoties uz konkrētu tiražēšanas tehnoloģiju izpēti (ekonomiski pamatota, vizuāla, komunikatīva, funkcionāla projekta sagatavošana potenciālai realizēšanai vai tiražēšanai).  

Šo praktisko daļu kursa darba/projekta reklāmas dizainā ietvaros var definēt, kā konkrēta tehniskā rakstura darbu izpildīšanu, ko veic projekta izpildītājs materiālo un virtuālo projektējamā objekta vizuālizācijas formu izveidē (projekta vizuālā daļa: telpu, objektu, firmas zīmju un citu elementu, web-lapu u.tml. virtuālā, grafiskā vai telpiskā vizualizācija)

Tāda veida praktiskais darbs pēc būtības ir reproduktīva dizainprojektēšanas jaunrades sastāvdaļa, kura veikšanai ir nepieciešamas praktiskās iemaņas (piem., datora pielietošana estētisko mērķu sasniegšanai, konstruktīvā zīmēšana, rasēšana, maketa vai reālizējamā objekta praktiskā veidošana).

Dotie darbības veidi ir savā starpā integrētas neatņemamas kursa darba/projekta reklāmas dizainā un dizainprojektēšanas jaunrades sastāvdaļas.

13.3.3. Noformēšana un prezentācijas (pasniegšanas) veids

Kursa darba/projekta reklāmas dizainā pasniegšanas veids, apjoms un to izmēri tiek noteikti kursa darba/projekta reklāmas dizainā izstrādes procesā un tiek saskaņoti ar kursa darba/projekta reklāmas dizainā vadītāju un programmas metodisko padomi. 

Kā vizualizācijas un informācijas nesējus var izmantot planšetes, maketus un cita veida uzskates materiālus.*

13.3.3. Noformēšana un prezentācijas (pasniegšanas) veids

Kursa darba/projekta (KD/P) reklāmas dizainā pasniegšanas veids, apjoms un to izmēri tiek noteikti kursa darba/projekta reklāmas dizainā izstrādes procesā un tiek saskaņoti ar kursa darba/projekta reklāmas dizainā vadītāju. 

Kā vizualizācijas un informācijas nesējus var izmantot planšetes, maketus un cita veida uzskates materiālus.* Aizstāvēšanā ir iespējams izmantot gan ar IBM PC, gan ar Macintosh platformam savietojamo tehnisko nodrošinājumu.

13.3.3.1. Izpildīšanas tehnika: KD/P atsevišķi posmi var tikt izpildīti dažādās vizualizācijas tehnikās, piem., akvarelī, guaša, zīmuļa vai citā tehnikā, toties, galīgais projekta variants tiek eksponēts, izmantojot datora un dažādu mūsdienīgu materiālu un tehnoloģiju iespējas (pašlīmējošās plēves, printeru un ploteru iespējas).* Visiem elektroniskiem materiāliem jābūt savietojamiem ar IBM PC un Macintosh platformam BSA esošā programmatūras versijā.

13.3.3.2. Vizuālās daļas apjoms: planšetu un maketu kopējam skaitam jābūt ne mazākām par 5 vienībām un multimēdiju prezentācijas materiāli QuickTime vai citā formātā ar tekstiem, kas ir integrēti attēlā un nav atkarīgi no izstradāšanas platformas. Planšetu minimālie  izmēri var būt sākot no 30x30, 30x45, 30x60, 45x45, 45x60, 60x60; 60x75; 60x90; 75x90; 90x90 cm utt. Konkrētus planšetu izmērus un to kompozīciju izvēlās atbilstoši projekta tēmai, idejai un projekta vajadzībām, kurus saskaņo ar KD/P vadītāju.

13.3.3.3. KD/P apraksts ir iešūtajs cietājos vākos vai savienots ar spirāli rakstisks ilustrētajs materiāls, kurā tiek ievietota un skaidri strukturēta (pēc parauga) visa informācija par tēmas izvēli, projekta aktualitāti, izstrādes posmiem, analogu pētīšanu, projekta realizācijas iespējām un tā potenciālajām izmaksām. Aprakstam atsevišķa mapītē tiek pievienota visa vizuālā informācija (skices, varianti, detalizējumi, foto, projekta stadijas, planšetu kopijas un citi materiāli, kas var būt uzskatīti par autentiskuma pieradījumiem) un autora referāts ar apjomu ne mazāk par 2xA4 (3600 zīmes ar atstarpem). Darba apraksts tiek veidots A4 formātā (portrait vai landscape, burtu izmērs – 12pt, intervals starp rindām – 1,5; zimju skaits vienā autorteksta lpp. ne mazāks par 1800 zīmēm, ieskaitot intervalus), ar autora identificējošo raksturīgo «rokrakstu» un estētiski vērtīgu noformējumu. Teksta daļai jābūt ne mazākai par 20 lpp. autorteksta (30000 zīmes ieskaitot intervālus), kur citējamas vielas apjoms nedriks pārsniegt 30% no kopīgā teksta apjoma, bez gramatiskām kļudam, neieskaitot titullapu, anotācijas, satura rādītāju, pielikumus un ilustratīvo materiālu; kopējam materiālam jābūt ne mazākam par 40 lpp. ar lapu numerāciju.* Elektroniskam variantam jābūt savietojamam ar MS Word formātiem BSA esošā versijā.

Atstarpes titullapai un visam lapam: top – 15 mm; bottom – 15 mm; left – 30 mm; right – 10 mm

Gadījumā, jā ir īpaši rūpīgi izstrādāts teorētiskās daļas noformējuma modulārais tikls, minētie standarti var būt atšķirīgi no ieteiktiem.

Tātād, pilnā darba apjomā ietilpst:

13.3.3.3.1. planšete: titulplanšete;

13.3.3.3.2. planšete: reklāmas bloka pamatelementi: zīmols (logo) ar brendbuka elementiem (izvietojums, konstrukcija, atstarpes, krāsu gamma CMYK, RGB, Pantone), veidlapa, uzņēmuma vizītkarte, personāla vizītkarte, uzņēmuma aploksne, izkārtne;

13.3.3.3.3. planšete: dinamiskās reklāmas vizualizācijas keyframes (ne mazāk par 9 gab.) skiču veidā;

13.3.3.3.4. planšete: dinamiskās reklāmas vizualizācijas keyframes (ne mazāk par 9 gab.) kompozīcijas risinājums;

13.3.3.3.5. planšete: dinamiskās reklāmas vizualizācijas keyframes (ne mazāk par 9 gab.) tonālais risinājums;

13.3.3.3.6. planšete: dinamiskās reklāmas vizualizācijas keyframes (ne mazāk par 9 gab.) koloristiskais risinājums;

13.3.3.3.7. planšete: dinamiskās reklāmas vizualizācijas keyframes (ne mazāk par 9 gab.) stilistiskais risinājums;

13.3.3.3.8. teorētiskā daļa divos eksemplāros ar CD, kurā ietilpst visi KD/P materiāli ieskaitot autora referātu un prezentāciju;

13.3.3.3.9. prezentācija par KD/P darba saturu un autora referāts divos eksemplāros;

13.3.3.3.10. autora teksts divos eksemplāros. 


Autora tekstā ir obligti  jābūt iekļautam sadaļam:














lpp. skaits, min


13.3.3.3.10.1. 
ievads (darba aktualitātes un novitātes pamatojums)











1;


13.3.3.3.10.2. 
eseja 1. (mērķaditorijas pazīmes un pamatojums)












2;


13.3.3.3.10.3.

eseja 2. (izteiksmes līdzekļu apraksts un pamatojums)










2;


13.3.3.3.10.4. 
analogu izpētes analīze


















1–
3;



13.3.3.3.10.4.1. tēmas un satura atbilstība, analīzes un risinājuma konstruktīvisms;



13.3.3.3.10.4.2. tīrība un profesionāla kompetence tehniskā izpildījumā; 



13.3.3.3.10.4.3. vizuāli pamatots projekta kompozīcionālais risinājums;



13.3.3.3.10.4.4. vizuāli pamatots projekta koloristiskais un tonālais risinājums;



13.3.3.3.10.4.5. vizuāli pamatots projekta stilistiskais risinājums; 


13.3.3.3.10.5. 
analogu izpētes secinājumi


















1;


13.3.3.3.10.6. 
projektēšanas uzdevuma un koncepcijas noteikšana 







un argumentācija





















1;


13.3.3.3.10.7. 
iespējamie dizainera darba izcenojumi un to argumentācija









1;


13.3.3.3.10.8.
secinājumi 






(vai izdevas panākt iecerēto mērķi un izpildit noteiktus uzdevumus)







1.

13.3.3.3.11. sadaļu plāns (satura radītājs):



a. bez numerācijas: 




• titullapa




• lapa ar darba vadītāja un autora parakstiem




• anotācijas (vismaz 2 gab.)



b. ar numerāciju:

13.3.3.3.11.1. KD/P tēmas izvēles pamatojums


13.3.3.3.11.1.1. ievads (darba aktualitātes un novitātes pamatojums), darba mērķi un uzdevumi


13.3.3.3.11.1.2. mērķaditorijas pazīmes un pamatojums


13.3.3.3.11.1.3. izteiksmes pamatlīdzekļu apraksts un pamatojums

13.3.3.3.11.2. Identifikācijas stils, korporatīvas identitātes standarti


13.3.3.3.11.2.1. koncepcija


13.3.3.3.11.2.2. tehniskais izpildījums

13.3.3.3.11.3. Identifikācijas stila elementi (brandbook)


13.3.3.3.11.3.1. logo, zīmols



13.3.3.3.11.3.1.1. simbolika, semantika, saturiskā noslogotība



13.3.3.3.11.3.1.2. logo funkcijas



13.3.3.3.11.3.1.3. logo izstrāde un tās posmi



13.3.3.3.11.3.1.4. stilistiskie meklējumi



13.3.3.3.11.3.1.5. kompozīcijas meklējumi



13.3.3.3.11.3.1.6. tonalitātes meklējumi



13.3.3.3.11.3.1.7. koloristikas meklējumi



13.3.3.3.11.3.1.8. logo emocionālās ietekmes meklējumi


13.3.3.3.11.3.2. identifikācijas koloristika, krāsas



13.3.3.3.11.3.2.1. koloristiskais risinājums



13.3.3.3.11.3.2.2. speciālās krāsas (Pantone)



13.3.3.3.11.3.2.3. krāsu plānota psiholoģiskā ietekme


13.3.3.3.11.3.3. burtu veidi


13.3.3.3.11.3.4. stila pamatelementi


13.3.3.3.11.3.5. pašprezentācijas elementi



13.3.3.3.11.3.5.1. vizitkārtes




13.3.3.3.11.3.5.1.1. korporatīvā  vizitkārte




13.3.3.3.11.3.5.1.2. personīgā  vizitkārte



13.3.3.3.11.3.5.2. badge



13.3.3.3.11.3.5.3. veidlapa (blanka)




13.3.3.3.11.3.5.3.1. tās funkcijas un formāti




13.3.3.3.11.3.5.3.2. izmantotie identifikācijas stila pamatelementi un to izvietojums



13.3.3.3.11.3.5.4. papīru mape



13.3.3.3.11.3.5.5. aploksne


13.3.3.3.11.3.6. drukas un reklāmas produkcija (pēc izvēles)



13.3.3.3.11.3.6.1. informatīvais vai reklāmas buklets




13.3.3.3.11.3.6.1.1. koncepcija 




13.3.3.3.11.3.6.1.2. modulārais tīkls un struktūra




13.3.3.3.11.3.6.1.3. saturs



13.3.3.3.11.3.6.2 reklāmas klips




13.3.3.3.11.3.6.2.1. koncepcija 




13.3.3.3.11.3.6.2.2. struktūra




13.3.3.3.11.3.6.2.3. saturs




13.3.3.3.11.3.6.2.4. gatavais fragments vai pilns apjoms (elektroniskā versijā)

13.3.3.3.11.4. produkcijas maketu sagatavošana drukai





konkrēta drukas vai citas reklāmas un informatīvas produkcijas:


 


funkcionālās īpatnības


 


estētiskās īpatnības


 


konstruktīvās īpatnības


13.3.3.3.11.4.1 ofstdrukas īpatnības konkretā drukas vietā


13.3.3.3.11.4.2 digitālas drukas īpatnības konkretā drukas vietā


13.3.3.3.11.4.3 prepress (krāsu dalīšana)


13.3.3.3.11.4.4 postpress (paredzēta pēcdrukas apstrāde)

13.3.3.3.5. izmantotas literatūras saraksts

* Materiālus, datornodrošinājumu un izpildījuma izdevumus sēdz studējošais; iespēja izmantot BSA datortehniku un darbnīcas tiek nodrošināta tikai kontaktnodarbību apjomā.

Ja KD/P apraksts tiek izveidots krievu valodā, tad obligāti jāpievieno anotācijas angļu un latviešu valodās.

Ja KD/P apraksts tiek izveidots latviešu valodā, tad obligāti jāpievieno anotāciju angļu un krievu valodās.

Katram KD/P jāpievieno CD ar pilnu projekta apjomu un aprakstu (ne vairāk, kā 1GB!). 

CD ietilpst: visi pieradījumi par darba autentiskumu:












sagalbāta informāciju par visu izgatavošanas procesu pēc šādas shēmas (katra sadaļa – atsevišķs folderis vai fails):



• KD/P pielaišanas-pieņemšanas protokols 100% _uzvārds.doc;



• pirmsdiploma prakses materiāli apkopotā veidā;


• konceptuālās un skiču posma darba materiāli un prezentācija ar izstrādes procesa fotofiksāciju .jpg RGB formatā ar izšķirtspēju ne vairāk par 1680x1050 pixel;


• izstrādes procesa darba faili sadalīti pēc programmatūras pazīmes (.cdr, .psd, .jpg, .dwg, .dfx, .mov, .avi utt);


• drukas faili pilnā apjomā .jpg CMYK formātā ar izšķirtspēju ne mazāk par 200 ppi;


• ātras pārskatīšanas faili .jpg RGB formatā ar izšķirtspēju ne vairāk par 1680x1050 pixel;











Visiem elektroniskiem materiāliem jābūt savietojamiem gan ar IBM PC, gan ar MacOSX platformam BSA esošā programmatūras versijā (.cdr faili ne velāk, kā 11 versijā!).

13.4. Kursa darba/projekta reklāmas dizainā izstrādes kārtība un laiks (periods)

13.4.1. Kursa darba/projekta reklāmas dizainā tēma tiek izvēlēta, saskaņota un apstiprināta līdz iepriekšējā semestra beigām (piem., ja kursa darbu ir jānodod 5., 6., 7.. semestrī, tad tēmu jāizvelās un jāapstiprina, attiecīgi, 4., 5., 6. semestrī). Par pamatu kursa darba/projekta reklāmas dizainā izstrādei var būt semestra laikā izpildāmie studiju procesa darbi/projekti, uzdevumi vai profesionālās prakses laikā veicamais darbs.

Kursa darbs-projekts tiek izstrādāts studiju procesa laikā, vienā semestrī un noslēdzas ar kursa darba/projekta reklāmas dizainā aizstāvēšanu sesijas laikā. Aktuālais kursa darbu tematiskais sadalījums ar iespējamajiem kursa darbu vadītājiem ir pieejams mācību daļā vai BSA lokālajā tīklā (folderī DDKD Reklama aizstavesanas 2007).

13.4.2. Kursa darba/projekta reklāmas dizainā vadīšana

Par kursa darba/projekta reklāmas dizainā - projektu vadītāju var būt nozīmēts docētājs ar atbilstošu izglītību, kvalifikāciju vai praktiskā darba pieredzi.

Kursa darba/projekta reklāmas dizainā vadītāja pienākumi: 

- Optimāli ievirzīt, rekomendēt kursa darba/projekta reklāmas dizainā tēmas izvēli;

- Kontrolēt kursa darba/projekta reklāmas dizainā tēmas materiālu (analogu) vākšanu;

- Vērot un koriģēt kursa darba/projekta reklāmas dizainā izstrādes gaitu no konceptuālā risinājuma (skicēm) līdz nobeiguma stadijai (planšetu realizēšanai).

Sekot kursa darba/projekta reklāmas dizainā izstrādes darba grafikam.

13.4.3. Kursa darba/projekta reklāmas dizainā starpposmu kontrole 

Kursa darba/projekta reklāmas dizainā vadītāji, saskaņojot ar metodisko komisiju, nozīmē un regulāri rīko starpskates, kurās vēro rezultātus un kopējo darba izpildījuma virzību pec aizstāvēšanas shēmas.

13.4.4. Kursa darba/projekta reklāmas dizainā aizstāvēšana

13.4.4.1. Students uzrāda kvalifikācijas komisijai kursa darba/projekta reklāmas dizainā vizuālo daļu, kursa darba/projekta reklāmas dizainā aprakstu un citus papildmateriālus; 

13.4.4.2. Students sniedz īsu mutisku izklāstu par sava kursa darba/projekta reklāmas dizainā izvēlēto tēmu un tās aktualitāti.

13.4.4.3. Students prezentē komisijai savu Kursa darbu un īsi paskaidro tās saturu un ideju.

13.5. Kursa darba/projekta reklāmas dizainā vērtēšana.

Novērtēšana īstenojas pēc aizstavēšanas procedūras, teorētiskās daļas, skiču un praktisko darbu izpildījuma. 

Darbu novērte komisija no 3 studiju programmas akadēmiskā personāla pārstāvjiem ar atbilstošu zinātnisko grādu un profesionālu sagatavotību mākslas jomā.

Piedāvātie vērtēšanas kritēriji (gan skiču, gan praktisko darbu):































punkti

13.5.1. tēmas un satura atbilstība, analīzes un risinājuma konstruktīvisms









0
1
2;

13.5.2. tīrība un profesionāla kompetence tehniskā izpildījumā 












0
1
2; 

13.5.3. vizuāli pamatots projekta kompozīcionālais risinājums 












0
1
2;

13.5.4. vizuāli pamatots projekta koloristiskais un tonālais risinājums 










0
1
2;

13.5.5. vizuāli pamatots projekta stilistiskais risinājums 














0
1
2; 

kopā – 10 iespējamie punkti. Par pukta piešķiršanu vienojas komisijas sastāvs un vajadzīgo pasvitro komisijas sekretārs. 

Ja kopsavilkums ir mazāk par 5 punktiem (4, 3, 2, 1), darbu ir jāpārstrādā ar ieskaites nokārtošanu citā semestrī. 

Punktu atšifrējums: 
0 – pilna neatbilstība prasībam; 




1 – daļēja atbilstība prasībam; 




2 – pilna atbilstība prasībam.

13.5.6. vērtējuma shēma:


kopējais vērtējums 1 (komisijas atzīme par darbu kopā):








_______________________


























kopvērtējums 1[no 1 līdz 10]

 
citas kritiskās vai pozitīvās piezīmes* (ja tādas ir):

________________________________________________________________________________________________

________________________________________________________________________________________________

________________________________________________________________________________________________

 
par vērtējumu paaugstinošiem papildkritērijiem var kļūt*:

 
oriģināls problēmas risinājums un veiktā darba sasniegto rezultātu 


īpaša tehniskā vai estētiskā novitāte* 


















0
1
2;

 
par vērtējumu pazeminošiem papildkritērijiem var kļūt*:

 
nepamatota nepiedalīšas starpkontroles* 

















–0
–1
–2;

 
darba neatbilstība nolikumā izvirzītiem kritērijiem* 














–0
–1
–2;

. 
nesavlaicīga nodošana uz novertēšanu* 

















–0
–1
–2;

 
kopējais vērtējums 2 (ar paaugstinošiem un pazeminošiem papildkritērijiem):



__________________


























kopvērtējums 2[no 1 līdz 10]

13.5.7. Kursa darbs ir aizstavēts un ieskaitīts, jā students ir apguvis programmu un aizstāvējis Kursa darbu/projektu, iegūstot tajā vērtējumu ar atzīmi ne mazāku par 4 (gandrīz viduvēji).

13.6. Kursa darba/projekta reklāmas dizainā glabāšana.

13.6.1. Kursa darba/projekta reklāmas dizainā projekts ir BSA intelektuālais īpašums, kas liecina par studenta profesionālās sagatavotības līmeni.

13.6.2. Visi Kursa darbi tiek saglabāti metodiskajos fondos, no kuriem tiek veidota atsevišķa fonda nodaļa, kura raksturo «Datordizaina» programmas  izaugsmi, kā, arī liecina par izglītības sistēmas un metožu izmaiņām.

13.6.3. Kursa darbu-projektu uzglabāšanas termiņu nosaka metodiskās komisijas sēdē.

13.6.4. Visi Kursa darbi tiek saglabāti, veidojot fonda pārskatus un citus studiju darbības pieradījumus BSA Datordizaina studiju programmas vajadzībām.

13.7. Studentu kursa darba/projekta Reklāmas dizainā teorētiskās un praktiskās daļas 

kvalitātes un atbilstības formālajām prasībām pašvērtēšanas parametri 

a. kopā max. 100 punkti par praktisko daļu un 100 punkti par teorētisko daļu; 

b. gadījumā, jā savāktais punktu skaits kopsummā pārsniedz 100 punktus par praktiko daļu un 100 punktus par teorētisko daļu, darbs tiek vērtēts ar atzīmi «izcili»);

c. katrā apakšsadaļā ir nepieciešams savākt līdz 10 punktiem;

d. šo lapu aizpilda pats darba autors (students); 

e. gadījumā, jā komisija nepiekrīt autora (studenta) pašvērtējumam, atzīmētais tiek pārlābots;

f. gadījumā,  jā savāktais punktu skaits kopsummā nepārsniedz 50 punktus par praktiko daļu un 50 punktus par teorētisko daļu, darbs iegust vērtējumu zemāk par 5 (viduvēji – tā ir pēdēja sekmīga atzīme; respektīvi 4, 3, 2, 1 ir nesekmīgas atzīmes), darbu ir jāpārstrādā ar ieskaites nokārtošanu citā semestrī.






















vajadzīgo pasvitrot

13.7.1. Ir tēmas un satura atbilstība, analīzes un risinājuma konstruktīvisms:


13.7.1.1. Ir skaidri noformulēts un konsekvēnti izturēts reklāmas saturiskais bloks



13.7.1.1.2. sižets,















0
1
2



13.7.1.1.3. sižeta attīstības līnija,











0
1
2



13.7.1.1.4. saskatami sižeta pagrieziena punkti,








0
1
2



13.7.1.1.5. pieteiktais žanrs.












0
1
2


13.7.1.2. Ir precīzi lietoti 




13.7.1.2.1. groteska vai cita veida pārspilējuma paņemieni,





0
1
2



13.7.1.2.2. reklāmas vizuālās iedarbības mehānismi,






0
1
2



13.7.1.2.3. vizuālā vai saturiskā pārspilējuma paņemieni.





0
1
2

13.7.2. Ir vizuāli pamatots projekta kompozīcionālais risinājums: 


pārliecinoši saskaņotas, pamatotas un paradītas vizuālās likumsakarības 


un atrisināti konflikti 



13.7.2.1. vizuālās uztveres komfortā, 










0
1
2



13.7.2.2. vizuālās atmiņas iedarbībā, 










0
1
2



13.7.2.3. vizuāli asociatīvā domāšanā, 










0
1
2



13.7.2.4. objektu izvietojumā grafiskā laukumā (kadrā),





0
1
2



13.7.2.5. objektu dinamikā grafiskā laukumā (kadrā),






0
1
2



13.7.2.6. objektu dinamikas konsekventā attīstība kadru secībā,



0
1
2



13.7.2.7. uzmanības koncentrēšanā ar kompozīcijas līdzekliem,



0
1
2



13.7.2.8. skaidri saskatamas dominantes un akcenta pazīmes.




0
1
2

13.7.3. Ir vizuāli pamatots projekta koloristiskais un tonālais risinājums:


pārliecinoši saskaņotas, pamatotas un paradītas vizuālās likumsakarības 


un atrisināti konflikti 



13.7.3.1. vizuālās uztveres komfortā: 




13.7.3.1.1. tonalitātēs,













0
1
2




13.7.3.1.2. koloritā,














0
1
2



13.7.3.2. vizuālās atmiņas iedarbībā, 










0
1
2



13.7.3.3. vizuāli asociatīvā domāšanā, 










0
1
2



13.7.3.4. uzmanības koncentrēšanā ar kolorīta un tonalitātes līdzekliem.

0
1
2



13.7.3.5. reklāmas iedarbībā emocionālajā aspektā.







0
1
2

13.7.4. Ir vizuāli pamatots projekta stilistiskais risinājums:


pārliecinoši saskaņotas, pamatotas un paradītas vizuālās likumsakarības 


un atrisināti konflikti izteiksmes līdzekļu stilistiskā vienotībā:


13.7.4.1. liniju un laukumu stilistikā,











0
1
2


13.7.4.2. krāsu klājuma stilistikā,












0
1
2


13.7.4.3. tonālo risinājumu stlistikā,











0
1
2


13.7.4.4. objektu formas rakstura stilistikā,










0
1
2


13.7.4.5. kustību secību un attīstības stilistikā,









0
1
2


13.7.4.6. dinamikas stilistikā.













0
1
2

13.7.5. Ir saskatama profesionāla kompetence tehniskā izpildījumā


13.7.5.1. labā līmenī realizēti dizainera praktiskie uzdevumi dažādos komunikācijas līmeņos:




13.7.5.1.1. darba gaitā ir lietotas 




13.7.5.1.1.1. tradicionālās tehnoloģijas: 








0
1
2





13.7.5.1.1.1.1. zīmēšana,











0
1
2





13.7.5.1.1.1.2. skicēšana, uzmetumi,








0
1
2





13.7.5.1.1.1.3. scenāriju rakstīšana,









0
1
2





13.7.5.1.1.1.4. kolorita mēklējumi,









0
1
2




13.7.5.1.1.2. virtuālās tehnoloģijas: 





13.7.5.1.1.2.1. skenēšana,











0
1
2





13.7.5.1.1.2.2. «tracing»,











0
1
2





13.7.5.1.1.2.3. bilžu, personāžu vai kadru atsevišķa rediģēšana







          ar programmatūras palīdzību,







0
1
2





13.7.5.1.1.2.4. 3d modelēšana,










0
1
2





13.7.5.1.1.2.5. skaņu ieraksti,










0
1
2





13.7.5.1.1.2.6. skaņu rediģēšana 






      ar programmatūras palīdzību,








0
1
2





13.7.5.1.1.2.7. gatavo skaņu «sample» izmantošana,




0
1
2





13.7.5.1.1.2.8. nelineārā videomontāža,








0
1
2





13.7.5.1.1.2.9. speciālā programmatūra:






13.7.5.1.1.2.9.1. Adobe Premier,








0
1
2






13.7.5.1.1.2.9.2. Adobe Photoshop,








0
1
2






13.7.5.1.1.2.9.3. Adobe ImageReady,







0
1
2






13.7.5.1.1.2.9.4. Adobe Illustrator,








0
1
2






13.7.5.1.1.2.9.5. Apple iPhoto,









0
1
2






13.7.5.1.1.2.9.6. Apple iMovie,









0
1
2






13.7.5.1.1.2.9.7. Apple GarageBand,







0
1
2






13.7.5.1.1.2.9.8. Apple FinalCut,








0
1
2






13.7.5.1.1.2.9.9. Macromedia FreeHand,






0
1
2






13.7.5.1.1.2.9.10. Macromedia Flash,







0
1
2






13.7.5.1.1.2.9.11. Macromedia FreeHand,






0
1
2






13.7.5.1.1.2.9.12. Macromedia Dreamweaver,





0
1
2






13.7.5.1.1.2.9.13. Macromedia FireWorks,






0
1
2






13.7.5.1.1.2.9.14. AudoCad,









0
1
2






13.7.5.1.1.2.9.15. bCad,










0
1
2






13.7.5.1.1.2.9.16. Aliace Wawefront Maya,





0
1
2






13.7.5.1.1.2.9.17. 3d MAX,









0
1
2






13.7.5.1.1.2.9.18. cita programmatūra







0
1
2

kopā par praktisko daļu








studjošā vērtējums

...............................














darba vadītāja vērtējums
...............................















komisijas vērtējums
...............................

13.7.6. Ir konkrēti, korekti un saprotami formulēta darba tēma.






0
1
2

13.7.7. Reklāma ir veidota atbilstoši 



13.7.7.1. laikmeta estētiskiem ideāliem un tendencēm,







0
1
2


13.7.7.2. studiju programmas formālajām prasībām.







0
1
2

13.7.8. pilnā apjomā veikts praktiskais izpildīšanas darbs: 






13.7.8.1. problēmas analīzes gaitā,










0
1
2




13.7.8.2. darba uzdevuma formulējumā un saskaņošanā,




0
1
2




13.7.8.3. darba gaitas plānošanā, 










0
1
2




13.7.8.4. darba struktūrēšanā, 











0
1
2




13.7.8.5. darba realizēšanā.












0
1
2

13.7.9. Precīzi un saturiski atbilstoši prasībam konstatēti un aprakstīti 


analītiski-pētnieciskā darba aparāta pamatelementi:







0
1
2


13.7.9.1. aktualitāte















0
1
2


13.7.9.2. koncepcija















0
1
2


13.7.9.3. mērķis
















0
1
2


13.7.9.4. uzdevumi
















0
1
2


13.7.9.5. projektējamais  objekts












0
1
2


13.7.9.6. lietotās projektēšanas metodes 



(lietišķi-pētnieciskās un tehniskās)











0
1
2


13.7.9.7. Ir precīzi un konkrēti iezīmēti, definēti, argumentēti un pamatoti



13.7.9.7.1. sociokulturālais un 












0
1
2



13.7.9.7.2. vēsturiski-etniskais aspekti,










0
1
2



13.7.9.7.3. mērķauditorija,













0
1
2



13.7.9.7.4. mērķauditorijas estētisko proritāsu diapazons,





0
1
2



13.7.9.7.5. izteiksmes līdzekļu diapazons,









0
1
2



13.7.9.7.6. stilistisko meklējumu virziens,









0
1
2



13.7.9.7.7. stilistiskās nišas izvēle,











0
1
2



13.7.9.7.8. emocionālas ietekmes virziens.









0
1
2


13.7.9.8. Ir pārliecinoši panākti 



13.7.9.8.1. funkcionāli komunikatīvais efekts,








0
1
2



13.7.9.8.2. estētiskas vērtības efekts:




13.7.9.8.2.1. jūtekliski emocionālā līmenī,








0
1
2




13.7.9.8.2.2. saturiski analītiskā līmenī,









0
1
2



13.7.9.8.3. līdzsvārs starp verbālām un vizuālām asociatīvajam saiknem.

0
1
2



13.7.9.8.4. reklāmas iedarbība emocionālajā aspektā,






0
1
2



13.7.9.8.5. reklāmas iedarbība potenciālā recipienta motivācijā, 



0
1
2



13.7.9.8.6. nepieciešamā/pietiekošā/vēlamā attiecības 






0
1
2




13.7.9.8.6.1. saturā,














0
1
2




13.7.9.8.6.2. vizuālā rindā, 












0
1
2




13.7.9.8.6.3. manipulācijās ar gribu.









0
1
2

13.7.10. Ir savākti pārliecinošie empiriskie materiāli 


par mērķauditorijas estētiskām prioritātem.










0
1
2

13.7.11. Radoši, emocionāli un mērķtiecīgi izstrādāts projekts.






0
1
2

13.7.12. Analītisks, korekti argumentēts projekta teorētiskais pamatojums.



0
1
2

13.7.13. Adekvāti izvēlētas un pielietotas projektēšanas 


un tehnoloģiskās metodes.














0
1
2

13.7.14. Secinājumi (nobeigums) saturiski un formāli atbilst empīriskajam 


0
1
2


pētījumam un izstrādātajam projektam.

13.7.15. Materiāls ir pasniegts no skaidras pozīcijas, 


ievērojot profesionālo terminoloģiju. 











0
1
2

13.7.16. Tiek izturēts darba žanrs.













0
1
2

13.7.17. Darba teksts rakstīts neitralā, taču kolorītā un precīzā valodā, 


ievērojot dzimtās valodas pareizrakstības normas. 








0
1
2


Nepieciešamības gadījumā tiek korekti lietotas atsauces.






0
1
2

13.7.18. Darbā tiek lietots atbilstoši noformētais (satura uztveri atvieglojošs) 


ilustratīvais materiāls.















0
1
2

13.7.19. Precīzi saskatāma darba struktūra.











0
1
2

13.7.20. Estētiski vērtīgs darba noformējums.










0
1
2

13.7.21. Darbam pievienoti:














0
1
2


13.7.21.1. Iesniegums par tēmu













0
1
2


13.7.21.2. Anotācija 2 valodās













0
1
2


13.7.21.3. Recenzija















0
1
2


13.7.21.4. Pielikums (uzskates materiāli aizstāvēšanai)







0
1
2

kopā par teorētisko daļu







studjošā vērtējums

...............................














darba vadītāja vērtējums
...............................















komisijas vērtējums
...............................


Izpildītais darbs atbilst / daļēji atbilst / neatbilst izvirzitam mērķim un uzdevumam  

 
Izpildītais darbs atbilst / daļēji atbilst / neatbilst vērtēšanas kritērijiem

 
Izpildītais darbs atbilst / daļēji atbilst / neatbilst izvirzītam prasībam


secinājums:

 
Darbs ir izveidots PRODUKTĪVĀ līmenī un atbilst vertējumam








10 (izcili)





9 (teicami)




8 (ļoti labi)

 
Darbs ir izveidots REPRODUKTĪVĀ līmenī un atbilst vertējumam







7 (labi)





6 (gandrīz labi)



5 (viduvēji)


4 (gandrīz viduvēji)


3 (vāji)





2 (ļoti vāji)
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Baltijas Starptautiskās Akadēmijas Dizaina skola 

2. līmeņa profesionālās augstākas izglītības studiju programma Datordizains


BSA 2.līmeņa prof. studiju programmas Datordizains direktoram hum. zin. maģ. mākslā, asoc.prof. M.Kopeikinam

                    



















plūsma

nodaļa

              

kurss
sem.       






 













DD  
latviešu

pilnā laika (dienas)

__.

__.























krievu

pilnā laika (vakara)  
__.

__.


























nepilnā laika (nekl.)  
__.

__.



















Studenta(es) 
_________________________________






















(vārds, uzvārds)























_________________________________



















stud. apliecības  Nr. ____________________________


















tālr.  


_________________________________


















e-mail:  

_________________________________
     

















IESNIEGUMS           







                                         
Lūdzu apstiprinat kursa darba tēmu:   

_____________________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________________

un iecelt par kursa darba vadītāju:  
______________________________________________________


 par kursa darba 1. konsultantu:
______________________________________________________


 par kursa darba 2. konsultantu:
______________________________________________________

_______________________________



____________________________________________
                      DATUMS                                                                                         

 STUDENTA  PARAKSTS 

«Piekrītu»

kursa darba vadītājs





kursa darba 1. konsultants


kursa darba 2. konsultants
......................................................................................................................................... 
.......................................................................................................................................... 
.......................................................................................................................................... 
vārds, uzvārds, ak.grāds




vārds, uzvārds, ak.grāds




vārds, uzvārds, ak.grāds


......................................................................................................................................... 
.......................................................................................................................................... 
.......................................................................................................................................... 
paraksts








paraksts








paraksts
«Apstiprinu»

BSA 2.līmeņa prof. studiju programmas Datordizains direktors asoc. prof. _______________________/M.Kopeikins/
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Baltijas Starptautiskās Akadēmijas Dizaina skola 

KURSA DARBS (titullapa, tiek iešūta grāmatā)
BSA 2. līmeņa profesionālās augstākas izglītības studiju programmas 
Datordizains (Digitālā vizualizācija)     

studējošā (-s)  _________________________________________________________________________________________
[vārds, uzvārds]
                    



















plūsma

nodaļa

              

kurss
sem.       






 













DD  
latviešu

pilnā laika (dienas)

__.

__.























krievu

pilnā laika (vakara)  
__.

__.


























nepilnā laika (nekl.)  
__.

__.

stud. apliecības  Nr.   ___________________________________




tālr.  




___________________________________
e-mail:  
____________________________________
projekts          _________________________________________________________________ [projekta temats]      





_________________________________________________________________                        





_________________________________________________________________                        





_________________________________________________________________                 

vādītājs (-a) _________________________________________________________________________________________
[vārds, uzvārds]
        



_________________________________________________________________
[zinātniskais grāds, 



_________________________________________________________________
amats]
...................................................................... 
paraksts            

1. kons-s (-e) _________________________________________________________________________________________
[vārds, uzvārds]
        



_________________________________________________________________
[zinātniskais grāds, 



_________________________________________________________________
amats]
...................................................................... 
paraksts            

2. kons-s (-e) _________________________________________________________________________________________
[vārds, uzvārds]
        



_________________________________________________________________
[zinātniskais grāds, 



_________________________________________________________________
amats]
...................................................................... 
paraksts            

 datums: 

................................................................................................................................................................................
studenta paraksts: ......................................................................................................................
BSA 2.līmeņa prof. studiju programmas Datordizains direktors asoc. prof. _______________________/M.Kopeikins/     


[image: image4]
Baltijas Starptautiskās Akadēmijas Dizaina skola 

2. līmeņa profesionālās augstākas izglītības studiju programma Datordizains


Kursa darba ___. līmeņa starpskates ( ____%) protokols Nr. ______

BSA 2. līmeņa profesionālās augstākas izglītības studiju programmas 
Datordizains (Digitālā vizualizācija)     

studējošā (-s) 

______________________________________________________________________
[vārds, uzvārds]

projektu          
________________________________________________________________ 
[projekta temats]      






________________________________________________________________                        

vādītājs (-a)

_________________________________________________________
[vārds, uzvārds]
        






_________________________________________________________
[zinātniskais grāds, amats]
      

Diplomdarbu pieņemšanas/pielaišanas komisijai uzrādīti sekojošie materiāli:

1. kursa darba (projekta) teorētiskā daļa
________ lpp.
autora teksts
_________ zīmes

2. Grafiskais materiāls (planšetes)


________ gab.
pielikumi

_________ gab.

3. Makets










________ gab.

4. CD disks ar: autora referātu, titullapu, anotācijam divās valodās, autora tekstu, grafisko materiālu, pielikumiem, kursa darba prezentāciju, video, audio, animāciju, autentiskuma pieradījumiem 

(skicēm, scenārija uzmetumiem, shēmam u.c.) atsevišķa mapē.

	Novērtēšanas kritēriji
	Atbilstība KD nolikuma prasībām

	
	Neatbilst
	Daļēji atbilst
	Atbilst

	kursa darba apjoms: teorētiskā daļā
	0
	1
	2

	kursa darba apjoms: praktiskā daļā
	0
	1
	2

	literatūras avoti
	0
	1
	2

	pārskatamība digitālajā formātā
	0
	1
	2

	kursa darba noformējuma estētiskā kvalitāte
	0
	1
	2

	kopā
	


5. secinājums:

5.1. pozitīvs novērtējums:  
 kursa darbs






daļēji atbilst



atbilst  nolikuma prasībām

5.2. negatīvs novērtējums  a) kursa darba apjoms 



neatbilst 
nolikuma prasībām

                                     
  b) kursa darba noformējums    
neatbilst 
nolikuma prasībām

5.3. ir atļauts papildinat darbu: ar ______________________; 
līdz _________________________

Ar novērtējumu esmu iepazinies(nusies):

____________________________________________________________________________________ [vārds, uzvārds, paraksts]

Komisijas sastāvs:

1. __________________________________________________________________________
[vārds, uzvārds, zinātniskais grāds, amats, paraksts

2. __________________________________________________________________________
[vārds, uzvārds, zinātniskais grāds, amats, paraksts]

3. __________________________________________________________________________
[vārds, uzvārds, zinātniskais grāds, amats, paraksts]

datums: 

 _________________________
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