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Baltijas Starptautiskās Akadēmijas Dizaina skola










 
«Apstiprinu»

Studiju programma: 


2. līmeņa profesionālās augstākas izglītības studiju programma 









Digitālas vizualizācijas dizains (Datordizains); 

         






Kods: BDD038



Kursa autors: hum. zin. maģ. mākslā profesors Mihails Kopeikins


.

Studiju kursa nosaukums:
Reklāmas dizains 









Dinamiskā reklāma, kā vizuālās komunikācijas nēsātājs, 









estētikas objekts, kultūras objekts, recipienta emocionālo līdzsvaru









ietekmējošais objekts.

Studiju kursa statuss:


Nozares specializācijas (profesijas) studiju kurss

STUDIJU KURSA APRAKSTS


pilnā laikā            nepilnā laikā

Kursa apjoms:
kredītpunkti: 
 


  2



 


kontaktstundas:


28




14

 



planšetes, min:

    
  5 (minimāla kopplatība: 600 x 600 mm x 5 gab.; ir pieļaujami citi izmēri, 













bet ne mazāk par minimālo kopplatību)


  


izpild. tehnika:

   
krāsaina izdruka (prints)



  


teorētiskā daļa, min: 

30 lpp A4 autora teksts (40 000 zīmes) bez citējamas vielas 











  

+ citējama viela ne vairāk, kā 25% no kopīgā teorētiskās daļas apjoma











  

+ ilustratīvais materials (pielikumi – tabulas, shēmas, cits materiāls)











  

+ kursa darba struktūras elementi (titullapa, anotācijas, satura rādītājs)

Kursa ilgums:







  
  1 



  1


semestris

Periods:






 

  
  7. 


  7./8. 

semestrī

Priekšnosacījumi kursa apgūšanai:


Estētika, ievads specialitātē, mākslas stili, ergonomika, 













stilu analīze, vide un vizuālā komunikācija, datortehnoloģijas dizainā: 













vektorgrafikas redaktori (CorelDraw, FreeHand, Adobe Illustrator),













rastra/piksel grafikas redaktori (Adobe Photoshop), Animācijas redaktori













(Macromedia FLASH), Multimēdiju redaktori (Apple iMovie, GarageBand), 













krāsu mācība, kompozīcija, zīmēšana: pamati, konstruktīvā, projektēšanas 













pamati, grafika, fotomāksla: pamati, lietišķā grafika

Prasības kredīta iegūšanai:




Teorētisko un praktisko nodarbību apmeklēšana, 













izpildīti praktiskie darbi.

Pārbaudījumi semestra laikā:


Pārbaudījumi semestra laikā:



Starpskates.

Pārbaudījuma veids 

kursa noslgumā:







Kursa darba aizstavēšana, prezentācija, minimums 2 min. mutiski + 2 min. vizuālā (dators, projektors; minimāla apjoms: 7 slaidi; ir pieļaujami dažādi slaidu formāti, bet ne mazāk par minimālo apjomu) ar darba satura, struktūras, būtības paskaidrojumiem; komisijas jautājumi, darbu prezentācijas novērtēšana.
darba pārbaude jābūt: 2 identiskiem eksemplāriem iesietiem tikai ar metalisko spirāli ar vismaz vienu cieto vāku (aizmugurējo) kur tiek pielīmets cd caurspidīgā vāciņā un caurspidīgo priekšējo vāku.
kursa darbu vadītāji






 


docētājs


tēmu pamat virziens


  funkcijas




e-mail





BSA profesors, hum. zin. maģ.

M.Kopeikins

reklāma, interjers, interneta vietne
–vad. / recenz. / kons.

–
mihailkopeikin@bsa.edu.lv
(pamatjautājumi: teorija, plānošana, konceptuālas projektēšanas jautājumi, darbību loģiska secība, saturs, noformējums, struktūra, tonāla un krāsu korekcija, stilistika)

BSA asoc.prof., hum. zin. maģ. mākslā
A.Liskupa

reklāma, interjers, interneta vietne
–vad. / recenz. / kons.

–   
aija.liskupa@gmail.com
BSA profesors, mākslas maģ.


J.Kārkliņš

reklāma, interjers, interneta vietne
–vad. / recenz. / kons.

–
dekadero@inbox.lv
(pamatjautājumi: konceptuālas projektēšanas jautājumi, rasēšana, 3d projektēšana, vizualizācija, stilistika)
BSA asoc.prof.., izgl. zin. maģ. mākslā
I.Kopeikina

reklāma, interjers, interneta vietne
–vad. / recenz. / kons.

–
irinakopeikina@mail.ru
(pamatjautājumi: teorija, plānošana, konceptuālas projektēšanas jautājumi, darbību loģiska secība, saturs, noformējums, struktūra, stilistika, stilizācija)

BSA docente,
 




V.Birzaka

reklāma, interjers, interneta vietne
–vad. / recenz. / kons.

–
birzakavita@inbox.lv
LMA hum.zin.maģ. m.zin. un kult.teor.

BSA docente, Dr.Art.



N.Pazuhina

reklāma, interjers, interneta vietne
–
 / recenz. / kons.

–
nadja_pazukhina@inbox.lv
BSA lektors, Mg. art, Mg. arch.

G.Vanags


reklāma, interjers, interneta vietne
–vad. / recenz. / kons.

–
gatis.vanags@design.lv
Asistente, Mg.art.




K.Kazarjana

interjers 





–vad. / 

/ kons.

–
lepse@inbox.lv
Asistente, Mg. des.




N.Maršakova 

reklāma, interneta vietne


–vad. / 

/ kons.

–
natasha.marshakova@gmail.com
Asistents, Mg. des.




A.Koleda


reklāma, interjers, interneta vietne
–vad. / recenz. / kons.

–
1804@inbox.lv
vadītāju un konsultantu e-maili: mihailkopeikin@bsa.edu.lv, irinakopeikina@mail.ru, dekadero@inbox.lv, gatis.vanags@design.lv, birzakavita@inbox.lv, aija.liskupa@gmail.com, lepse@inbox.lv, natasha.marshakova@gmail.com, 1804@inbox.lv
Studentiem obligāti ir jāsūt iesniegumu arī elektroniskā formā: MS Word dokuments uz e-mail mihailkopeikin@bsa.edu.lv!

Pogloschenie pogloschenie@mail.ru, Vladimir Linn dizainviza@inbox.lv, nemmo@inbox.lv, j71693@gmail.com, Alinas37@inbox.lv, zane.lucaua@inbox.lv
Kristina Antonovica <kristinaantonovica@inbox.lv>
	Nr.p.k.
	Uzvārds, Vārds
	Līguma Nr.
	Mācību vieta
	mob.tel
	e_mail
	 

	
	Arnicāne Aļona 
	RI3A2075 
	RDDBV4
	
	aljonasavicka@gmail.com
	

	1. 
	Bruņenieks Kārlis
	RI1A540
	RI, p, DD    , 3/ 6, v  , b 
	22436726
	musts@inbox.lv                                    
	DD

	2. 
	Ceihners Juris
	RI4A1542
	RI, p, DD    , 3/ 5, d  , b 
	28734598
	jusis1802@apollo.lv                               
	DD

	3. 
	Gribuste Sandra
	RI2A1656
	RI, p, DD    , 3/ 5, v  , b 
	28311944
	sandr_x@inbox.lv                                  
	DD

	4. 
	Grišāne Madara
	RI5A1418
	RI, p, DD    , 3/ 6, d  , b 
	28283000
	mgrisane@gmail.com                                
	DD

	5. 
	Ibragimova Anna
	RI5A1604
	RI, p, DD    , 3/ 5, d  , b 
	+74991804182
	koorraga@gmail.com                                
	DD

	6. 
	Kaļivods Aleksandrs
	RI5A1458
	RI, p, DD    , 3/ 6, v  , b 
	27008098
	kalivod@gmail.com                                 
	DD

	7. 
	Karpuk Natalia
	RI5A1279
	RI, p, DD    , 3/ 5, v  , b 
	26655105
	rnat_19@mail.ru                                   
	DD

	8. 
	Legeckis Kristofers
	RI5A1496
	RI, p, DD    , 3/ 6, d  , b 
	26742111
	lagxbag@gmail.com                                 
	DD

	9. 
	Linde Kristaps
	RI5A1489
	RI, n, DD    , 3/ 6, z  , b 
	26319958
	kristaps@grafits.lv                               
	DD

	10. 
	Linniks Vladimirs
	RI5A1396
	RI, p, DD    , 3/ 6, v  , b 
	25993702
	smoorff@yahoo.com                                 
	DD

	11. 
	Nabiyeva Darya
	RI5A1277
	RI, p, DD    , 3/ 5, d  , b 
	 
	aliaksandrnedvedz@gmail.com                       
	DD

	12. 
	Pridorogina Vasilisa
	RI5A1298
	RI, p, DD    , 3/ 6, d  , b 
	26587978
	zelenoryb@mail.ru                                 
	DD

	13. 
	Rusakevich Lyubov
	RI5A1524
	RI, p, DD    , 3/ 6, d  , b 
	+998931815541
	rowen_96@mail.ru                                  
	DD

	14. 
	Sčastnaja Alīna
	RI5A1671
	RI, p, DD    , 3/ 6, d  , b 
	26154262
	alinas37@inbox.lv                                 
	DD

	15. 
	Svile Nikola
	RI5A1469
	RI, p, DD    , 3/ 5, d  , b 
	29567202
	nikolesvile@gmail.com                             
	DD

	16. 
	Šekova Elīna
	RI5A1318
	RI, p, DD    , 3/ 6, d  , b 
	25973014
	tanuki15@inbox.lv                                 
	DD

	17. 
	Vilciņa Ieva
	RI5A1521
	RI, p, DD    , 3/ 6, d  , b 
	28475237-tulks
	coloureve17@gmail.com                             
	DD


	 Nr.
	uzvārds, vārds
	Nr
	tēma
	

	1. 
	Arnicāne/Savicka Aļona 
	RI3A2075
	Sezonas restorāna identifikācijas stila projekta vizualizācija
	I.Kopeikina

	2. 
	Antonoviča Kristīna
	RI5A1329
	
	

	3. 
	Beržinska Lana 
	RI4A1427
	
	

	4. 
	Bruņenieks Kārlis
	RI1A540
	
	

	5. 
	Ceihners Juris
	RI4A1542
	Uzņēmuma SIA «CatchBox» reklāmas projekta vizualizācija
	M.Kopeikins

	6. 
	Demiyanov Yuriy
	RI2A1759
	
	

	7. 
	Gabruševa Demi
	RI7K377
	
	

	8. 
	Gribuste Sandra
	RI2A1656
	
	

	9. 
	Grišāne Madara
	RI5A1418
	
	

	10. 
	Ibragimova Anna
	RI5A1604
	Ekspedīcijas bāzes ledāja Dzhankuat reklāmas produktu ptojekta vizualizācija
	I.Kopeikina

	11. 
	Juščenkova Alisa
	RI0A408
	nemmo@inbox.lv
	

	12. 
	Kaļivods Aleksandrs
	RI5A1458
	
	

	13. 
	Karpuk/Zvjagina Natalia
	RI5A1279
	
	

	14. 
	Kavace Madara
	RI7M281
	
	

	15. 
	Legeckis Kristofers
	RI5A1496
	
	

	16. 
	Linde Kristaps
	RI5A1489
	Uzņēmuma “Mily’’ identifikācijas stila projekta vizualizācija
	A.Liskupa

	17. 
	Linniks Vladimirs
	RI5A1396
	SIA”GAZAUTO” reklāmas nepilnā cikla projekta vizualizācija
	I.Kopeikina

	18. 
	Lī Dmitrijs
	RI4A1617
	
	

	19. 
	Ļitovkins Akims
	RI4A1661
	
	

	20. 
	Nabiyeva Darya
	RI5A1277
	Визуализация рекламного проекта для вегетарианской кондитерской «taste forever» ( «Вкус навсегда») и его элементов: бренда, лого, упаковки для различных видов  продукции
	M.Kopeikins

	21. 
	Ozoliņa Edīte 
	RI4A1602
	
	

	22. 
	Pridorogina Vasilisa
	RI5A1298
	Festivāla «Vegānfestivāls 2019» identifikācijas stila projekta vizualizācija
	M.Kopeikins

	23. 
	Proņina Ksenija
	RI4A1601
	
	

	24. 
	Putinceva Anna 
	R14A1385
	
	

	25. 
	Rusakevich Lyubov
	RI5A1524
	Festivāla  Tematiskais nakts «Santa Muerte» klubam «Harley-Davidson» reklāmas projekta vizualizācija
	I.Kopeikina

	26. 
	Sčastnaja Alīna
	RI5A1671
	Firmas SIA «Riga.Bloombox» limitētās kastītes identifikācijas stila projekta vizualizācija
	M.Kopeikins

	27. 
	Semjonova Jeļena
	RI4A1465
	
	

	28. 
	Slepchenko Margarita
	RI4A1451
	Visualization of the interior space of the project ( at Dzirnavu iela 91 , Riga) gaming anti-cafe  "Game station" Ltd.
	J.Kārkliņš

	29. 
	Svile Nikola
	RI5A1469
	Визуализация проекта идентификационного стиля студии интерьерного дизайна «FORMART» и его элементов: бренда, лого, стилистика сайта и элементы рекамы
	

	30. 
	Šekova Elīna
	RI5A1318
	
	

	31. 
	Vilciņa Ieva
	RI5A1521
	Uzņēmuma «Purina» identifikācijas stila projekta vizualizācija
	M.Kopeikins


	
	
	
	
	
	
	


izstrādes process:



	
	uzvārds

	vārds
	Līg. Nr.
	tema
	iesniegums
	kompozīcija
	eseja1
	eseja2
	bridinājums par termiņu neievērošanu
	darba vadītāja apstiprināšana, reģistrācija
	koncepcijas

novērtējums
	KD vadītājs 
	30%
	60%
	90%
	pielaišana
	darba 

novērtējums

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	1. 
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	2. 
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	3. 
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	4. 
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	5. 
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	6. 
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	7. 
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	8. 
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	9. 
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	10. 
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	11. 
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	12. 
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	13. 
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	14. 
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	15. 
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	16. 
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	17. 
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	18. 
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	19. 
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	20. 
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	21. 
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	22. 
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	23. 
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


Kursa darba izstrādes grafiks 7./8. semestrī ar aktualizētu kalendāro plānu.
07.09. no plkst. 18:00 iesnieguma un esejas par tēmu 1. apspriešanas ar vadītājiem ieteicamais termiņš;

14.09. līdz plkst. 18:00 iesnieguma un esejas par tēmu 1. apspriešanas ar vadītājiem deadline;
20.09. līdz plkst. 18:00 iesnieguma un esejas par tēmu iesniegšanas vadītājiem saskaņošanai galīgā redakcijā deadline;
21.09. līdz plkst. 16:00 iesnieguma un esejas par tēmu iesniegšanas reģistrācijai mācību daļā galīgā redakcijā deadline! (tēmas formulējums: sk. Kursa darba nolikums)
	5./7. semestris
	Nolikuma prasību izpēte
	Nolikuma prasību izpēte. 

Kursa darba izstrāde (materiālu vākšana, pētījums)
	Nolikuma prasību izpēte. Kursa darba izstrāde 

(materiālu vākšana, pētījums)

iesnieguma un esejas par tēmu iesniegšanas DEADLINE
	Nolikuma prasību izpēte. Kursa darba izstrāde (pētījums)
	Nolikuma prasību izpēte. Kursa darba izstrāde (pētījums)
1.līmeņa starpskate. Koncepcijas vīzija, skiču projekts

	Kursa darba izstrāde (pētījums)
	Kursa darba izstrāde (pētījums)
	atskaites seminārs

KONCEPCIJAS aizstāvēšana
	Kursa darba izstrāde (teorija, projekts)
	Kursa darba izstrāde (teorija, projekts)

2. līmeņa starpskate
	Kursa darba izstrāde (teorija, projekts)


	Kursa darba izstrāde (teorija, projekts)


	Kursa darba izstrāde (teorija, projekts)
	Kursa darba izstrāde (teorija, projekts)
	Kursa darba izstrāde (teorija, projekts, noformējums)
	Kursa darba izstrāde (teorija, projekts, noformējums)
	Kursa darba izstrāde (teorija, projekts, noformējums)

3. līmeņa starpskate
	Kursa darba izstrāde (noformējums, druka) 

titullapas parakstīšanas deadline. 

Kursa darba nodošana, pielaišana, 

prezentācijas sagatavošana.
	prezentācijas sagatavošana


	KURSA DARBU AIZSTĀVĒŠANA, PĀRBAUDE

	nedēļa
	1.
	2.
	3.
	4.
	5.
	6.
	7.
	8.
	9.
	10.
	11.
	12.
	13.
	14.
	15.
	16.
	17.
	18.
	19.
	20.

	sākums
	03.09.
	10.09.
	17.09.
	24.09.
	01.10.
	08.10.
	15.10.
	22.10.
	29.10.
	05.11.
	12.11.
	19.11.
	26.11.
	03.12.
	10.12.
	17.12.
	31.12.
	07.01.
	14.01.
	21.01.

	nodarbības 

diena
	04.09.
	11.09.
	18.09.
	25.09.
	02.10.
	09.10.
	16.10.
	23.10.
	30.10.
	06.11.
	13.11.
	20.11.
	27.11.
	04.12.
	
	
	03.01.
	10.01.
	17.01.
	26.01.

	nodarbības diena

vak./nekl. nod.
	06.09.
	13.09.
	20.09.
	27.09.
	04.10.
	11.10.
	18.10.
	25.10.
	01.11.
	08.11.
	15.11.
	22.11.
	29.11.
	06.12.
	
	
	03.01.
	10.01.
	17.01.
	

	konsultācijas
	Kursa darba izstrāde, struktūra un prasības. 

Patstavīga Nolikuma prasību izpēte
	Kursa darba izstrāde, struktūra un prasības. 

Patstavīga Nolikuma prasību izpēte
	Kursa darba izstrāde, struktūra un prasības

iesnieguma un esejas par tēmu iesniegšanas DEADLINE
	Patstavīga Nolikuma prasību izpēte
	individuālas konsultācijas ar vadītājiem

1.  līmeņa starpskate.  (30%) Funkcionāla un analogu kritiskā analīze. 

Koncepcijas vīzija.  

	individuālas konsultācijas ar vadītājiem


	individuālas konsultācijas ar vadītājiem
	individuālas konsultācijas ar vadītājiem
	ndividuālas konsultācijas ar vadītājiem

	2. līmeņa starpskate (60%) jābūt gatavai visai 

projekta konstruktīvai daļai un aprakstiem 

par pieņemtiem lēmumiem. Bēz noformējuma.

	 individuālas konsultācijas ar vadītājiem
	 individuālas konsultācijas ar vadītājiem
	individuālas konsultācijas ar vadītājiem
	ndividuālas konsultācijas ar vadītājiem
	individuālas konsultācijas ar vadītājiem
	individuālas konsultācijas ar vadītājiem
	3. līmeņa starpskate. Teorētiskās daļas (90%)

nodošana uz starpkontroli (CD un izdrukātā veidā) plkst. 18:00 – 21:05 L4_315.aud.
	DEADLINE darba teorētiskās daļas 

nodošana vadītājiem 

gatava veida uz kontroli un 

titullapas parakstīšanu (individuāli). 

nodošana komisijai, PIRMSAIZSTAVĒŠANA, PIELAIŠANA 


	prezentācijas sagatavošana


	KURSA DARBU AIZSTĀVĒŠANA, 

PĀRBAUDE un novērtēšana


Atsevišķus izstrādes jautājumus var apspriest ar studiju un laboratoriju ak. personālu:


interjera dizaina studija















v.l. 

K.Lepse






















prof. 
J.Kārkliņš


reklāmas dizaina studija















prof. 
M.Kopeikins


poligrāfijas produkcijas un iepakojuma dizaina studija








lekt. 

G.Vanags


foto studija
















lekt. 

G.Vanags



digitālās animācijas dizaina studija 











lekt. 

M.Liniņa

multimēdiju un tīmekļa vietņu dizaina laboratorija










doc. 

J.Timoščenko

dizaina teorijas un vēstures studija (Dizaina Vēstures Centrs)







doc.

N.Pazuhina, I.Kopeikina
Laboratoriju, centru un studiju sasniegumi atspoguļojas sadarbībā ar partneriem organizētajos semināros ar vieslektoru iesaistīšanu, meistardarbnīcas, kur koleģiāli tiek veidoti jaunie metodiskie materiāli, inovatīvas studiju metodikas un tiek apspriestas un pārbaudītas pētnieciskās tēzes, pedagoģiskie un profesionālie inovatīvie darba paņemieni. Radošas kopdarbības rezultāti tiek glabāti laboratorijās, centros un studijās un tiek izmantoti sadarbības tīkla partneru studiju programmu studiju procesa pilnveidošanai.

KONCEPCIJAS AIZSTĀVĒŠANA

ir jābūt:

darba materiāliem par pirmsprojektēšanas izpēti










lpp. skaits, min





• ievads (darba aktualitātes un novitātes pamatojums )









2;

(temata teorētiskās, praktiskās un zinātniskās aktualitātes pamatojums, temata izvēlēs pamatojums, pētījuma objekts, darba mērķis, uzdevumi darba mērķa sasniegšanai, var būt izmantojamās izpētes metodes (kvantitatīvās – dokumentālā, anketēšana; kvalitatīvās – salīdzinošas), temata izpētes robežas (laikā un apjomā), darba tēzes, praktiskais nozīmīgums; pētījumā izmantojamo avotu pārskats: Latvijas literatūra, monogrāfijas, publikācijas, mācību grāmatas). Darba mērķi autors nosaka un formulē, pamatojoties uz temata aktualitāti, pētījuma objektu un savu ieskatu par konstatētas problēmas risinājuma meklēšanas virzienu; formulējumam jābūt skaidram, īsam un konkrētam, ievērojot izvirzīto darba mērķi, nepieciešams noteikt sasniedzāmos uzdevumus, kas atspoguļo izpētes galveno saturu;







Ievadā jāpaskaidro:

1) 
uz kādu nozari attiecas pētījums** un jāpamato izvirzītas koncepcijas aktualitāte*** un jāpamato izvēlētās tēmas izstrādes nepieciešamība;  

2) 
jādefinē pētījuma objekts vai process, jāpamato objekta/procesa un resursu izvēli;
3) 
jāizvirza pētījuma mērķis un uzdevumi, jāprecizē darba priekšmets;
4) 
koncepcija – kādam kvalitātem ir jāatbilst (vizīja par iespējamo gala rezultātu); 
5) 
jāformulē metodes, ar kādām tiks veikti uzdevumi, lai sasniegtu mērķi (un pārbaudītu koncepciju vai hipotēzi),

6) 
jāpaskaidro ar pieradījumiem, kādi jauninājuma elementi ietilpst darba novitāte****, 

7) 
jāraksturo darba praktiskā nozīmība.




 



Dizains* Par dizainu BSA Dizaina skolā ir atzīta darbība (pārsvarā pakalpojuma sniegšana) ar šādām pazīmēm:

a. PROJEKTĒŠANA (ar tehnisko uzdevumu filozofiski, semantiski, psiholoģiski, estētiski un tehnoloģiski pamatota dizaina objekta koncepcijas izstrādāšana ar patstāvīgas pievienotās estētiskās vērtības pazīmēm – objektam ir objektīvas vizuālas harmonijas pazīmes, ir atrasts funkcijai atbilstošs vizuālais risinājums – objekts ir «pats par sevi skaists», neatkarīgi no konteksta – vai tas ir cirvis, vai arī dārgs pulkstenis);

b. MODELĒŠANA (tradicionālo, industriālo, postindustriālo un virtuālo tehnoloģiju izmantošana, estētiski, ergonomiski, tehnoloģiski pamatota un patiesos ekspluatācijas apstākļos pārbaudīta dizaina parauga – modeļa – izgatavošana);
c. SAGATAVOŠANA REPRODUCĒŠANAI (ekonomiski un juridiski pamatota vizuāla, komunikatīva, funkcionāli utilitāra produkta izgatavošanas vai ražošanas procesam nepieciešamās dokumentācijas un dizaina parauga sagatavošana ar prioritāti uz pievienotās estētiskās vērtības saglabāšanu). 

Šāds pazīmju kopums veido t.s. «dizaina ideju», kurai pamatā ir objektīvi priekšnoteikumi (filozofiskie, semantiskie, psiholoģiskie, komunikatīvie, vizuālie, estētiskie, ergonomiskie, funkcionāli, ekonomiskie, juridiskie un tehnoloģiskie).

©2001–2018M.Kopeikins, A.Grases un A.Broka redakcijā.

Dizaina galvenais mērķis ir radīt estētiski augstvērtīgu dizaina objektu ar tā pielietojuma maksimālu komfortu tam paredzēto visa veida utilitāro funkciju veikšanā. Dizains risina šādu aspektu attīstību: 

objekta formu, detaļu izvietojumu, proporcijas, krāsas, struktūras, skaņas un lietošanas ergonomiku un tas ir profesionāls koncepta radīšanas un attīstīšanas pakalpojums un specifikācijas, kas optimizē produkta, pakalpojumu un struktūru funkcijas, vērtības un izskatu savstarpējam to radītāja, ražotāja un lietotāja labumam. Dizains ir starpnieku starp ieceri, tehnoloģiju un patērētāju. Dizaina darbības sintezē zinātnes pieejas loģisko raksturu un intuitīvo meklēšanu eksperimentēšanas procesā.

Pētniecība dizainā** ietilpst projektēšanas procesu izpēte visās iespējamas jomās. Tāpēc pētniecība dizainā ir saistīta ar projektēšanas metodikas kopumu vai ar to atsevišķam disciplīnām. Primārā interpretācijā pētniecība dizainā koncentrējas ap ieceri/vīziju/koncepciju projektēšanas procesa ietvaros. Šādas pētniecības mērķis ir labāk saprast, plašāk pielietot un produktīvi attīstīt projektēšanas procesa precizitāti un rezultāta paredzamību.

Pētījuma aktualitāte***: kāpēc izmaiņas ir nepieciešamas konkrētajam objektam, subjektam vai mērķauditorijai (uzņēmumam, nozarei u.tml.)

Pētījuma novitāte**** atspoguļo to, ko autors ir atklājis un pierādījis (piemēram, konstatēta un pierādīta kāda ietekme uz kādu objekta komponentu, atklātas kvalitatīvas izmaiņas pētāmā objekta struktūrā un sniegti priekšlikumi to novēršanai vai citādai izmantošanai, parādītas iespējas attīstīt un modificēt kādu procesu, izstrādāts vai papildināts kāds metožu kopums utt.). Novitāte atspoguļojas salīdzinājumā: kas projekta ietvaros tiks darīts un kāpēc / kas citos projektos ir izdarīts šajā jomā līdz šim (tiek meklēts salidzinot analogus vai zinātniskajos/lietišķajos informācijas avotos neizmantojot populistiskus informācijas avotus).





• esēja 1. (mērķaditorijas – lietotāju vai klientu – pazīmes un pamatojums)







2;





• esēja 2. (izteiksmes līdzekļu apraksts un pamatojums – 








ar ko tieši tiek plānots sasniegt vērtības efektu)











2;





• analogu izpētes analīze
(tabula)


















1–3;






• tēmas un satura atbilstība, analīzes un risinājuma konstruktīvisms;






• tīrība un profesionāla kompetence tehniskā izpildījumā, izteiksmes līdzekļu apraksts; 






• vizuāli pamatots projekta kompozīcionālais risinājums;






• vizuāli pamatots projekta koloristiskais un tonālais risinājums;






• vizuāli pamatots projekta stilistiskais risinājums; 






  rezultāti par katru analogu tiek apkopoti tabulā (obligāti ne mazāk, kā 3 analogi):
	
	objekta nosaukums / name of the object /  название объекта

	profesionāla kompetence

professional competency

профессиональная компетенция
	analogu negatīvo risinājumu vai trukumu apraksts 

(–)

(jāapraksta tipiskā konflikta, problēmas vai neatbilstības pazīmes:

kāda problēma, kas, kam un kā trauce)

description / описание 


	jūsu projekta pozitīvo risinājumu apraksts 

(+)

(jāapraksta harmonijas vai atbilstības pazīmes:

kā tiks atrisināta problēma Jūsu projektā)
	pilna neatbilstība

полное несоответствие ожиданиям
	daļēja atbilstība 

частичное соответствие ожиданиям 
	pilna atbilstība 

полное соответствие ожиданиям 

	saturiskā nozīme

( formas, tēmas un satura savstarpējā atbilstība)

semantic relevance, the various aspects and issues (Mutual correspondence forms, themes and content)

смысловая значимость, различные аспекты и проблематика
(взаимное соответствие формы, темы и содержания)
	emocionālais efekts

emotional effect (featureless / moderate / strong)

эмоциональный эффект (невыразительный / умеренный / сильный)
	jāapraksta 

kā tiek atrisināta problēma Jūsu projektā
	0
	1
	2

	
	filosofiskais aspekts

philosophical aspects (destructivity / constructivism / idealism)

философские аспекты (деструктивизм / конструктивизм / идеализм)
	
	0
	1
	2

	
	psiholoģiskais aspekts

psychological aspects (depression / apathy / delight)

психологические аспекты (депрессивность / безразличие / восторг)
	
	0
	1
	2

	
	estētiskais aspekts

aesthetic aspects (ascetism / rationalism / refinement)

эстетические аспекты (аскетизм / рационализм / изысканность)
	
	0
	1
	2

	
	sociālais un ētiskais aspekts

social and ethical aspects (like all / subculture / a none)

социальные и этические аспекты (как у всех / субкультура / как ни у кого)
	
	0
	1
	2

	
	pamatasociācijas

main (first) associations

основные ассоциации
	
	0
	1
	2

	
	blakus asociācijas

second association

побочные ассоциации
	
	0
	1
	2


	
	saikne starp vizuālo rindu un saturu

the connection between the visuals and the content of (unintelligible / poorly understood / clear)

связь между визуальным рядом и содержанием (непонятна / малопонятна / понятна)
	
	0
	1
	2

	
	jēgpilna atbilstība mērķauditorijas iecerēm, funkcionāli utilitāro aspektu risinājums

substantial compliance with the expectations of the target audience,

solution functionally utilitarian aspects

содержательное соответствие ожиданиям целевой аудитории, 

решение функционально утилитарных аспектов 
	
	0
	1
	2

	
	komforts intuitīvās uztveres struktūras izpratnē
the comfort of intuitive perception in the understanding of the content structure

комфорт интуитивного восприятия в понимании содержательной структуры
	
	0
	1
	2

	
	в сумме 0-1-2
	
	0
	1
	2

	kompozīcijas un mākslinieciskā vērtība

(kompozīcijas risinājums)

compositional and artistic value

(Compositional solution)

композиционная и художественная ценность

(композиционное решение)
	objektīvās vizuālas harmonijas pazīmes kompozīcijā

objective signs of visual harmony in the composition

признаки объективной визуальной гармонии в композиции 
	
	0
	1
	2

	
	satura un vizuālais kompozīcijas risinājuma abpusēja atbilstība

corresponding visual content composition solution

соответствующее содержанию визуальное композиционное решение
	
	0
	1
	2

	
	elementu un lauku savstarpējās attiecības

mutual relations of elements and fields

взаимные отношения элементов и полей
	
	0
	1
	2

	
	pakļautība, hierarhija, precīzs uzmanības fokuss

subordination, hierarchy, the exact focus of attention

подчиненность, иерархия, точный фокус внимания
	
	0
	1
	2

	
	proporcijas

proportions

пропорции
	
	0
	1
	2

	
	izvietojums

location

расположение
	
	0
	1
	2

	
	atsevišķo elementu attiecības ar kopējo grafisko lauku

the ratio of elements with a common graphical field

соотношение элементов с общим графическим полем
	
	0
	1
	2

	
	ritms

rhythm

ритмика
	
	0
	1
	2

	
	dinamika

dynamics

динамика
	
	0
	1
	2

	
	intuitīvās uztveres komforts lieluma, ritma, attiecību aspektā

the comfort of intuitive perception in the size aspect, rhythm, relationship

комфорт интуитивного восприятия в аспекте размера, ритма, отношений
	
	0
	1
	2

	
	в сумме 0-1-2
	
	0
	1
	2

	koloristiskā izteiksmība (koloristiskais un tonālais risinājums)

coloristic expression

(Tonal and coloristic decision)

колористическая выразительность

(колористическое и тональное решение)

	viegli dekodēt tonālo informāciju, precīzs uzmanības fokuss

easily decode the tonal information, precise focus of attention

легко декодировать тональную информацию, точный фокус внимания
	
	0
	1
	2

	
	viegli dekodēt koloristisko informāciju, precīzs uzmanības fokuss

easily decode the coloristic information, the exact focus of attention

легко декодировать колористическую информацию, точный фокус внимания
	
	0
	1
	2

	
	informāciju ir iespējams dekodēt noteiktā secībā

decoding of information occurs in a certain sequence

декодирование информации происходит в определенной последовательности 
	
	0
	1
	2

	
	toņu un kontrastu gradācijas un modulācijas ir saskaņotas ar pamatideju

matching hue and contrast with the basic idea

соответствие тона и контраста с основной идеей
	
	0
	1
	2

	
	toņu un kontrastu gradācijas un modulācijas ir saskaņotas ar estētisko vērtību

matching colors and contrast with the aesthetic value

соответствие тона и контраста с эстетической ценностью
	
	0
	1
	2

	
	korelācija starp aktīvo tonālo un aktīvo hromatisko komponentiem

correlation between the active achromatic tone component and the active chromatic tone component

корреляции между активным тональным компонентом и активным хроматическим компонентом
	
	0
	1
	2

	
	komforts tonālo gradāciju un modulāciju intuitīva uztverē

the comfort of intuitive perception of tonality

комфорт интуитивного восприятия тональности
	
	0
	1
	2

	
	komforts kontrastu intuitīva uztverē

the comfort of intuitive perception of contrast

комфорт интуитивного восприятия контраста 
	
	0
	1
	2

	
	komforts dinamikas intuitīva uztverē

the comfort of intuitive perception of dynamics

комфорт интуитивного восприятия динамики 
	
	0
	1
	2

	
	komforts hromatiskā komponenta intuitīva uztverē

the comfort of intuitive perception of the chromatic component

комфорт интуитивного восприятия хроматического компонента
	
	0
	1
	2

	
	в сумме 0-1-2
	
	0
	1
	2

	autentiskums un oriģinalitāte

(stilistiskais risinājums)

Creativity, imagination and originality

(Stylistic decision)

фантазия и оригинальность

(стилистическое решение)
	agresīvais stilistiskais risinājums

aggressiveness, stylistic decision

агрессивность, стилистическое решение
	
	0
	1
	2

	
	līdzsvarotais stilistiskais risinājums

poise / stability, stylistic decision

уравновешенность, стилистическое решение
	
	0
	1
	2

	
	ekspresīvais stilistiskais risinājums

expressive, stylistic decision (utilitarian / rational / decorative)

экспрессивность, стилистическое решение (утилитарное / рациональное / декоративное)
	
	0
	1
	2

	
	atbilstība mērķauditorijas estētiskām prioritātem

matching aesthetic priorities of the target audithorium

соответствие эстетическим приоритетам целевой аудитории
	
	0
	1
	2

	
	dominējošas stilistiskās pazīmes

the dominant stylistic features

доминирующие стилистические признаки
	
	0
	1
	2

	
	papildu izteiksmes līdzekļu izmantošana: konturlīnija, forma, attistība telpā

the use of additional means of expression: the contour, outline, forma, spatial

использование дополнительных выразительных средств: контур, форма, рпазвитие в пространстве
	
	0
	1
	2

	
	papildu izteiksmes līdzekļu izmantošana: raksts, štrihs, faktūra, tekstūra

the use of additional means of expression: hatching, pattern, stitch, facture, texture

использование дополнительных выразительных средств: штрих, орнамент, фактура, текстура
	
	0
	1
	2

	
	papildu izteiksmes līdzekļu izmantošana: struktūra, rastrs, detalizācija

the use of additional means of expression: structure, raster, detailing

использование дополнительных выразительных средств: структура, растр, детализация
	
	0
	1
	2

	
	atpazīstams autora rokraksts

recognizable author's handwriting

узнаваемый авторский почерк
	
	0
	1
	2

	
	в сумме 0-1-2 
	
	0
	1
	2

	radošā risinājuma kvalitāte un profesionalitāte (tehniskais risinājums)

quality and professionalism of the creative solutions

(technical solution)

качество и профессионализм творческого решения

(техническое решение)
	līdzsvarotība un stabilitāte uztveres procesā (nav nepieciešams terēt papildenerģiju)

sustainability and stability of perception (not required to make additional efforts)

устойчивость и стабильность восприятия (не требуется прилагать дополнительные усилия)
	
	0
	1
	2

	
	pareizība un precizitāte sagatavošanas procesā, tehnoloģisko ierobežojumu izpratne

correctness and accuracy of the process of preparation, understanding the technological limitations

корректность и точность технологической подготовки, понимание технологических ограничений
	
	0
	1
	2

	
	izvēlēto tehnoloģisko risinājumu harmonija

the harmony of the selected technology solutions

гармоничность выбранных технологических решений
	
	0
	1
	2

	
	pamatotība lēmumu pieņemšanas procesā

the rationale for the technological solutions

обоснованность принятых технологических решений
	
	0
	1
	2

	
	izpratne par ekonomiskajiem aspektiem

understanding of the economic aspects

понимание экономических аспектов
	
	0
	1
	2

	
	izpratne par juridiskajiem aspektiem

understanding the legal aspects

понимание юридических аспектов
	
	0
	1
	2

	
	izpratne par funkcionālajiem un utilitārajiem aspektiem

understanding of the functional and utilitarian aspects

понимание функционально утилитарных аспектов
	
	0
	1
	2

	
	izpratne par ergonomiskajiem aspektiem

understanding of ergonomic aspects

понимание эргономических аспектов
	
	0
	1
	2

	
	viegli iegaumēt un atcerēties

easy to remember and recall

легко запоминается и вспоминается
	
	0
	1
	2

	
	dizaina risinājuma atbilstība patiesiem ekspluatācijas apstākļiem

matching the design solutions actual and real conditions of operation
соответствие принятых проектных решений реальным условиям эксплуатации
	
	0
	1
	2

	
	в сумме 0-1-2
	
	0
	1
	2

	kopsummā pec visiem punktiem

TOTAL / в сумме по всем пунктам
	
	
	
	


	KOPĀ: no 0 līdz 10 PUNKTI






• analogu izpētes secinājumi ar projektēšanas nišas noteikšanu







1;


notiks:

kursa darba vadītāja apstiprināšana;





kursa darba tēmas galīga apstiprināšana.

Kursa darbu KONCEPCIJAS* AIZSTĀVĒŠANA 

*«dizaina ideja», kurai pamatā ir objektīvi priekšnoteikumi (filozofiskie, semantiskie, psiholoģiskie, komunikatīvie, vizuālie, estētiskie, ergonomiskie, funkcionāli, ekonomiskie, juridiskie un tehnoloģiskie. Koncepcijā ietilpst: analogu kritiskā izpēte un tipisko problēmu salīdzinājuma tabula, shēmas, plāni, aptauju anketes, klientu ieteikumi, profesionālā darba uzdevuma formulējums, konceptuālas skices, tehnoloģiju izvēles pamatojums.
Kursa darbu 1. līmeņa starpskates (30%):

kons. L4_212./213.aud.; 



ir jābūt:
darba materiāliem (precizētas un detalizētas skices, brendbuka, web lapas vizuāla tēla detalizētas 





skices) ar kompozīcijas un konstruktīvajiem risinājumiem reklama:





• kompozīcijas, 





• proporciju, 





• ritmu,





• līdzsvaru, 





• tonalitātes, 





• kolorita, 





• dominantes un akcenta, 





• stilistikas, 





• saturiski-emocionālā konteksta saskaņošanas meklējumiem, 





• vizuālai optiskā komforta kvalitātes kontroles meklējumiem;





kursa darba izstrādes individuālām kalendāra plānam t.sk. ar ieplānoto izdruku provi (testu) 





un prezentācijas sagatavošanu;





teorētiskās daļas plānam un saturiski-temātiskām shemātiskām salikumam:

Kursa darba (projekta) teorētiskā daļa

ne mazāk, kā 5
  lpp.

autora teksts
ne mazāk, kā 10 000 zīmes

Grafiskais materiāls (skices, shēmas)

ne mazāk, kā 3  
  gab.

pielikumi

ne mazāk, kā 3      
gab.













varianti









(materiāli, tehnoloģijas)
Makets (telpiskais vai virtuālais)


ne mazāk, kā 1
 gab.



Kursa darba autors obligāti patstāvīgi aizpilda un nodod 




Kursa darbu ___. līmeņa starpskates ( ____%) protokols (sk. lpp.18)!

Kursa darbu 2. līmeņa starpskates (60%):

kons. L4_212./213.aud.; 



            ir jābūt: darba materiāliem (vizualizāciju skices, brandbook/stila grāmata – pilns risinājums bēz noformējuma,

                                                labi pārskatami darba materiāli): saturs, kompozīcija, stilistika, koloristika un tonalitāte,

                                                planšēšu un teorētiskās daļas stilistiski vienotā noformējuma skices

                                                (kompozīcija, tonalitāte un kolorīts, stilistika);





teorētiskā daļā:

Kursa darba (projekta) teorētiskā daļa

ne mazāk, kā 10
  lpp.

autora teksts
ne mazāk, kā 20 000 zīmes

Grafiskais materiāls (skices, shēmas)

ne mazāk, kā 3  
  gab.

pielikumi

ne mazāk, kā 6      
gab.













varianti









(materiāli, tehnoloģijas)
Makets (telpiskais vai virtuālais)


ne mazāk, kā 1
 gab.



Kursa darba autors obligāti patstāvīgi aizpilda un nodod parakstīšanai



Kursa darbu ___. līmeņa starpskates ( ____%) protokols (sk. lpp.18)!

Kursa darbu 3. līmeņa starpskates (90%):

kons. L4_212./213.aud.; 



ir jābūt:
darba materiāliem (skices, proves izdrukam, teorētiskā daļa) gatavā veidā: 




teorētiskā daļa:

• titullapa ar studenta, kursa darba vadītāja, programmas direktora parakstiem;




pilnā apjomā,


• anotācijas 










(vismaz 3 valodas: latviešu, angļu, krievu; vismaz 6 atslēgvārdi; 










analīzes objekts un priekšmets; 



nav iesiets vākos!
• satura rādītājs;










• ievads;










• kursa darba saturiskā pamatdaļa (esejas, nodaļas, paragrāfi, sadaļas);










• nobeigums, secinājumi;










• izmantoto avotu un literatūras saraksts:

	grāmatas

	Nr.
	autors: vārds, uzvārds
	nosaukums
	konkrēti izmantojams materiāls ar lpp. Nr., apjoms
	izdevniecība
	izlaiduma gads
	kādā bibliotēkā var atrast

	10- 30 grāmatas, 

bet ne mazāk, kā 10
	secība:

a. avoti svešvalodās;

b. avoti valsts valodā;
	
	
	
	
	

	žurnāli

	Nr.
	raksta autors: vārds, uzvārds


	raksta nosaukums
	konkrēti izmantojams materiāls ar lpp. Nr., apjoms
	žurnāla nosaukums un izdevniecība
	izlaiduma gads un numers
	kādā bibliotēkā var atrast

	10- 30  profesionāliem žurnāliem, 

bet ne mazāk, kā 10
	
	
	
	
	
	

	interneta resursi

	www saites
	raksta autors: vārds, uzvārds


	raksta nosaukums
	konkrēts izmantojamas vielas apjoms (zīmēs)
	tieša atsauce uz rakstu
	publicēšanas gads 
	izmantoto foto skaits un autori

	no 10. līdz 30. interneta resursiem, 

bet ne mazāk, kā 10
	
	
	
	
	
	











• pielikumi (paraugi, salīdzinājuma tabulas, ilustratīvais materiāls, analogi, 












   anketes, aprēķini, kalkulācijas).




praktiskā daļa:

pilnām vizuālās daļas apjomam: 




pilnā apjomā,


• planšetu un maketu kopējam skaitam jābūt ne mazākām par 3 gab.




izdrukas



 
nav uzlīmētas!

• multimēdiju prezentācijas materiāliem QuickTime vai citā formātā ar 







tekstiem, kas ir integrēti attēlā un nav atkarīgi no izstradāšanas platformas. 

DEADLINE darba nodošana vadītājiem gatava veida uz kontroli un titullapas parakstīšanu. 
Pārbaudījuma veids kursa noslēgumā:
Kursa darba aizstavēšana

prezentācija, minimums 2 min. mutiski + 2 min. vizuālā (dators, projektors; minimāla apjoms: 7 slaidi; ir pieļaujami dažādi slaidu formāti, bet ne mazāk par minimālo apjomu) ar darba satura, struktūras, būtības paskaidrojumiem; komisijas jautājumi, darbu prezentācijas novērtēšana.

1. Kursa mērķi:

1.1. pamatmērķis ir sagatavot studentus praktiskam profesionālam darbam reklāmas dizaina jomā.

1.2. praktiski sasniedzamie mērķi un uzdevumi produktīvā līmenī ir: 

1.2.1. studiju kursā veidot studentos prasmes izmantot vizuālās reklāmas un reklāmas teksta aicinājuma pamatkomponentus un emocionālās ietekmes mehānismus;

1.2.2. attīstīt iemaņas un prasmes radoši pielietot reklāmas projektēšanas pamattehnoloģijas;

1.2.3. sniegt priekšstatus par reklāmas vizuālo uztveri un tās vērtēšanas metodēm;

1.2.4. nestandarta reklāmas scenāriju izstrādāšanas tehnoloģijām;

1.2.5. reklāmas praktiskās efektivitātes novērtēšanas un celšanas metodēm. 

1.3. praktiski sasniedzamie mērķi un uzdevumi reproduktīvā līmenī ir:

1.3.1. apmācit praktiskam sagatavošanas un tehniskās apstrādes darbam reklāmas jomā;

1.3.2. iemācit profesionālā līmeni vizuālizēt statiskās un dinamiskās reklāmas projektus;

1.3.3. praktiskā uzdevuma izpildījuma gaitā noturēt stilistikas, tonalitātes, kolorita, satura un kompozīcijas kultūras līmeni;

1.3.4. praktiskā darba gaitā pilnveidot reklāmas grafisko projektu pilnvertīgai realizācijai profesionālo iemaņu nepieciešamo resursu. 

1.4. pasniedzēja vadībā iepazīstinat studentus ar:

1.4.1. reklāmas dizaina teorētiskajiem pamatiem;

1.4.2. ar darba plānošanas un realizācijas paņēmieniem;

1.5. veicot patstāvīgus radošos uzdevumus izmantot teorētiskās atziņas un praktiskos paņēmienus:

1.5.1. moduļtīkla, teksta, attēla un grafiskā laukumā savstarpējo proporcionāli ritmisko attiecību dinamikas kontekstā ievērošanā;

1.5.2. reklāmas, kā vizuālās komunikācijas nēsātāja, estētiskā objekta, kultūras kopumā un nacionālas kultūras konkrēti nēsātāja veidošanā.
Profesionālās darbības pamatuzdevumu kopsavilkums:

– Digitālas vizualizācijas dizainers pilda dizainera pienākumus un uzdevumus pilnā apjomā vai sniedz pilnā cikla pakalpojumu Digitālas vizualizācijas dizainā; ir ieguvis augstāko teorētisko sagatavotību un profesionālo meistarību, kas dod iespēju kvalitatīvi, ar prognozējamo rezultātu un ar pilno atbildību veikt projektēšanas, plānošanas, organizēšanas un realizācijas darbus konkrētā projekta robežās un savas kompetences ietvaros. Ir ieguvis nepieciešamas un pietiekošas kompetences, prasmes, zināšanas un izpratni par dizaina un radniecīgo nozaru vērtību kritērijiem un to pielietojumu kultūrvēsturiskā, ekonomiskā, juridiskā, tehniskā, tehnoloģiskā, sociālā, estētiskā, ekoloģiskā un etniskā kontekstā. 

Ir kompetents risināt problēmu kopumu vai to daļas, kas ir saistīti ar multifunkcionālo virtuālo dizainu, multimēdiju un video digitālās apstrādes dizainu, 3d objektu un animācijas dizainu, komunikāciju sistēmu dizainu, reklāmas fotogrāfijas dizainu, kreatīvas reklāmas dizainu, iepakojumu uc telpisko un grāfisko dizainu un īstenot to patstavīgi vai komandā savās kompetences robežās. Prot veikt, plānot un organizēt savu un citu specialistu darbu, izmantojot specializētu programmnodrošinājumu. Balstoties uz precīziem projekta datiem prot: modelēt pamatoti funkcionālā un augstvērtīgi estētiskā projektējamā objekta vizuālizāciju digitālā formātā identiski reālajām kvalitātem, ieskaitot procesu simulāciju; izmantot, integrēt, izstrādāt, apstrādāt, stilizēt un radikāli izmainīt grafisko attēlu un virtuālo telpisko objektu (poligrāfijā, 3d modelēšanā, virtuālas un materiālas vides dizainā un reklāmā) un dinamisku attēlu (video, animācijā) virtuālā vidē, kā arī sagatavot tehnoloģiski pamatotu projekta realizācijai nepieciešamo dokumentācijas kopumu par projektēšanas, modelēšanas, sagatavošanas reproducēšanai posmiem un tehnoloģisko procesu ierobežojumiem, kas ļauj izgatavot un reproducēt objektu bez autora klātbūtnes; veikt projektu vadību un projekta prezentāciju; veikt līgumu un lietišķās dokumentācijas administrēšanu, projekta izpildes organizēšanu un autoruzraudzību. Digitālas vizualizācijas dizainera galvenais mērķis ir radīt estētiski augstvērtīgu multifunkcionālu dizaina objektu virtuālā vidē ar tā pielietojuma maksimālu atbilstību prasībām un komfortu tam paredzēto visa veida utilitāro funkciju veikšanā. Praksē risina šādu aspektu attīstību: datu izpēti, problēmu identifikāciju (konstatāciju), analīzi un konstruktīvu risinājumu, objekta formu, detaļu vai komponentu izvietojumu, proporcijas, krāsas, struktūras, skaņas un lietošanas scenāriju un ergonomiku. Sniedz profesionālu koncepta radīšanas un attīstīšanas pakalpojumu. Veido konceptuālo modeli, kas optimizē produkta, pakalpojumu un struktūru funkcijas, vērtības un izskatu savstarpējam to radītāja, ražotāja un lietotāja labumam, kur digitālas vizualizācijas dizains ir starpnieks starp ieceri, tehnoloģiju un patērētāju. Darbībā sintezē zinātnes pieejas loģisko raksturu un intuitīvo meklēšanu eksperimentēšanas procesā. Praksē spēj profesionāli pamatoti formulēt darba uzdevumu un realizēt estētisku ideju, izmantot industriālo, postindustriālo un virtuālo tehnoloģiju iespējas, plānot un veikt jaunrades, projektēšanas, zinātniskās pētniecības darbu un pedagoģisko darbību, datu izpēti, ieviešanu, apstrāde, strukturēšanu ar mērķi objektīvi (bez idealizācijas), ar noteikto uzmanības fokusu skaidri un efektīvi pasniegt sarežģītu uztverei vai iztēlei informāciju intuitīvi saprotama veidā, kur saturs, forma un funkcija ir neatdalāmi savstarpēji saistītie komponenti. Pētniecībā ietilpst projektēšanas procesu izpēte visos iespējamos dizaina virzienos; tā ir saistīta ar projektēšanas metodikas kopumu vai ar to atsevišķam disciplīnām un koncentrējas ap ieceri/vīziju/koncepciju projektēšanas procesa ietvaros. Pētniecības mērķis ir labāk saprast, plašāk pielietot un produktīvi attīstīt projektēšanas procesa precizitāti un rezultāta paredzamību. Pētījuma aktualitāti nosaka izmaiņas, kas ir nepieciešamas konkrētajam objektam, procesam, to daļām, lietotājam vai mērķauditorijai (uzņēmumam, nozarei u.tml.) un nepieciešamība vizualizēt sarežģītu uztverei vai iztēlei informāciju intuitīvi saprotama un viennozimīgi interpretējama veidā. Digitālas vizualizācijas pētījuma novitāti nosaka tās, ko dizainers ir projektējis, vizualizējis un pierādījis ar argumentāciju; tā atspoguļojas salīdzinājumā. Prot sadarboties darba grupās, plānot un realizēt savu profesionālo, organizātorisko, komunikatīvo, analitisko, pētniecisko un radošo kompetenču pilnveidošanu. Izmanto savu kompetenču kompleksu projektēšanā ražošanas, celtniecības, izglītības un zinātnes jomā, informācijas biznesā, reklāmā, izdevējdarbībā un poligrāfijā, modes industrijā, izklaidē, virtuālās vides t.sk. web-dizainā, multimēdiju un video digitālās apstrādes, 3d objektu un animācijas, komunikāciju sistēmu, iepakojumu, reklāmas fotogrāfijas un kreatīvas reklāmas dizainā, kā arī var būt pašnodarbināta persona vai individuālais komersants; komandā integrējas furnitūras u.c. plaša pateriņa produktu dizainā, sadzīves priekšmetu un elektrotehnikas dizainā, darba instrumentu un transporta dizainā (formu un procesu modelēšanā un simulācijā). 
Projektēšanas darbību secība:
Profesionālās darbības veikšanai nepieciešamā profesionālā kompetence pirmsdiploma prakses posmā

konceptuālās projektēšanas līmenī (analitiskās, pētnieciskās un radošās kompetences):

0
1
2
uzsākt (iniciēt) projektu; nodibināt kontaktus ar sadarbības partneriem; veikt Informācijas datu fiksāciju un ieviešanu; analizēt ienākošo un izejošo ar projektu saistīto informāciju, apzināt potenciālos informācijas avotus dažādos aspektos: mērķauditorijas, sociālajos, filozofiskajos, semantiskajos, psiholoģiskajos, komunikatīvajos, vizuālajos, estētiskajos, ergonomiskajos, funkcionālajos, ekonomiskajos, juridiskajos un tehnoloģiskajos; apkopot informāciju par realizējamo projektu.

0
1
2
Izmantot kritiskās, funkcionālās un psiholoģiskās analīzes sistēmu un statistiku. 
0
1
2
neatkarīgi, produktīvi un patstāvīgi domāt, veikt izpēti ideju attīstīšanai, izpētot gala lietotāja vajadzības un prognozējot visus uz pieredzi balstītus dizaina aspektus un to attīstības tendences.

0
1
2
iepazīties, apzināt un specificēt darba uzdevumu un pasūtītāja prasības, sagaidamo rezultāta vīziju, pilno prognozējamo atbildības apjomu projektēšanas, plānošanas, organizēšanas un realizācijas darbos, kā arī iegut nepieciešamo un pietiekošo informāciju par priekšnoteikumiem un projekta novērtēšanas kritērijiem filozofiskā, semantiskā, psiholoģiskā, komunikatīvā, vizuālā, estētiskā, ergonomiskā, funkcionālā, ekonomiskā, juridiskā un tehnoloģiskā aspektos kultūrvēsturiskā, etniskā un sociālā kontekstā konkrētā projekta ietvaros un savas kompetences robežās, analizēt un prognozēt dizaina un modes attīstības tendences.

0
1
2
konfigurēt projekta pamatuzdevumus, formulēt darba virsuzdevumu, to izpildīšanas iespējas un nepieciešamos resursus; veidot funkciju, problēmu, derīgo izteiksmes līdzekļu, analogos izmantoto izteiksmes līdzekļu, estētiskā, psiholoģiskā, utilitārā komforta/diskomforta aprakstu un pamatojumu. 

0
1
2
sastādīt projektam nepieciešamo profesionālo uzdevumu specifikāciju, vispusīgi analizēt un novērtēt profesionāla projektēšanas, plānošanas, organizēšanas un realizācijas darba raksturu un apjomu, apzināt profesionāla darba specifiku un citas prasības filozofiskā, semantiskā, psiholoģiskā, komunikatīvā, vizuālā, estētiskā, ergonomiskā, funkcionālā, ekonomiskā, juridiskā un tehnoloģiskā aspektos kultūrvēsturiskā, etniskā un sociālā kontekstā.

0
1
2
novērtēt profesionālo darbību ietekmējošo objekta vai vides raksturojumu, iegūt informāciju par individuālam, specifiskam un netipiskam vidi vai objektu raksturojošam īpatnībam; par vides vai objekta plānojamam ekspluatācijas īpatnībam.

0
1
2
atrast un izpetīt prototipus, analogus un analoģijas, veikt salīdzinošu, kritisku, funkcionālo analīzi, veidot kopsavilkumu un secinājumus par trūkumiem un priekšrocībam.

0
1
2
savās kompetences robežās izprast kultūrvēsturiska mantojuma un vides saglabāšanas nozīmi, prognozēt konkrētā laika posma un mērķauditorijas estētisko vērtību prioritātes; noteikt projektējamā objekta kontekstuālās, kultūrvēsturiskās, sociālās un ekonomiskās prioritātes; ievērot tās projekta koncepcijā; izprast un pielietot stilistiski vienotu un/vai eklektisku objektu veidošanas principus un paņēmienus, izstrādāt tektoniski un funkcionāli loģisku, ergonomikas, drošības un pieejamības prasībām atbilstošu objekta funkcionālo shēmu; noteikt projekta dzīves ciklu.
0
1
2
savās kompetences robežās iegūt, apstradāt, analizēt un apzināt  informāciju par potenciāliem filozofiskā, semantiskā, psiholoģiskā, komunikatīvā, vizuālā, estētiskā, ergonomiskā, funkcionālā, ekonomiskā, juridiskā un tehnoloģiskā aspektu kultūrvēsturiskā, etniskā un sociālā kontekstā ieceres risinājuma veidiem un paņēmieniem.
0
1
2
savās kompetences robežās analizēt projekta kontekstuālās sastāvdaļas, to īpatnības un pretrunu novēršanas iespējas; uzmanības fokusu un vērtību kritērijus kultūrvēsturiskā, politiskā, ekonomiskā, tehniskā, estētiskā, etniskā un sociālā kontekstā; tipiskās problēmas no analogu analīzes apkopojuma šādos aspektos: filozofiskās, semantiskās, psiholoģiskās, estētiskās; pamatasociācijās, blakusasociācijās; saikni starp vizuālo tēlu un saturu; atbilstību mērķauditorijas iecerem; intuitīvas saprašanas komforta nodrošinājumu; objekta funkciju, struktūras un konstrukcijas intuitīvo uztveri darbību veikšanā. 

0
1
2
savās kompetences robežās definēt un risināt:

kompozīcionālā risinājumā: tipiskās problēmas; objektīvas vizuālas harmonijas un ekspresijas pazīmes kompozīcijā; funkcijai atbilstošu vizuālu kompozicijas risinājumu; elementu un laukumu savstarpējas attiecības, pakļautību, hierarhiju, proporcijas, izvietojumu, elementu attiecības ar kopīgo laukumu, ritmiku, dinamiku; intuitīvas uztveres komfortu ar izmēru, ritmu, attiecību izmaiņam;

koloristiskā un tonālā risinājumā: tipiskās problēmas; ekspresiju, viegli un noteiktā secībā uztveramo un dekodējamo tonālo hierarhiju; toņu un kontrastu atbilstību pamatfunkciju un estētiskās vērtības nodrošinājumā; atbilstību un līdzsvaru starp aktīvo hromātisko komponentu un aktīvo tonālo kontrastu; intuitīvas uztveres komfortu tonalitātes, kontrasta un hromātiskā komponenta dinamikā;  

stilistiskā risinājumā: tipiskās problēmas; dinamikas/statikas attiecības un ekspresijas pakāpi; atbilstību mērķauditorijas estetiskajam prioritātem; noteiktas stilistikas pazīmes dominēšanu un izteiksmību; stilistisko pazīmju aktivitāti;

tehniskā risinājumā: tipiskās problēmas; funkcijas un darbības stabilitāti; funkcionālo komfortu; vēlamo ātrdarbību un produktivitāti rezultāta sasniegšanā.

0
1
2
savās kompetences robežās veikt ar iecerēto projektu saistītā tirgus piedāvājuma un pieprasījuma pētījumus un analīzi; novērtēt atbilstošā tirgus segmenta piedavājuma raksturojumu; noteikt tehnoloģiju un materiālu piedavājuma atlases kritērijus.

0
1
2
noteikt un pamatot esošu un būtisku objekta vai vides stilistikas individuālo, specifisko un netipisko īpatnību kopumu, to saikni ar projekta mērķiem un to ietekmi uz sagaidamo rezultāta vīziju. 

0
1
2
noteikt, strukturēt, sistematizēt un pamatot ieceres konceptuālā risinājuma izvēli.

0
1
2
radīt ilgtspējīgu dizaina konceptu (skices, detalizāciju, konceptuālas vizualizācijas) ar iespējami augstu pievienoto vērtību – funkcionālu, racionālu, ar mazākiem izdevumiem reproducējamo, vieglāk un ērtāk lietojamu, ar estētiski augstvērtīgam funkcionālām kvalitātēm un augsto komforta līmeni.

praktiskās projektēšanas līmenī (organizātoriskās un komunikatīvas kompetences):

0
1
2
plānot, organizēt, veikt un vadīt informācijas fiksāciju, objekta vai vides metroloģisko uzmērīšanu, aprakstu, funkcionālo analīzi un raksturojumu.

0
1
2
sastādīt projektam nepieciešamo tehnisko līdzekļu specifikāciju.
0
1
2
analizēt projektēšanai un projekta vizuālizācijai nepieciešamo laiku, tehniskās un tehnoloģiskās realizācijas laiku, materiālus un tehnoloģijas un piedāvāt variantus to optimizēšanai.

0
1
2
analizēt, fiksēt un risināt prasības un problēmas. 

0
1
2
sniegt projektētājiem, izpilditājiem, partneriem, klientiem un dienestiem apkopoto informāciju par projekta koncepciju,  ievērojot uztveres specifiku un recipientu kompetences līmeni.

0
1
2
noteikt ar projektēšanu un realizāciju saistītās prasības un nepieciešamos resursus.

0
1
2
saskaņot sava starpā un ar klientu projekta sastāvdaļas un to specifikāciju, dokumentēt informācijas un iespēju analīzi, veidot projekta plānu un optimizēt to.

0
1
2
organizēt, sagatavot, veikt un vadīt projekta prezentāciju un saskaņošanu ar klientu (darba devēju) un atbildīgajiem dienestiem dažādos projektu izstrādes posmos.

0
1
2
organizēt un vadīt projekta grupas, klienta (darba devēja), izpilditāja un atbildīgo dienestu produktīvo komunikāciju, apzināt optimālo piegādātāju un apakšuzņēmēju loku un sadarboties ar tiem, sagatavot, veikt un vadīt komplektācijas un pakalpojumu pasūtījumus, paraugu izgatavošanu un testēšanu.
0
1
2
integrēties, sagatavot, organizēt un vadīt masveida pasākumu (prezentācijas, skates, šovi, izstādes, instalācijās, performance utt).
0
1
2
sazināties valsts valodā un vismaz divās svešvalodās.

0
1
2
nodrošināt darba tiesisko attiecību normu ievērošanu, darba aizsardzības, ugunsdrošības un vides aizsardzības normatīvo aktu prasības, pielietot un ievērot LR un EU likumus, normatīvos aktus, noteikumus, profesionālās ētikas normas un autortiesības reglamentējošus dokumentus.

0
1
2
izmantot mūsdienu informācijas tehnoloģijas profesionālas darbības veikšanai.

Profesionālās darbības pamatuzdevumu veikšanai nepieciešamās prasmes

Instalēt specializēto programmnodrošinājumu 

iepazīties ar lietošanas dokumentāciju.

veikt vides sagatavošanu programmatūras uzstādīšanai.  

veikt programmatūras uzstādīšanu un parametrizēšanu.   

veikt datu ieviešanu, pārnešanu, apstrāde, strukturēšanu, glabāšanu, arhivēšanu.  

sniegt konsultācijas programmatūras iespējās un lietošanā. 

uzturēt un kopt specializēto programmnodrošinājumu. 

analizēt programmatūras problēmu ziņojumus un izmaiņu pieprasījumus. 

konsultēt projektā iesaistītos partnerus digitālo tehnoloģiju un programmatūras jautājumos.  

veikt izmaiņu ietekmes analīzi un pamatoti formulēt programmatūras vai tehnikas pārkonfigurācijas nepieciešamību.  

veikt uzturamās programmatūras vai tehnikas pārkonfigurāciju lietotāja līmenī.  

sistematizēt un arhivēt darba gaitā uzkrāto informāciju.

sēkot līdzi specializētā programmnodrošinājuma jaunajām iespējam, versiju attīstībai, izmaiņu būtībai, savietojamībai, apmacībai. 

Testēt specializēto programmnodrošinājumu un paraugus

konstatēt lokālas problēmas 

sagatavot testēšanas plānu.  

sagatavot testēšanas specifikāciju.  

analizēt programmas un tehnikas resursus.  

sagatavot testa datus.  

sagatavot testēšanas vidi.  

izpildīt testu.  

pierakstīt testēšanas gaitu un fiksēt problēmu ziņojumus.  

analizēt kļūdu avotus (programmatūras prasību specifikācijā, projektēšanas tehnoloģiskās realizācijas aprakstā u.c.),  ja ir iespējams – ievest korekcijas

ja nepieciešams, sagatavot testēšanas pārskata dokumentu.  

ja nepieciešams, nodot informāciju servisa birojā. 

izvēlēties projekta ietvaros pastāvošas problēmas risināšanai maksimāli efektīvus datorprogrammproduktus un līdzekļus, konfigurēt darba vietu un darba tehnisko aprīkojumu atkarība no uzdevuma, veikt digitālo datu aizsardzības un drošības pasākumus, specificēt prasības specializētām programmnodrošinājumām un periferijas iekārtām

iepazīties ar projekta prasību specifikācijas standartiem.  

noskaidrot klienta funkcionālās un estētiskās prasības.  

novērtēt datu apjomus, noskaidrot un precizēt tos.  

noskaidrot drošības, drošuma un apkārtējas vides prasības, prasības mijiedarbībai ar citām sistēmām un citas tehniskas drošības prasības.  

analizēt ar projekta un drošības prasībām saistīto pretrunu novēršanas iespēju. 

sagatavot ar projektu programmatūras prasību specifikācijas saistīto dokumentu.  

pārbaudīt autortiesību standarta atbilstību. 

sekot jauno tehnoloģiju attīstībai un tendencēm, vērtēt un izmantot likumā paredzētā kārtībā savas nozares zinātniskos un lietišķos pētījumus, jaunas tehnoloģijas un datorprogrammproduktus, izmantot nozares vadošās tehnoloģijas.

lietot informācijas tehnoloģijas nozares pētniecības un projektēšanas metodikas kopuma vai arī to atsevišķo komponentu (ieceri/vīziju/koncepciju/tehnoloģiju) pilnveidošanai ar mērķi labāk saprast, plašāk pielietot un produktīvi attīstīt projektēšanas procesa un tā rezultāta paredzamības precizitāti.

lietot savās kompetences robežās progresīvas projektēšanas tehnoloģijas – vispārēja lietojuma un specializētās automatizētās projektēšanas sistēmas, automatizētās projektēšanas un izgatavošanas vadības sistēmas vismaz divās operētājsistēmas (platformās).

lietot pieejamos profesionālās informācijas avotus, informācijas meklēšanas un atlases līdzekļus, e-ofisa un intemeta pamatpaketes.
lietot nozares estētiskos, ētisko normu, terminoloģiju standartus un tehniskos noteikumus.

piedalīties marketinga programmu veidošanā un piedāvāt tās realizācijai.
izprast savstarpēji saistītos darbu procesus, to izpildes secību un racionālo organizāciju, radoši un visaptveroši analītiski (holistiski) domāt, patstāvīgi pieņemt savam kompetences līmenim atbilstošus lēmumus, noteikt to prioritātes un uzņemties par tiem atbildību.

izprast dizaina vērtības estētiskā, etniskā un kultūrvēsturiskā kontekstā, vides novērtēšanas metodes un tās pārveidošanas principus, vispārējos vides vizuālās sakārtošanas principus, mūsdienu materiālās un virtuālās darba, rekreācijas un dzīvojamās vides stilistiskās likumsakarības, mūsdienu materiālās un virtuālās darba, rekreācijas un dzīvojamās vides stilistiskās likumsakarības, stratēģisko un analītisko nozares problēmu formulēšanu un risināšanu un noteikt to prioritātes.

izprast nozarei atbilstošo humanitāro, sociālo, dabaszinātņu, informācijas tehnoloģiju, vadībzinību un nozares teorētisko pamatu zināšanas, kā arī to pielietošanas prasmes problēmu risināšanā.

izprast dizaina likumsakarīgo nozīmi tirgus ekonomikas integrācijas kontekstā.

izprast īpašo faktoru, kas raksturo darba vidi, lomu un ietekmi profesionālās darbības organizācijas, veikšanas, pilnveidošanas procesā.
2. Kursa praktiskie un radošie uzdevumi ir:

2.1. profesionālo iemaņu un tehnisko paņēmienu attīstība saistībā ar izmantojamā dinamiskā un statiskā grafiskā lauka optimālo kompozīcijas, proporciju, ritmu, līdzsvaru, tonalitātes, kolorita, dominantes un akcenta, stilistikas, saturiski-emocionālā konteksta saskaņošanu un vizuālai optiskā komforta kvalitātes kontroli;

2.2 studentu profesionālo iemaņu un tehnisko paņēmienu pilnvērtīgo teksta/attēla/grafisko kompozīciju izstrādei, tēla un attēla transformācijas, modifikācijas, rekonstrukcijas veidošana; socio-kultūroloģiska un vēsturiski-etniska aspekta profesionālas koncepcijas veidošana;

2.3. saturiskā un vizuālā tēla vienotības un konteksta analīze;

2.4. projekta iekšējo pretrunu struktūras sastādīšana;

2.5. reklāmas informācijas izplatīšanas kanālu noteikšana;

2.6. stereotipu korekcijas paņēmienu lietošana;

2.7. efektīvas verbāli vizuālās reklāmas izstrāde.

3. Ieejas nosacījumi, līmenis: vidēja izglītība, sagatavotība vizuālā dizaina izstrādē, prasme rīkoties ar Adobe Photoshop, vektorgrafikas redaktoriem, multimēdiju apstrādes redaktoru Adobe Premier, animācijas redaktoru Macromedia Flash u.c..

4. Saturs:

4.1. apmācības procesā studentiem ir iespēja:

4.1.1. iepazīties ar izmantojamo dinamiskā grafiskā laukuma kompozīcijas, proporciju, ritmu, līdzsvaru, tonalitātes, kolorita, dominantes un akcenta, stilistikas, saturiski-emocionālā konteksta ietekmi uz recipienta emocionālo statusu un analīzēt atsevišķo elementu kvalitātīvo ietekmi uz kopīgo līdzsvaru;

4.1.2. piedalīties vizuālās reklāmas labāko paraugu analīzes un salīdzināšanas posmā;

4.1.3. apgūt dinamiskā grafiskā laukuma un vizuālās rindas emocionālas ietekmes raksturīgo īpašību analīzes un izmantošanas paņēmienus, to izvēles un atlases principus un raksturīgo problēmu analīzes paņēmienus;

4.1.4. apgūt zemas reklāmas dizaina projektu vizuālās un saturiskās kvalitātes iemeslu analīzes paņēmienus;

4.1.5. apgūt dinamiskā laukuma vizualizācijas koncepcijas modelēšanas paņēmienus un vērtēšanas kritērijus; 

4.1.6. izstradāt darbu ar vizuālā komunikācijā plaši izmantojamiem attēlu tipiem, saskaņotiem ar konkrētu saturu ideogrāfiskiem un dekoratīviem elementiem.

4.2. Galveno tēmu mērķi un integrēto studiju priekšmetu savstarpēja saistība profesionāla uzdevuma formulēšanas, profesionāla virsuzdevuma un vērtēšanas kritēriju veidošanas apmācības kursā ir paredzēts: 

4.2.1. teorētisko nodarbību apmeklēšana mācību iestādē; 

4.2.2. mācību uzdevumu praktiskā patstavīga (ar pasniedzēja kontroli) izstrāde ar tradicionālo un virtuālo tehnoloģiju kombinēšanas palīdzību mācību iestādē un mājās.  

4.3. kursa darba projekta daļas saturu veido:
	stila grāmata un drukata reklāma 30%


	stopmotion / video / animācija 30%

	pamatdaļā: ne mazāk, kā 

stila grāmatas daļa ar logo, to filozofiju, konstrukciju, 

krāsu risinājumiem, lietošanas nosacījumiem,

5 elementi ar stila lietošanas paraugiem (uz papīra, cietā materiāla, stiepjamā materiāla)
	ne mazāk, kā reklāmas sižeta stila vadlīniju daļa ar personāžas tēla grafiskiem,tonāliem un krāsu risinājumiem, lietošanas nosacījumiem dažādās situācijās;
scenārija pieteikums:
a. literārais scenārijs (personāža, vide, sižeta sākums, sižeta attīstība, konflikts, konflikta attīstība, vismaz 2 pagrieziena punkti, krīze / kulminācija / nobeigums)
b. režijas scenārijs (kapēc un kur sižetā ir nepieciešams fokusēt uzmanību, ar kādiem izteiksmes līdzekliem to var panākt)
c. dramaturģija;
d. sižeta atbalsta un pagrieziena punkti* (atbalsta punkts palīdz sasaistīt kopā atsevišķās daļas, pagrieziena punkts rada pārsteiguma vai šoka emocijas);
e. ekrāna aina un tās detaļas (kadrējums, pamatkadri ne mazāk par 3 gab. ar komentāriem ar ekrāna valodas gramatikas elementiem - tuvplāns-vidējais plāns-kopaina, rakursi, panorāmas, tuvināšana-attalināšana, lenāka vai atrāka uzņemšana uc)
un vismaz 10 sekunžu ilgstoša fragmenta realizācija tehnisko iespēju robežās.
* ieteicams pievienot kursa darbām studiju kursu uzdevumus 

A1DD022 Datortehnoloģijas dizainā: Animācijas redaktori, Ekrāna komunikācijas resursi, Multimēdiju redaktori; CDD042 Lietišķā grafika; CDD043 2D digitālā animācija; CDD044 Akustiskā komunikācija;
CDD047 Dināmiskā grafika; CDD050 Reklāmas menedžments;
CDD052 Vizuālā tēla semantika



	stila grāmata un drukata reklāma 40%


	stopmotion / video / animācija 40%

	ne mazāk, kā 

stila grāmatas daļa ar logo, to filozofiju, konstrukciju, 

krāsu risinājumiem, lietošanas nosacījumiem,

7 elementi ar stila lietošanas paraugiem (uz papīra, cietā materiāla, stiepjamā materiāla)

+ plakāts / mazumtirdzniecības iepakojums
	ne mazāk, kā reklāmas sižeta stila vadlīniju daļa ar personāžas tēla grafiskiem,tonāliem un krāsu risinājumiem, lietošanas nosacījumiem dažādās situācijās;
scenārija pieteikums:
a. literārais scenārijs (2 personāžas, vide, sižeta sākums, sižeta attīstība, konflikts, konflikta attīstība, vismaz 3 pagrieziena punkti, krīze / kulminācija / nobeigums)
b. režijas scenārijs (kapēc un kur sižetā ir nepieciešams fokusēt uzmanību, ar kādiem izteiksmes līdzekliem to var panākt)
c. dramaturģija;

d. sižeta atbalsta un pagrieziena punkti* (atbalsta punkts palīdz sasaistīt kopā atsevišķās daļas, pagrieziena punkts rada pārsteiguma vai šoka emocijas);

e. ekrāna aina un tās detaļas (kadrējums, pamatkadrine mazāk par 5 gab.ar komentāriem ar ekrāna valodas gramatikas elementiem - tuvplāns-vidējais plāns-kopaina, rakursi, panorāmas, tuvināšana-attalināšana, lenāka vai atrāka uzņemšana uc)
un vismaz 20 sekunžu ilgstoša fragmenta realizācija tehnisko iespēju robežās.

* ieteicams pievienot kursa darbām studiju kursu uzdevumus 

A1DD022 Datortehnoloģijas dizainā: Animācijas redaktori, Ekrāna komunikācijas resursi, Multimēdiju redaktori; CDD042 Lietišķā grafika; CDD043 2D digitālā animācija; CDD044 Akustiskā komunikācija;
CDD047 Dināmiskā grafika; CDD050 Reklāmas menedžments;

CDD052 Vizuālā tēla semantika



	stila grāmata un drukata reklāma 50%


	stopmotion / video / animācija 50%

	ne mazāk, kā 

stila grāmatas daļa ar logo, to filozofiju, konstrukciju, 

krāsu risinājumiem, lietošanas nosacījumiem,

9 elementi ar stila lietošanas paraugiem (uz papīra, cietā materiāla, stiepjamā materiāla)

+ 3 plakāti / mazumtirdzniecības iepakojums + vairumtirdzniecības iepakojums vai citi reklāmas objekti 
ar oriģināliem inovatīviem risinājumiem
	ne mazāk, kā reklāmas sižeta stila vadlīniju daļa ar personāžas tēla grafiskiem,tonāliem un krāsu risinājumiem, lietošanas nosacījumiem dažādās situācijās;
scenārija pieteikums:
a. literārais scenārijs (3 personāžas, vide, sižeta sākums, sižeta attīstība, konflikts, konflikta attīstība, vismaz 4 pagrieziena punkti, krīze / kulminācija / nobeigums)
b. režijas scenārijs (kapēc un kur sižetā ir nepieciešams fokusēt uzmanību, ar kādiem izteiksmes līdzekliem to var panākt)
c. dramaturģija;

d. sižeta atbalsta un pagrieziena punkti* (atbalsta punkts palīdz sasaistīt kopā atsevišķās daļas, pagrieziena punkts rada pārsteiguma vai šoka emocijas);

e. ekrāna aina un tās detaļas (kadrējums, pamatkadri ne mazāk par 7 gab. ar komentāriem ar ekrāna valodas gramatikas elementiem - tuvplāns-vidējais plāns-kopaina, rakursi, panorāmas, tuvināšana-attalināšana, lenāka vai atrāka uzņemšana uc)
un vismaz 30 sekunžu ilgstoša fragmenta realizācija tehnisko iespēju robežās.

* ieteicams pievienot kursa darbām studiju kursu uzdevumus 

A1DD022 Datortehnoloģijas dizainā: Animācijas redaktori, Ekrāna komunikācijas resursi, Multimēdiju redaktori; CDD042 Lietišķā grafika; CDD043 2D digitālā animācija; CDD044 Akustiskā komunikācija;
CDD047 Dināmiskā grafika; CDD050 Reklāmas menedžments;

CDD052 Vizuālā tēla semantika

	stila grāmata un drukata reklāma 60%


	stopmotion / video / animācija 60%

	ne mazāk, kā 

stila grāmatas daļa ar logo, to filozofiju, konstrukciju, 

krāsu risinājumiem, lietošanas nosacījumiem,

12 elementi ar stila lietošanas paraugiem (uz papīra, cietā materiāla, stiepjamā materiāla)

+3 plakāti/ 3 mazumtirdzniecības iepakojumi + vairumtirdzniecības iepakojums un kartona stends eksponēšanai supermarketā vai citi reklāmas objekti ar oriģināliem inovatīviem risinājumiem vai inovatīvo tēlu, oriģināls problēmas risinājums mērķgrupām ar īpašam vajadzībam.
	ne mazāk, kā reklāmas sižeta stila vadlīniju daļa ar personāžas tēla grafiskiem,tonāliem un krāsu risinājumiem, lietošanas nosacījumiem dažādās situācijās;
scenārija pieteikums:
a. literārais scenārijs (4 personāžas, vide, sižeta sākums, sižeta attīstība, konflikts, konflikta attīstība, vismaz 5 pagrieziena punkti, krīze / kulminācija / nobeigums)
b. režijas scenārijs (kapēc un kur sižetā ir nepieciešams fokusēt uzmanību, ar kādiem izteiksmes līdzekliem to var panākt)
c. dramaturģija;

d. sižeta atbalsta un pagrieziena punkti* (atbalsta punkts palīdz sasaistīt kopā atsevišķās daļas, pagrieziena punkts rada pārsteiguma vai šoka emocijas);

e. ekrāna aina un tās detaļas (kadrējums, pamatkadri ne mazāk par 9 gab. ar komentāriem ar ekrāna valodas gramatikas elementiem - tuvplāns-vidējais plāns-kopaina, rakursi, panorāmas, tuvināšana-attalināšana, lenāka vai atrāka uzņemšana uc)
un vismaz 40 sekunžu ilgstoša fragmenta realizācija tehnisko iespēju robežās.

* ieteicams pievienot kursa darbām studiju kursu uzdevumus 

A1DD022 Datortehnoloģijas dizainā: Animācijas redaktori, Ekrāna komunikācijas resursi, Multimēdiju redaktori; CDD042 Lietišķā grafika; CDD043 2D digitālā animācija; CDD044 Akustiskā komunikācija;
CDD047 Dināmiskā grafika; CDD050 Reklāmas menedžments;

CDD052 Vizuālā tēla semantika

	stila grāmata un drukata reklāma 70%


	stopmotion / video / animācija 70%

	ne mazāk, kā 

stila grāmatas daļa ar logo, to filozofiju, konstrukciju, 

krāsu risinājumiem, lietošanas nosacījumiem,

12 elementi ar stila lietošanas paraugiem (uz papīra, cietā materiāla, stiepjamā materiāla)

+5 plakāti/ 5 dažādi mazumtirdzniecības iepakojumi no vienas sērijas + vairumtirdzniecības iepakojums + transporta iepakojums un 2 dažādā izmērā kartona stendi eksponēšanai supermarketā vai citi reklāmas objekti ar oriģināliem inovatīviem risinājumiem vai inovatīvo tēlu, oriģināls problēmas risinājums mērķgrupām ar īpašam vajadzībam, īpaša estētiskā novitāte un kvalitāte
	ne mazāk, kā reklāmas sižeta stila vadlīniju daļa ar personāžas tēla grafiskiem,tonāliem un krāsu risinājumiem, lietošanas nosacījumiem dažādās situācijās;
scenārija pieteikums:
a. literārais scenārijs (5 personāžas, vide, sižeta sākums, sižeta attīstība, konflikts, konflikta attīstība, vismaz 6 pagrieziena punkti, krīze / kulminācija / nobeigums)
b. režijas scenārijs (kapēc un kur sižetā ir nepieciešams fokusēt uzmanību, ar kādiem izteiksmes līdzekliem to var panākt)
c. dramaturģija;

d. sižeta atbalsta un pagrieziena punkti* (atbalsta punkts palīdz sasaistīt kopā atsevišķās daļas, pagrieziena punkts rada pārsteiguma vai šoka emocijas);

e. ekrāna aina un tās detaļas (kadrējums, pamatkadri ne mazāk par 12 gab. ar komentāriem ar ekrāna valodas gramatikas elementiem - tuvplāns-vidējais plāns-kopaina, rakursi, panorāmas, tuvināšana-attalināšana, lenāka vai atrāka uzņemšana uc)
un vismaz 60 sekunžu ilgstoša fragmenta realizācija tehnisko iespēju robežās.

* ieteicams pievienot kursa darbām studiju kursu uzdevumus 

A1DD022 Datortehnoloģijas dizainā: Animācijas redaktori, Ekrāna komunikācijas resursi, Multimēdiju redaktori; CDD042 Lietišķā grafika; CDD043 2D digitālā animācija; CDD044 Akustiskā komunikācija;
CDD047 Dināmiskā grafika; CDD050 Reklāmas menedžments;

CDD052 Vizuālā tēla semantika




5. Ir paredzēti sekojošie soļi:

5.1. īsumā iepazīties ar reklāmas vizuālās valodas tipiskiem pamatelementiem, teksta izmantošanas koptēmas kontekstā paņēmieniem; mūsdienu reklāmas risinājumu mērķiem un uzdevumiem, tipisko teksta, dinamiskā attēla un ideomatiskā elementu komponēšanas un reklāmas emocionālās ietekmes paraugu analīzi;

5.2. uztvērt satura un vizuālā tēla saiknes lomu, kā informācijas vizualizācijas un komunikācijas līdzekļa, analizējot paraleli tā estētisko vertību dāžādos informācijas uztveres līmeņos: 

5.2.1. tieša satura līmenī; 

5.2.2. semantikas un semiotikas līmenī; 

5.2.3. satura un vizuālā tēla patstāvīgas estētiskas vertības līmenī. 

5.3. padziļināti apgūt vizuālus rindas ērtlasamības kritērijus, akcentējot vizuālo (grafisko) un emocionālo pusi, kā arī vizuālo komfortu informācijas uztveres procesā;

5.4. padziļināti apgūt piktografiskā, ideografiskā, fotoattēla un teksta integrēšanas paņēmienus, mūsdienu verbāla tela vizualizācijas paņēmienus;

5.5. iepazīties ar dāžādiem satura un formas saskaņošanas pamatnoteikumiem, likumsakarībām un specifiku;

5.6. balstoties uz augšminētā uztvert koptēmas, virsuzdevuma un darba uzdevuma formulēšanas sistēmu reklāmas elementu izvēles, komponēšanas un integrēšanas jomā.

6. Kursa tematiskais plāns (tēmu pasniegšana no praktiska viedokļa):

6.1. Reklāmas dizaina pamatmērķi. Reklāmas dizaina priekšmets. Reklāmas dizaina vieta tirgus sistēmā. Reklāmas dizaina galvenie uzdevumi.

6.2. Pārskats par reklāmas vizuālās iedarbības mehānismiem. Reklāmas dizaina pamatnoteikumi. Verbāli-asociatīvas un vizuāli-asociatīvas saiknes. 

6.3. Mērķauditorijas noteikšanas praktiskās metodes (kvalitatīvās un kvantitatīvās). Intuitīvā metode. Aptaujas un anketēšana. Fokus-grupu metode. Grupu diskusiju metode. 

6.4. Reklāmas vizuālās iedarbības pamatkomponenti. Reklāmas iedarbības praktiskais komponents (klienta prasības). vizuālās likumsakarības un konflikti (uztvere, atmiņa, asociatīvā domāšana, uzmanības koncentrēšana). Reklāmas iedarbības emocionālais aspekts. Motivācija, nepieciešamā/pietiekošā/vēlamā attiecības, manipulācijas ar gribas likumsakarībām.

6.5. Praktiskā un lietišķi-pētnieciskā darba virzieni reklāmas jomā. Praktiskais izpildīšanas darbs: plānošana, struktūrēšana, realizēšana. Reklāmas vizuālais nodrošinājums. Reklāmas pētnieciskā daļa. Tirdzniecības marka, zīmols; tā reālā vertība un sastāvdaļas. Motivācija un tās vizualizācija; reklāmas dizains, kā laikmeta estētisko ideālu un tendenču vizualizēta forma. Sociālkulturālo un vēsturiski-etnisko aspektu izpausme reklāmas dizaina produktā. Funkcionālās un estētiskās kvalitātes vizuālā pārspilēšana, maksimalizācija.Reklāmas praktiskās iedarbības efektivitāte. Reklāmas ziņojums, to formulējums. 

6.6. Dizainera praktiskie uzdevumi reklāmas nozarē.

6.7. Reklāmas komunikātīvais konteksts. Reklāmas komunikatīvā konteksta izmantošana. Dizainera praktiskie uzdevumi dažādos komunikācijas līmeņos.

6.8. Reklāma un manipulācijas. Manipulācijas saiknes starp kontekstu un reklāmas vizuālo tēlu. Akcentēšana un akcentu pārcelšana.

6.9. Vizuālā tēla konteksta projektēšana. Preču vizuālā tēla specifika. Personības vizuālā tēla specifika. Organizācijas vizuālā tēla specifika.

7. Kursā paredzams iegūt šādas teorētiskās zināšanas, prasmes un praktiskās iemaņas: 

7.1. dalīt reklāmas projektu sastāvdaļas un darbības;

7.2. atrast nestandarta risinājuma paņēmienus;

7.3. reklāmas iedarbības uzlabošanas resursu noteikšana un to pētīšanā; 

7.4. vizualizēt reklāmas izstrādi dažādos posmos, pielietot tām dažādas netradicionālās projektēšanas tehnoloģijas.

8. Starppriekšmetu saikne: kurss ir saturiski saistīts ar kompozīcijas, burtu mācības, krāsu teorijas, ievada specialitātē, animācijas, dinamiskās grafikas, reklāmas psiholoģijas u.c. kursiem, ar vizuālās un verbālas estētikas kategoriju, funkcionalitātes un stilistikas izpausmi šajos studiju kursos.

9. Pamatliteratūra (paplašināts saraksts):

Jaytor, James W. How to write Successful Advertising Plan. – Lincoln wood (Illinois). NTG. Busineš Books 1992. 

Moyer, Martin. Whatever Happened to Madison Avenue: Advertising in the 905 – Boston etc. Little, Broun &Co., 1991. 

Quelch, John A., Farris. Cases in Advertising and Promotion Management. 3rd ed. – Home wood (L); Boston (MA0: Irwin, 1991. 

Shimp, Terence A. Advertising Promotion: Supplemental Aspects of Integrated Marketing Communications, 2000. 

Wilcoh, Pennis L., Notle, Laurence W. Public Relation Writting and Media Techniques (threw. By Patric Jachson. – New York Harper –Collins Pub)., 1990. 

Картер Г. Эффективная реклама. – М., 1991.

Борисов Б.Л. Технологии рекламы и паблик рилейшнз (учебное пособие) 2 тома. – Рига: БРИ, 2000.

Денисон Д., Тоби Л. Учебник по рекламе: как стать известным, не тратя денег на рекламу? – Минск, 1996.

Кролнтон А. Мастерские рекламного текста., 1996.

Песоцкий Е. Современная реклама. Теория и практика. – Ростов-на-Дону: «Феникс», 2001.

Росситер, Перси. Реклама и продвижение товаров. – СПб.: «Питер», 2000. – 651 с.

Старобинский Э. Самоучитель по рекламе. – М., 1996.

Уэллс, Бернет, Мориарти. Реклама. Принципы и практика. – М., 1999. – 735 с.

Хэмиш Прингл, Марджори Томпсон. Энергия торговой марки. – СПб, 2001.

10. Papildliteratūra:

Аль Мордуд Вамую. Средства массовой информации и рекламы в Арабских странах. – Минск, 1996.

Гольман И.А., Добрабенко Н.С. Практика рекламы. – Новосибирск: СП «Интербук», 1991.

Дейян А. Реклама. – М.: АО «Прогресс», 1993.

Демидов В., Кирдомун И. Реклама в торговле: (Теория и практика). – М.: «Экономика», 1993.

Gobe M. Emotional Branding. New York, Allworth Preš, 2001.

Sutherland M., Sylvester A. Advertising and the Mind of the Consumer. Allen&Unwinn, 2000.

J.Black, F.Whitney. Introduction to Maš Communication, Wm.C.Brown Publishers, Dubuque, Iowa, 1988.

Peoples D. Presentations Plus: David Peoples’ proven techniques. J.Wiley&Sons. NY, 1992.

Center A, Jackson P., Public relations practices, Prentice-Hall, New Jersey, 1990.

Картер Г. Эффективная реклама. – М., 1991.

Музыкант В. Реклама. Международный опыт и российские традиции. – М., 1996.

11. Elektroniskie metodiskie izdevumi un cita veida mācību līdzekli:

Photoshop Mac_PC, Tipografika_PC, Krasu Maciba_PC all inside, design Programs Mac_PC all inside; starptautisko konkursu materiāli: Asia AD FEST_2005, Cannes_2004, Epica_2004, Cannes 2005

12. Ieteicama periodika:

Žurnāls  [кАк) 1998–2002. М.Новости

Žurnāls «Publish» 1998 – 2002, San Francisco

ComputerArts

Index. Design & publishing

Graphis

Advertising Review Magazin

Comminicator, BSA

13. Izstrādes kritēriji, prasības, noteikumi

13.1. Vispārējie noteikumi

Kursa darbs/projekts reklāmas dizainā ir vienota sistēma, kura apliecina katram studentam -datordizainerim nozīmīga sagatavošanas posma pilnvertīgu apgūšanu. Kursa darbs/projekts reklāmas dizainā sastāv no uzskates objektiem (planšetēm, maketiem vai citiem informācijas nesējiem t.sk. digitālā veidā) un teorētiskā pamatojuma apraksta, kurā tiek ietverta visa informācija par tēmas izvēli, projekta aktualitāti, izstrādes posmiem, analogu pētīšanu, projekta realizācijas iespējām un tā potenciālajām izmaksām.

Kursa darbs (projekts) tiek veikts kursa darba/projekta reklāmas dizainā vadītāja vadībā un ir patstāvīgs studējošā darbs, kas apliecina studenta profesionālo attīstību konkrētajā nozarē.

Kursa darba/projekta reklāmas dizainā tēmai un saturam ir jābūt savstarpēji saistītiem un jāatbilst mūsdienu dizaina, kā arī kultūrvēsturiskajām tendencēm.

13.2. Kursa darba/projekta reklāmas dizainā tēma

13.2.1. Kursa darba/projekta reklāmas dizainā tēmas izvēli nosaka studenta motivācija un to ietekmē kursa darba/projekta reklāmas dizainā vadītāja un programmas metodiskās padomes viedoklis.

13.2.2. Kursa darba/projekta reklāmas dizainā tēmai jāatbilst mūsdienu dizaina tendencēm un tematiskajām prasībām.

13.2.3. Tēmu students izvēlas, izstrādājot koncepciju (esejas vai skiču veidā), kura tiek saskaņota ar atbilstošās kvalifikācijas speciālistu, kursa darba/projekta reklāmas dizainā vadītāju un iesniegtā apstiprināšanai metodiskajā komisijā ne velāk, kā trešā studiju procesa nedēļā.

Darba nosaukumu (formulu) nosaka projekta analīzes objekts (problēmas lauks, problemātiskā situācija vai problēma). Nosaukuma būtību nosaka sagaidāmie darba rezultāti. Datordizaina studiju programma analīzes objekts (problēmas lauks, problemātiskā situācija vai problēma) ir jebkura sabiedriskā vai individuālā uzņēmuma, nodibinājuma vai organizācijas identifikācijas stils, kas izpaužas vismaz trijās daļās: sabiedriskā interjerā, reklāmas blokā un interneta  vietņā. Visas trīs daļas ir saturiski saistītas sava starpā, jābūt saskatāmam kopīgam saturiskām, stilistiskām un koloristiskām identifikācijas pazīmēm. Piemēram, kursa darba nosaukums var tikt formulēts sekojoši: «Uzņēmuma X identifikācijas stila  projekta vizualizācija», apakšsadaļas: reklāmas bloks, statiskie reklāmas objekti un dinamiskā reklāma. Procentuālas attiecības starp atsevišķam sadaļām veidojas proporcionāli, piem., 33%/33%/33%; vai 40%/40%/20%; vai 60%/20%/20% u.t.t. Students var izstrādāt kursa darbu dažādos sarežģītības līmeņos:

a. nepilnā cikla projekts, jeb projekta vizualizācija (vai t.s. skiču projekts); tajā ietilpst: projekts bez pilnā apjomā aprēķiniem – vizuālā daļa, teorētiskais pamatojums, rasējumi un mezglu konstruktīvie risinājumi, provizoriskie materiālu un tehnoloģiju aprēķini; neietilpst izpildīšanas darbu aprēķini, ko izdara citi speciālisti (flizētāji, elektriķi, apdarnieki, programmētāji u.c.) – šajā gadījumā visam darba apjomam jābūt izpildītam patstāvīgi. Tam jāatspoguļojas darba tēmā un šāda sarežģītības pakāpe pilnā mērā atbilst iegūstamai kvalifikācijai.

b. pilnā cikla projekts (ietilpst: projekts ar pilnā apjomā aprēķiniem – vizuālā daļa, teorētiskais pamatojums, rasējumi un mezglu konstruktīvie risinājumi ir datordizainera kompetencē un tiem jābūt izpildītiem patstāvīgi, toties precīzie materiālu un tehnoloģiju aprēķini, izpildīšanas darbu aprēķini, ko izdara citi speciālisti (tamētāji, flizētāji, elektriķi, apdarnieki, programmētāji u.c. ieskaitot praktiskās realizācijas grafiku) – var būt izpildīti ar kompetento speciālistu iesaistīšanu; šajā gadījumā darba apjoms krietni pārsniedz studiju programmas kompetences līmeni un Studentam ir atļauts darbiem, kas ietilpst citu speciālistu kompetencē, iesaistīt kompetentas instances, demonstrējot savu organizatorisko kompetenci. Tam jāatspoguļojas darba tēmā, piem., «Uzņēmuma X identifikācijas stila pilnā cikla projekts».

c. realizētais projekts (ietilpst: projekts ar pilnā apjomā aprēķiniem – vizuālā daļa, teorētiskais pamatojums, rasējumi un mezglu konstruktīvie risinājumi ir datordizainera kompetencē un tiem jābūt izpildītiem patstāvīgi, toties precīzie materiālu un tehnoloģiju aprēķini, izpildīšanas darbu aprēķini, ko izdara citi speciālisti (tamētāji, flizētāji, elektriķi, apdarnieki, programmētāji u.c. ieskaitot praktiskās realizācijas grafiku) – var būt izpildīti ar kompetento speciālistu iesaistīšanu; šajā gadījumā darba apjoms krietni pārsniedz studiju programmas kompetences līmeni un Studentam ir atļauts darbiem, kas ietilpst citu speciālistu kompetencē, iesaistīt kompetentas instances, demonstrējot savu organizatorisko kompetenci. Tādā gadījumā projektam jāpievieno dokumentālo pieradījumu kopumu, kas neapgažāmi liecina par autora pilnvērtīgo dalību realizācijas procesā ar skaidru izpildāmo funkciju aprakstu; tām jāatspoguļojas arī darba tēmā, piem., «Uzņēmuma X identifikācijas stils».
13.3. Kursa darba/projekta reklāmas dizainā saturs, noformēšana un apjoms

13.3.1. Saturs: to veido trīs daļas: pētnieciskā, lietišķi-pētnieciskā un praktiskā.

Dizainerim par pamatdarbību uzskatāms radošs projektēšanas darbs. Šai darbībai ir komplicēts estētiski-funkcionāls raksturs. Darbības pamatmērķis ir izstrādāt un vizuālizēt tāda funkcionāli-komunikatīva objekta formas estētiku, kuru tiražē vai izgatavo ar tradicionālo, industriālo, postindustriālo un virtuālo tehnoloģiju palīdzību.


Radošā darba vertēšanas kritērijiem ir komplicēts estētiski-funkcionālais raksturs. Funkcionālais komponents dizainera radošājā darbībā ir nemainīga projektēšanas daļa, turpretī estētiskais komponents ir dizaina projektēšanas mainīgā daļa, kurā apvienojas gan dizainera pētnieciskā, gan praktiskā darbība. 

Tēmas pirmsprojekta izpēte dizainera darbībā ir cieši saistīta ar iecerēto projekta izstrādi un tā ir jebkura dizainprojekta un dizainera darbības radošā procesa neatņemama sastāvdaļa. Izpētes procesā dizainers precizē cēloņsakarības, veido hipotētisko, estētisko un citu objekta patērēšanas kvalitāšu koncepciju. Ņemot vērā, ka jebkuras radošas darbības rezultāts nav pilnībā paredzams un garantējams, pētot būtiski ietekmējošus projektu jautājumus pirms projektēšanas darbu uzsākšanas, izpildot projektēšanas praktiskos uzdevumus, dizaineram ir jāatbild uz trīs pamatjautājumiem:   

13.3.1.1. kāpēc un kam šāds projekts ir nepieciešams.

Tā ir projektēšanu iniciējošā problēmu izpēte vai kursa darba/projekta reklāmas dizainā pētnieciskā daļa (semantiski, psiholoģiski, estētiski un tehnoloģiski pamatots tehniskais uzdevums projektēšanai).

Šo pētniecisko daļu kursa darba/projekta reklāmas dizainā ietvaros var definēt, kā teorētisko un empīrisko pētījumu veikšanu saistībā ar dizainprojektēšanas koptēmas un likumsakarību pamatojumiem, kā arī objekta vizuālā tēla uztveres likumsakarību izpēti, kuram nav patstāvīga praktiska vai lietišķa pielietojuma, tomēr ietekme projektēšanas galarezultātā ir ievērojama. 

(Piemēram: mērķaditorija, tās estētiskās un funkcionālās prioritātes, analogu izpēte, to raksturojums un salidzinājums, krāsu un optisko efektu un ilūziju dinamiskais raksturojums digitālā izteiksmē. Krāsu un optisko efektu un ilūziju uztveres raksturojums, kā arī to atkarība no materiālajiem faktoriem un apgaismojuma, ar mērķi formulēt praktiskās vai lietišķās izmantošanas lietderīguma noteikumus projektēšanas procesa. Estētiskā un funkcionālā komponentu līdzsvara ietekmes izpēte projektēšanas darbībā ar mērķi prognozēt jauno estētisko prioritāšu veidošanu. Dizaina vēstures un dizaina teorijas izpēte ar mērķi noteikt dizaina ietekmes paplašināšanas virzienus mūsdienu sabiedrībā. Produktu grupu patērēšanas, mērķauditorijas un estētisko kvalitāšu izpēte ar mērķi noteikt perspektīvās prioritātes dizainprojektēšanā u.t.t.)

Praktiski šeit var būt kursa darba/projekta reklāmas dizainā satura novitāti raksturojošas principiālas shēmas, tabulas, struktūras, anketes un cita veida kursa darba/projekta reklāmas dizainā tēmu un saturu pamatojošie materiāli.


Tāda veida pētnieciskais darbs atbilst 5. profesionālajām līmenim (bakalaurs) un pēc būtības ir produktīva vai radoša jaunrades sastāvdaļa. Lai to veiktu starptautiskām prasībām atbilstošā līmenī, ir nepieciešama padziļināta teorētiskās, tehnoloģiskās un praktiskās darbības kompetence. Tāda padziļināta teorētiskā sagatavotība trūkst 3. un 4. profesionālā līmeņa speciālistiem, jo šāda līmeņa speciālistu sagatavošanā mācību procesā neietilpst nepieciešamās mācību disciplīnas (piem., izpētes metodoloģija, uztveres psiholoģija, vizuālā tēla izpētē, loģika, filozofija u.t.t.).

13.3.1.2. ar kādiem estētiski-tehniskiem izteiksmes līdzekļiem to var realizēt.

Tā ir konkrētu estētisko izteiksmes līdzekļu izvēles, vizualizācijas un realizācijas tehnoloģiju pamatošana, izstrāde un aizstavēšana vai kursa darba/projekta reklāmas dizainā lietišķi pētnieciskā daļa (tradicionālo, industriālo, postindustriālo un virtuālo tehnoloģiju izmantojoša estētiski, ergonomiski un tehniski pamatotā ekspluātācijas apstākļu ieverojošā modelēšana). Šo lietišķi-pētniecisko daļu kursa darba/projekta reklāmas dizainā ietvaros veido empīrisko pētījumu pielietošana šādās jomās:

13.3.1.2.1. dažādu tradicionālo, industriālo, postindustriālo vai virtuālo tehnoloģiju modelēšanā, vizuālizācijā vai tiražēšanā, praktisko mērķu sasniegšanai;

13.3.1.2.2. skiču mēklējumi tēla formas modelēšanā un tēla uztveres modelēšanā ar mērķi pielietot to projektējamā objekta vizualizācijā;

13.3.1.2.3. vizuālās valodas formu, tai skaitā, arī dažādu vizuālo efektu vai optisko ilūziju izpētē ar mērķi optimizēt projektējamā objekta vizuālo uztveri.

Praktiski šeit var būt montēšanas shēmas, materiālu un formas piedāvājumi ar izmēru norādēm, mērogiem, logo un citu elementu izveides shēmām un moduļtīkliem, reklāmas materiālu izvietojumu vidē, interneta  vietņu kompozīciju izveides principi, koloristiskā risinājuma principi utml.


Tāda veida pētnieciskais darbs atbilst 4. un 5. profesionālajam līmenim un pēc būtības ir dizainera produktīva vai radoša jaunrades sastāvdaļa. Lai to veiktu darba dēvēju prasībām atbilstošā līmenī, ir nepieciešama dziļa teorētiskās, tehnoloģiskās un praktiskās darbības kompetence. Tāda veida teorētiskā sagatavotība trūkst 3. profesionālā līmeņa speciālistiem, jo šāda līmeņa speciālistu sagatavošanas mācību procesā neietilpst nepieciešamās mācību disciplīnas (piem., izpētes metodoloģija, uztveres psiholoģija, vizuālā tēla izpētē, loģika, menedžments u.t.t.).;

13.3.1.3., kā to var sagatavot tālākai reproducēšanai tehnoloģiski pieņemamā veidā.

Tā ir kursa darba/projekta reklāmas dizainā praktiskā daļa vai formas vizuālizācija un realizācija, balstoties uz konkrētu tiražēšanas tehnoloģiju izpēti (ekonomiski pamatota, vizuāla, komunikatīva, funkcionāla projekta sagatavošana potenciālai realizēšanai vai tiražēšanai).  

Šo praktisko daļu kursa darba/projekta reklāmas dizainā ietvaros var definēt, kā konkrēta tehniskā rakstura darbu izpildīšanu, ko veic projekta izpildītājs materiālo un virtuālo projektējamā objekta vizuālizācijas formu izveidē (projekta vizuālā daļa: telpu, objektu, firmas zīmju un citu elementu, interneta  vietņu u.tml. virtuālā, grafiskā vai telpiskā vizualizācija)

Tāda veida praktiskais darbs pēc būtības ir reproduktīva dizainprojektēšanas jaunrades sastāvdaļa, kura veikšanai ir nepieciešamas praktiskās iemaņas (piem., datora pielietošana estētisko mērķu sasniegšanai, konstruktīvā zīmēšana, rasēšana, maketa vai reālizējamā objekta praktiskā veidošana).

Dotie darbības veidi ir savā starpā integrētas neatņemamas kursa darba/projekta reklāmas dizainā un dizainprojektēšanas jaunrades sastāvdaļas.

13.3.3. Noformēšana un prezentācijas (pasniegšanas) veids

Kursa darba/projekta (KD/P) reklāmas dizainā pasniegšanas veids, apjoms un to izmēri tiek noteikti kursa darba/projekta reklāmas dizainā izstrādes procesā un tiek saskaņoti ar kursa darba/projekta reklāmas dizainā vadītāju. 

Kā vizualizācijas un informācijas nesējus var izmantot planšetes, maketus un cita veida uzskates materiālus.* Aizstāvēšanā ir iespējams izmantot gan ar IBM PC, gan ar Macintosh platformam savietojamo tehnisko nodrošinājumu.

13.3.3.1. Izpildīšanas tehnika: KD/P atsevišķi posmi var tikt izpildīti dažādās vizualizācijas tehnikās, piem., akvarelī, guaša, zīmuļa vai citā tehnikā, toties, galīgais projekta variants tiek eksponēts, izmantojot datora un dažādu mūsdienīgu materiālu un tehnoloģiju iespējas (pašlīmējošās plēves, printeru un ploteru iespējas).* Visiem elektroniskiem materiāliem jābūt savietojamiem ar Windows PC un MacOSX platformam BSA esošā programmatūras versijā.

13.3.3.2. Vizuālās daļas apjoms: planšetu un maketu kopējam skaitam jābūt ne mazākām par 5 vienībām un multimēdiju prezentācijas materiāli QuickTime vai citā formātā ar tekstiem, kas ir integrēti attēlā un nav atkarīgi no izstradāšanas platformas. Planšetu minimālie  izmēri var būt sākot no 60x60; 60x75; 60x90; 75x90; 90x90 cm utt. Konkrētus planšetu izmērus un to kompozīciju izvēlās atbilstoši projekta tēmai, idejai un projekta vajadzībām, kurus saskaņo ar KD/P vadītāju.

13.3.3.3. KD/P apraksts ir iešūtajs cietājos vākos vai savienots ar spirāli rakstisks ilustrētajs materiāls, kurā tiek ievietota un skaidri strukturēta (pēc parauga) visa informācija par tēmas izvēli, projekta aktualitāti, izstrādes posmiem, analogu pētīšanu, projekta realizācijas iespējām un tā potenciālajām izmaksām. Aprakstam atsevišķa mapītē tiek pievienota visa vizuālā informācija (skices, varianti, detalizējumi, foto, projekta stadijas, planšetu kopijas un citi materiāli, kas var būt uzskatīti par autentiskuma pieradījumiem) un autora referāts ar apjomu ne mazāk par 2xA4 (3600 zīmes ar atstarpem). Darba apraksts tiek veidots A4 formātā (portrait vai landscape, burtu izmērs – 12pt, intervals starp rindām – 1,5; zimju skaits vienā autorteksta lpp. ne mazāks par 1800 zīmēm, ieskaitot intervalus), ar autora identificējošo raksturīgo «rokrakstu» un estētiski vērtīgu noformējumu. Teksta daļai jābūt ne mazākai par 20 lpp. autorteksta (40000 zīmes ieskaitot intervālus), kur citējamas vielas apjoms nedriks pārsniegt 30% no kopīgā teksta apjoma, bez gramatiskām kļudam, neieskaitot titullapu, anotācijas, satura rādītāju, pielikumus un ilustratīvo materiālu; kopējam materiālam jābūt ne mazākam par 40 lpp. ar lapu numerāciju.* Elektroniskam variantam jābūt savietojamam ar MS Word formātiem BSA esošā versijā.

Atstarpes titullapai un visam lapam: top – 15 mm; bottom – 15 mm; left – 30 mm; right – 10 mm

Gadījumā, jā ir īpaši rūpīgi izstrādāts teorētiskās daļas noformējuma modulārais tikls, minētie standarti var būt atšķirīgi no ieteiktiem.

Pilnā darba apjomā ietilpst, piem. (talākai informācijai ir rekomendācijas raksturs, iedalījums ir nosacīts):

13.3.3.3.1. planšete: titulplanšete (sk. piel. Nr.5, lpp.26);

13.3.3.3.2. planšete: reklāmas bloka pamatelementi, piem.: zīmols (logo) ar stila grāmatas elementiem (izvietojums, konstrukcija, atstarpes, krāsu gamma CMYK, RGB, Pantone), veidlapa, uzņēmuma vizītkarte, personāla vizītkarte, uzņēmuma aploksne, prezentreklāmas piemēri, izkārtne utt;
Gadījumā kad tiek veidota dinamiska reklāma, piem. video:
13.3.3.3.3.a planšete: dinamiskas reklāmas vizualizācijas keyframes (ne mazāk par 9 gab.) skiču veidā;

13.3.3.3.4.a planšete: dinamiskas reklāmas vizualizācijas keyframes (ne mazāk par 9 gab.) kompozīcijas risinājums;

13.3.3.3.5.a planšete: dinamiskas reklāmas vizualizācijas keyframes (ne mazāk par 9 gab.) tonālais risinājums;

13.3.3.3.6.a planšete: dinamiskas reklāmas vizualizācijas keyframes (ne mazāk par 9 gab.) koloristiskais risinājums;

13.3.3.3.7.a planšete: dinamiskas reklāmas vizualizācijas keyframes (ne mazāk par 9 gab.) stilistiskais risinājums (detalizēti);
Gadījumā kad tiek veidota statiska reklāma, piem. plakātu sērija (vismaz 3 gab.):
13.3.3.3.3.b planšete: statiskas reklāmas vizualizācijas shēmas / moduļtikli / izējmateriāli;

13.3.3.3.4.b planšete: statiskas reklāmas vizualizācijas formalizēts kompozīcijas risinājums;

13.3.3.3.5.b planšete: statiskas reklāmas vizualizācijas tonālais risinājums;

13.3.3.3.6.b planšete: statiskas reklāmas vizualizācijas koloristiskais risinājums;

13.3.3.3.7.b planšete: statiskas reklāmas vizualizācijas stilistiskais risinājums (detalizēti);
Gadījumā kad tiek veidota statiska reklāma, piem. reklāmas stends (vismaz 3 gab.):

13.3.3.3.3.c planšete: reklāmas stenda vizualizācijas shēmas / konstruktīvie mēzgli / izējmateriāli (detalizēti);

13.3.3.3.4.c planšete: reklāmas stenda vizualizācijas formalizēts kompozīcijas risinājums;

13.3.3.3.5.c planšete: reklāmas stenda vizualizācijas tonālais risinājums;

13.3.3.3.6.c planšete: reklāmas stenda vizualizācijas koloristiskais risinājums;

13.3.3.3.7.c planšete: reklāmas stenda vizualizācijas stilistiskais risinājums (detalizēti);
Visos variantos nepieciešams panākt viedokļa attīstību vai maiņas efektu skatītājiem, piem., pirms reklāmas noskatīšanas bija viedoklis kā dzērt ālu ir labi, pēc reklāmas noskatīšanas viedoklis ir mainījies uz pretējo.
13.3.3.3.8. teorētiskā daļa divos eksemplāros ar CD, kurā ietilpst visi KD/P materiāli ieskaitot autora referātu un prezentāciju;

13.3.3.3.9. prezentācija par KD/P darba saturu un autora referāts divos eksemplāros;

13.3.3.3.10. autora teksts VISMAZ divos eksemplāros. 


Autora tekstā ir obligti jābūt iekļautam sadaļam ar apjomu:











lpp. skaits, min


Kursa darba struktūras elementi:




KDDd vāks;



titullapa;



iesniegums;



3 anotācijas;



pamatdaļas satura rādītājs;



pielikumu satura rādītājs;



Ievads;



Darba pamatdaļa, iedalīta nodaļās un apakšnodaļās; 



Secinājumi;



Izmantotās literatūras, likumu, katalogu un citu informācijas avotu saraksts;




Projekta daļa



Pielikums(i), kur pedējais pielikums ir samazināta līdz A4 planšešu izdruka;



Darba autora galvojums.
Detalizētāk:

13.3.3.3.10.1. 
ievads (lpp. 1, darba aktualitātes un novitātes pamatojums)









1;


13.3.3.3.10.2. 
mērķaditorijas pazīmes un pamatojums (eseja 1, ar numerāciju: nr.1)






2;


13.3.3.3.10.3.

funkcionāla analīze, izteiksmes līdzekļu apraksts un pamatojums (eseja 2.)




2;


13.3.3.3.10.4. 
analogu izpētes analīze (vismaz 3 paraugi: labs / viduvējs / slikts, ar atsaucem uz piel.):
1–
5;



13.3.3.3.10.4.1. tēmas un satura atbilstība, analīzes un risinājuma konstruktīvisms (apraksti tekstā ar atsaucēm uz projektu, attēli pielikumos!);



13.3.3.3.10.4.2. tīrība un profesionāla kompetence tehniskā izpildījumā (apraksti tekstā ar atsaucēm uz projektu, attēli pielikumos!); 



13.3.3.3.10.4.3. vizuāli pamatots projekta kompozīcionālais risinājums (apraksti tekstā ar atsaucēm uz projektu, attēli pielikumos!);



13.3.3.3.10.4.4. vizuāli pamatots projekta koloristiskais un tonālais risinājums (apraksti tekstā ar atsaucēm uz projektu, attēli pielikumos!);



13.3.3.3.10.4.5. vizuāli pamatots projekta stilistiskais risinājums (apraksti tekstā ar atsaucēm uz projektu, attēli pielikumos!); 


13.3.3.3.10.5. 
analogu izpētes secinājumi


















1;


13.3.3.3.10.6. 
projektēšanas uzdevuma un koncepcijas noteikšana 







un argumentācija





















1;

13.3.3.3.10.7. 
projektā pieņemto lēmumu apraksti un argumentācija ar atsaucem uz projekta daļu 







un uz pielikumiem (var strukturēt pec objektiem vai pec tematikas), 







sk. p. 13.3.3.3.11.6.2., 13.3.3.3.11.6.3., 13.3.3.3.11.6.4., 
13.3.3.3.11.6.5., utt




5;


13.3.3.3.10.7.1. 
tēmas un satura atbilstība, analīzes un risinājuma konstruktīvisms;



13.3.3.3.10.7.2.
tīrība un profesionāla kompetence tehniskā izpildījumā; 



13.3.3.3.10.7.3. 
vizuāli pamatots projekta kompozīcionālais risinājums;



13.3.3.3.10.7.4. 
vizuāli pamatots projekta koloristiskais un tonālais risinājums;



13.3.3.3.10.7.5. 
vizuāli pamatots projekta stilistiskais risinājums;

13.3.3.3.10.8. 
iespējamie dizainera darba izcenojumi un to argumentācija









1;


13.3.3.3.10.9.

secinājumi 







(vai izdevas panākt iecerēto mērķi un izpildit noteiktus uzdevumus)






1.


13.3.3.3.10.10. izmantotas literatūras saraksts ar atsaucem.


13.3.3.3.10.11. Projekta daļa (var but atsevišķais sējums kurā apvienotas visas projekta sastāvdaļas, sk. no p. 13.3.3.3.11.6.2. līdz p. 13.3.3.3.11.8.).


13.3.3.3.10.12. Pielikumi (var but kopā ar teoriju vai atsevišķais sējums).
13.3.3.3.11. sadaļu plānā (satura radītājā) ir jānorāda:



a. bez numerācijas: 




• titullapa




• iesniegums ar darba vadītāja un autora parakstiem




• anotācijas (vismaz 3 gab.)



b. ar numerāciju:

13.3.3.3.11.1. Teorija: KD/P tēmas izvēles pamatojums


13.3.3.3.11.1.1. ievads (lpp. 1, darba aktualitātes un novitātes pamatojums, darba mērķi un uzdevumi)

13.3.3.3.11.1.2. mērķaditorijas pazīmes un pamatojums


13.3.3.3.11.1.3. izteiksmes pamatlīdzekļu apraksts un pamatojums

13.3.3.3.11.2. Identifikācijas stils (pietiekamais apjoms), korporatīvas identitātes standarti (paplašinātais apjoms)

13.3.3.3.11.2.1. koncepcija, filozofija, ideoloģija

13.3.3.3.11.2.2. tehniskais izpildījums (funkcionālais, estētiskais, ekonomiskais aspekti)
13.3.3.3.11.3. Identifikācijas stila elementi (stila vadlīnijas / stila grāmata / brandbook)


13.3.3.3.11.3.1. logo, zīmols



13.3.3.3.11.3.1.1. simbolika, semantika, saturiskā noslogotība



13.3.3.3.11.3.1.2. logo funkcijas



13.3.3.3.11.3.1.3. logo izstrāde un tās posmi (apraksti tekstā ar atsaucēm uz projektu, attēli pielikumos!)


13.3.3.3.11.3.1.4. stilistiskie meklējumi (apraksti tekstā ar atsaucēm uz projektu, attēli pielikumos!)


13.3.3.3.11.3.1.5. kompozīcijas meklējumi (apraksti tekstā ar atsaucēm uz projektu, attēli pielikumos!)


13.3.3.3.11.3.1.6. tonalitātes meklējumi (apraksti tekstā ar atsaucēm uz projektu, attēli pielikumos!)


13.3.3.3.11.3.1.7. koloristikas meklējumi (apraksti tekstā ar atsaucēm uz projektu, attēli pielikumos!)


13.3.3.3.11.3.1.8. logo emocionālās ietekmes meklējumi (apraksti tekstā ar atsaucēm uz projektu, attēli pielikumos!)

13.3.3.3.11.3.2. identifikācijas koloristika, krāsas



13.3.3.3.11.3.2.1. koloristiskais risinājums (melnbalts/pēlekās gradācijas/RGB/CMYK, negatīvs/pozitīvs, rekomendējama/nerekomendējama fonu izmantošana ar īsu problēmas aprakstu)


13.3.3.3.11.3.2.2. speciālās krāsas (Pantone, kādiem materiāliem un gadījumiem ir rekomendēts izmantošanai)



13.3.3.3.11.3.2.3. krāsu plānota psiholoģiskā ietekme (apraksts!)

13.3.3.3.11.3.3. burtu veidi (ar paskaidrojumu kādiem gadījumiem ir rekomendēts izmantošanai katrs fonts)

13.3.3.3.11.3.4. stila pamatelementi


13.3.3.3.11.3.5. pašprezentācijas elementi



13.3.3.3.11.3.5.1. vizitkārtes




13.3.3.3.11.3.5.1.1. uzņēmuma (korporatīvā – tikai korporācijam!) vizitkārte



13.3.3.3.11.3.5.1.2. personīgā/individuāla/īpašiem gadījumiem vizitkārte


13.3.3.3.11.3.5.2. badge



13.3.3.3.11.3.5.3. veidlapa (blanka)




13.3.3.3.11.3.5.3.1. tās funkcijas un formāti




13.3.3.3.11.3.5.3.2. izmantotie identifikācijas stila pamatelementi un to izvietojums



13.3.3.3.11.3.5.4. papīru mape (noradot standartu un funkcijas, materiālu, drukas tehniku, specifiskās prasības)


13.3.3.3.11.3.5.5. aploksne (noradot standartu un funkcijas, materiālu, drukas tehniku, specifiskās prasības)

13.3.3.3.11.3.6. drukas un reklāmas produkcija (pēc izvēles)



13.3.3.3.11.3.6.1. informatīvais vai reklāmas buklets




13.3.3.3.11.3.6.1.1. koncepcija 




13.3.3.3.11.3.6.1.2. modulārais tīkls un struktūra




13.3.3.3.11.3.6.1.3. saturs


13.3.3.3.11.3.6.2 reklāmas klips




13.3.3.3.11.3.6.2.1. koncepcija 




13.3.3.3.11.3.6.2.2. struktūra




13.3.3.3.11.3.6.2.3. saturs




13.3.3.3.11.3.6.2.4. gatavais fragments vai pilns apjoms (elektroniskā versijā)

13.3.3.3.11.4. produkcijas maketu sagatavošana drukai





konkrēta drukas vai citas reklāmas un informatīvas produkcijas:


 


funkcionālās īpatnības


 


estētiskās īpatnības


 


konstruktīvās īpatnības


13.3.3.3.11.4.1 ofsetdrukas īpatnības konkretā drukas vietā


13.3.3.3.11.4.2 digitālas drukas īpatnības konkretā drukas vietā


13.3.3.3.11.4.3 prepress (krāsu dalīšana)


13.3.3.3.11.4.4 postpress (paredzēta pēcdrukas apstrāde)

13.3.3.3.5. izmantotas literatūras saraksts

13.3.3.3.6. STILA VADLĪNIJU PROJEKTA SASTĀVS (paplašinātais apraksts)

 Projekta daļa (var but atsevišķais sējums kurā apvienotas visas praktiskas projekta sastāvdaļas 






  ar atsaucem uz teoriju un pielikumiem):


13.3.3.3.6.1. Stila vadlīniju bloks: 


13.3.3.3.6.1.1. uzņēmuma filozofija (īss apraksts un grafika ar atsaucēm uz teoriju!);


13.3.3.3.6.1.2. Identifikācijas stils (pietiekamais apjoms), korporatīvas identitātes standarti (paplašinātais apjoms) 




(īss apraksts un grafika ar atsaucēm uz teoriju!);


13.3.3.3.6.1.2.1. Stila vadlīniju mērķi, uzdevumi, koncepcija (apraksts un grafika ar atsaucēm uz teoriju!);


13.3.3.3.6.1.2.2. Stila vadlīniju tehniskais izpildījums: drukas un virtuāla versija (apraksts un grafika ar atsaucēm uz teoriju!);

13.3.3.3.6.1.3. Identifikācijas stila elementi (stila vadlīnijas, stila grāmata)



13.3.3.3.6.1.3.1. logo, zīmols (īss apraksts un grafika ar atsaucēm uz teoriju!);



13.3.3.3.6.1.3.1.1. simbolika, semantika, saturiskā noslogotība, formas, tēmas un satura savstarpējā atbilstība: 







filozofiskie aspekti, psiholoģiskie aspekti, estētiskie aspekti, sociālie aspekti, 







pamat asociācijas, blakus asociācijas, objektīvās vizuālas harmonijas pazīmes kompozīcijā,







satura un vizuālais kompozīcijas risinājuma abpusēja atbilstība,






elementu un lauku savstarpējās attiecības, pakļautība, hierarhija, precīzs uzmanības fokuss,






proporcijas, izvietojums, atsevišķo elementu attiecības ar kopējo grafisko lauku, ritms, dinamika






(īss apraksts un grafika ar atsaucēm uz teoriju!);



13.3.3.3.6.1.3.1.2. logo funkcijas (īss apraksts un grafika ar atsaucēm uz teoriju!);




13.3.3.3.6.1.3.1.3. logo pamatversija;




13.3.3.3.6.1.3.1.4. logo konstrukcija (uzbūve): pamatelementi, moduļtikls (ja nepieciešams!), aizsarglaukumi;




13.3.3.3.6.1.3.1.5. logo papildversijas dažādām situācijām (horizontālie, vertikālie, kvadrata, apalie un neregulārie laukumi, 







plaknēs un telpiskās formās) un aranžējuma versijas;




13.3.3.3.6.1.3.1.6. logo minimālie izmēri sakarā ar reproducēšanas tehnikas ierobežojumiem (katrai drukas un virtuālai tehnikai jānorada minimālais izmērs un minimālais līniju biezums);



13.3.3.3.6.1.3.2. identifikācijas koloristika, krāsas (īss apraksts un grafika ar atsaucēm uz teoriju!);



13.3.3.3.6.1.3.2.1. koloristiskais risinājums:







viegli dekodēt tonālo informāciju, precīzs uzmanības fokuss;






viegli dekodēt koloristisko informāciju, precīzs uzmanības fokuss;






informāciju ir iespējams dekodēt noteiktā secībā;






toņu un kontrastu gradācijas un modulācijas ir saskaņotas ar pamatideju;






toņu un kontrastu gradācijas un modulācijas ir saskaņotas ar estētisko vērtību;






korelācija starp aktīvo tonālo un aktīvo hromatisko komponentiem;






komforts tonālo gradāciju un modulāciju intuitīva uztverē;






komforts kontrastu intuitīva uztverē;






komforts dinamikas intuitīva uztverē;






komforts hromatiskā komponenta intuitīva uztverē;






(melnbalts/pēlekās gradācijas/RGB/CMYK, negatīvs/pozitīvs, 







rekomendējama/nerekomendējama fonu izmantošana ar īsu problēmas aprakstu)







(īss apraksts un grafika ar atsaucēm uz teoriju!);




13.3.3.3.6.1.3.2.2. speciālās krāsas (Pantone, Hexochrom, plotertehnikā) (īss apraksts un grafika ar atsaucēm uz teoriju!);




13.3.3.3.6.1.3.2.3. krāsu plānota psiholoģiskā ietekme (īss apraksts un grafika ar atsaucēm uz teoriju!);



13.3.3.3.6.1.3.3. burtu veidi un to funkcijas (īss apraksts un grafika ar atsaucēm uz teoriju!);


13.3.3.3.6.1.3.4. stila pamatelementi (īss apraksts un grafika ar atsaucēm uz teoriju!):





grafiskie elementi, paterni, ramji, tabulas, to komplekti, varianti, papildinājumi






agresīvais/ekspresīvais/līdzsvarotais stilistiskais risinājums;






atbilstība mērķauditorijas estētiskām prioritātem; 






dominējošas stilistiskās pazīmes;






papildu izteiksmes līdzekļu izmantošana: konturlīnija, forma, attistība telpā;






papildu izteiksmes līdzekļu izmantošana: raksts, štrihs, faktūra, tekstūra;






papildu izteiksmes līdzekļu izmantošana: struktūra, rastrs, detalizācija;






atpazīstams uzņēmuma stilistikas «rokraksts»;


13.3.3.3.6.1.3.5. pašprezentācijas elementi (īss apraksts un grafika ar atsaucēm uz teoriju!);



13.3.3.3.6.1.3.5.1. vizitkārtes: veidi (īss apraksts un grafika ar atsaucēm uz teoriju!);



13.3.3.3.6.1.3.5.1.1. uzņēmuma (korporatīvā – tikai korporācijam!) vizitkārte:







elementu izvietojuma shēma, moduļtikls (ja nepieciešams!) 







materiāls, reproducēšanas tehnika, specifiskās prasības, pēcapstrāde;







(īss apraksts un grafika ar atsaucēm uz teoriju!);







vizualizācija;



13.3.3.3.6.1.3.5.1.2. personīgā/individuāla vizitkārte (īss apraksts un grafika ar atsaucēm uz teoriju!);







elementu izvietojuma shēma, moduļtikls (ja nepieciešams!) 







materiāls, reproducēšanas tehnika, specifiskās prasības, pēcapstrāde;







(īss apraksts un grafika ar atsaucēm uz teoriju!);







vizualizācija;



13.3.3.3.6.1.3.5.2. personāla badge, durvju un galda šildes ofisā (īss apraksts un grafika ar atsaucēm uz teoriju!);







elementu izvietojuma shēma, moduļtikls (ja nepieciešams!) 







materiāls, reproducēšanas tehnika, specifiskās prasības, pēcapstrāde;







(īss apraksts un grafika ar atsaucēm uz teoriju!);







vizualizācija;



13.3.3.3.6.1.3.5.3. veidlapa (blanka) (īss apraksts un grafika ar atsaucēm uz teoriju!);







elementu izvietojuma shēma, moduļtikls (ja nepieciešams!) 







materiāls, reproducēšanas tehnika, specifiskās prasības, pēcapstrāde;







(īss apraksts un grafika ar atsaucēm uz teoriju!);







vizualizācija;



13.3.3.3.6.1.3.5.3.1. tās funkcijas un formāti (īss apraksts un grafika ar atsaucēm uz teoriju!);



13.3.3.3.6.1.3.5.3.2. izmantotie identifikācijas stila pamatelementi un to izvietojums 







(īss apraksts un grafika ar atsaucēm uz teoriju!);



13.3.3.3.6.1.3.5.4. papīru mape (īss apraksts un grafika ar atsaucēm uz teoriju!)







elementu izvietojuma shēma, moduļtikls (ja nepieciešams!) 







materiāls, reproducēšanas tehnika, specifiskās prasības, pēcapstrāde;







(īss apraksts un grafika ar atsaucēm uz teoriju!);







vizualizācija;



13.3.3.3.6.1.3.5.5. aploksnes, tās funkcijas un formāti (īss apraksts un grafika ar atsaucēm uz teoriju!)







elementu izvietojuma shēma, moduļtikls (ja nepieciešams!) 







materiāls, reproducēšanas tehnika, specifiskās prasības, pēcapstrāde;







(īss apraksts un grafika ar atsaucēm uz teoriju!);







vizualizācija;



13.3.3.3.6.1.3.5.6. transportā: veidi (īss apraksts un grafika ar atsaucēm uz teoriju!)







krāvas, pilsētas pasažieru, mazie pasažieru busi, tehniskā palīdzība, 







viegla, motocikli, velosipēdi, citi transporta veidi;







elementu izvietojuma shēma, moduļtikls (ja nepieciešams!) 







materiāls, reproducēšanas tehnika, specifiskās prasības, pēcapstrāde;







(īss apraksts un grafika ar atsaucēm uz teoriju!);







vizualizācija;



13.3.3.3.6.1.3.5.7. fasādē vai interjera noformējumā (īss apraksts un grafika ar atsaucēm uz teoriju!)







izkārtnes, gaismas kastes (light box), noradījumu šildes, 







elementu izvietojuma shēma, moduļtikls (ja nepieciešams!) 







materiāls, reproducēšanas tehnika, specifiskās prasības, pēcapstrāde;







(īss apraksts un grafika ar atsaucēm uz teoriju!);







vizualizācija;



13.3.3.3.6.1.3.5.8. uniforma: veidi







elementu izvietojuma shēma,  







materiāls, reproducēšanas tehnika, specifiskās prasības, pēcapstrāde;







(īss apraksts un grafika ar atsaucēm uz teoriju!);







vizualizācija;


13.3.3.3.6.1.3.6. drukas un reklāmas produkcija (pēc izvēles) (īss apraksts un grafika ar atsaucēm uz teoriju!);



13.3.3.3.6.1.3.6.1. informatīvais vai reklāmas buklets (īss apraksts un grafika ar atsaucēm uz teoriju!);



13.3.3.3.6.1.3.6.1.1. koncepcija (īss apraksts un grafika ar atsaucēm uz teoriju!);



13.3.3.3.6.1.3.6.1.2. modulārais tīkls un struktūra (īss apraksts un grafika ar atsaucēm uz teoriju!);



13.3.3.3.6.1.3.6.1.3. saturs (īss apraksts un grafika ar atsaucēm uz teoriju!)







elementu izvietojuma shēma,  







materiāls, reproducēšanas tehnika, specifiskās prasības, pēcapstrāde;







(īss apraksts un grafika ar atsaucēm uz teoriju!);







vizualizācija;



13.3.3.3.6.1.3.6.2 reklāmas klips (īss apraksts un grafika ar atsaucēm uz teoriju!);



13.3.3.3.6.1.3.6.2.1. koncepcija (īss apraksts un grafika ar atsaucēm uz teoriju!); 




13.3.3.3.6.1.3.6.2.2. struktūra (īss apraksts un grafika ar atsaucēm uz teoriju!);



13.3.3.3.6.1.3.6.2.3. saturs (īss apraksts un grafika ar atsaucēm uz teoriju!)







kadrējums, sižeta attīstības shēma,  







materiāls, reproducēšanas tehnika, specifiskās prasības, pēcapstrāde;







(īss apraksts un grafika ar atsaucēm uz teoriju!);







vizualizācija;



13.3.3.3.6.1.3.6.2.4. gatavais fragments vai pilns apjoms (elektroniskā versijā) 







(īss apraksts un grafika ar atsaucēm uz teoriju!);

13.3.3.3.6.1.4. produkcijas maketu (piem. iepakojums) sagatavošana drukai (īss apraksts un grafika ar atsaucēm uz teoriju!);



konkrēta drukas vai citas reklāmas un informatīvas produkcijas:


 


funkcionālās īpatnības (īss apraksts un grafika ar atsaucēm uz teoriju!);

 


estētiskās īpatnības (īss apraksts un grafika ar atsaucēm uz teoriju!);

 


konstruktīvās īpatnības (īss apraksts un grafika ar atsaucēm uz teoriju!);




papīra un citu materiālu veids ar nosaukumu un kodu 





(īss apraksts un grafika ar atsaucēm uz teoriju!);


13.3.3.3.6.1.4.1 ofsetdrukas īpatnības konkretā drukas vietā (īss apraksts un grafika ar atsaucēm uz teoriju!);


13.3.3.3.6.1.4.2 digitālas drukas īpatnības konkretā drukas vietā 





(īss apraksts un grafika ar atsaucēm uz teoriju!);


13.3.3.3.6.1.4.3 prepress (krāsu dalīšana, impozīcijas) (īss apraksts un grafika ar atsaucēm uz teoriju!);


13.3.3.3.6.1.4.4 postpress (paredzēta pēcdrukas apstrāde) (īss apraksts un grafika ar atsaucēm uz teoriju!);
* Materiālus, datornodrošinājumu un izpildījuma izdevumus sēdz studējošais; iespēja izmantot BSA datortehniku un darbnīcas tiek nodrošināta tikai kontaktnodarbību apjomā.

Ja KD/P apraksts tiek izveidots krievu valodā, tad obligāti jāpievieno anotācijas angļu un latviešu valodās.

Ja KD/P apraksts tiek izveidots latviešu valodā, tad obligāti jāpievieno anotāciju angļu un krievu valodās.

Katram KD/P jāpievieno CD ar pilnu projekta apjomu un aprakstu (ne vairāk, kā 1GB!). 

CD ietilpst: visi pieradījumi par darba autentiskumu:












sagalbāta informāciju par visu izgatavošanas procesu pēc šādas shēmas (katra sadaļa – atsevišķs folderis vai fails):



• KD/P pielaišanas-pieņemšanas protokols 100% _uzvārds.doc;



• konceptuālās un skiču posma darba materiāli un prezentācija ar izstrādes procesa fotofiksāciju .jpg RGB formatā ar izšķirtspēju ne vairāk par 1680x1050 pixel;


• izstrādes procesa darba faili sadalīti pēc programmatūras pazīmes (.cdr, .psd, .jpg, .dwg, .dfx, .mov, .avi utt);


• drukas faili pilnā apjomā .jpg CMYK formātā ar izšķirtspēju ne mazāk par 200 ppi;


• ātras pārskatīšanas faili .jpg RGB formatā ar izšķirtspēju ne vairāk par 1680x1050 pixel;











Visiem elektroniskiem materiāliem jābūt savietojamiem gan ar IBM PC, gan ar MacOSX platformam BSA esošā programmatūras versijā (.cdr faili ne velāk, kā 11 versijā!).

13.4. Kursa darba/projekta reklāmas dizainā izstrādes kārtība un laiks (periods)

13.4.1. Kursa darba/projekta reklāmas dizainā tēma tiek izvēlēta, saskaņota un apstiprināta līdz iepriekšējā semestra beigām (piem., ja kursa darbu ir jānodod 5., 6., 7.. semestrī, tad tēmu jāizvelās un jāapstiprina, attiecīgi, 4., 5., 6. semestrī). Par pamatu kursa darba/projekta reklāmas dizainā izstrādei var būt semestra laikā izpildāmie studiju procesa darbi/projekti, uzdevumi vai profesionālās prakses laikā veicamais darbs.

Kursa darbs-projekts tiek izstrādāts studiju procesa laikā, vienā semestrī un noslēdzas ar kursa darba/projekta reklāmas dizainā aizstāvēšanu sesijas laikā. Aktuālais kursa darbu tematiskais sadalījums ar iespējamajiem kursa darbu vadītājiem ir pieejams mācību daļā vai e-pastā.

13.4.2. Kursa darba/projekta reklāmas dizainā vadīšana

Par kursa darba/projekta reklāmas dizainā - projektu vadītāju var būt nozīmēts docētājs ar atbilstošu izglītību, kvalifikāciju vai praktiskā darba pieredzi.

Kursa darba/projekta reklāmas dizainā vadītāja pienākumi: 

- Optimāli ievirzīt, rekomendēt kursa darba/projekta reklāmas dizainā tēmas izvēli;

- Kontrolēt kursa darba/projekta reklāmas dizainā tēmas materiālu (analogu) vākšanu;

- Vērot un koriģēt kursa darba/projekta reklāmas dizainā izstrādes gaitu no konceptuālā risinājuma (skicēm) līdz nobeiguma stadijai (planšetu realizēšanai).

Sekot kursa darba/projekta reklāmas dizainā izstrādes darba grafikam.

13.4.3. Kursa darba/projekta reklāmas dizainā starpposmu kontrole 

Kursa darba/projekta reklāmas dizainā vadītāji, saskaņojot ar metodisko komisiju, nozīmē un regulāri rīko starpskates, kurās vēro rezultātus un kopējo darba izpildījuma virzību pec aizstāvēšanas shēmas.

13.4.4. Kursa darba/projekta reklāmas dizainā aizstāvēšana

13.4.4.1. Students uzrāda kvalifikācijas komisijai kursa darba/projekta reklāmas dizainā vizuālo daļu, kursa darba/projekta reklāmas dizainā aprakstu un citus papildmateriālus; 

13.4.4.2. Students sniedz īsu mutisku izklāstu par sava kursa darba/projekta reklāmas dizainā izvēlēto tēmu un tās aktualitāti.

13.4.4.3. Students prezentē komisijai savu Kursa darbu un īsi paskaidro tās saturu un ideju.

13.5. Kursa darba/projekta reklāmas dizainā vērtēšana.

Novērtēšana īstenojas pēc aizstavēšanas procedūras, teorētiskās daļas, skiču un praktisko darbu izpildījuma. 

Darbu novērte komisija no 3 studiju programmas akadēmiskā personāla pārstāvjiem ar atbilstošu zinātnisko grādu un profesionālu sagatavotību mākslas jomā.

Piedāvātie vērtēšanas kritēriji (gan skiču, gan praktisko darbu):































punkti

13.5.1. tēmas un satura atbilstība, analīzes un risinājuma konstruktīvisms









0
1
2;

13.5.2. tīrība un profesionāla kompetence tehniskā izpildījumā 












0
1
2; 

13.5.3. vizuāli pamatots projekta kompozīcionālais risinājums 












0
1
2;

13.5.4. vizuāli pamatots projekta koloristiskais un tonālais risinājums 










0
1
2;

13.5.5. vizuāli pamatots projekta stilistiskais risinājums 














0
1
2; 

kopā – 10 iespējamie punkti. Par pukta piešķiršanu vienojas komisijas sastāvs un vajadzīgo pasvitro komisijas sekretārs. 

Ja kopsavilkums ir mazāk par 5 punktiem (4, 3, 2, 1), darbu ir jāpārstrādā ar ieskaites nokārtošanu citā semestrī. 

Punktu atšifrējums: 
0 – pilna neatbilstība prasībam; 







1 – daļēja atbilstība prasībam; 







2 – pilna atbilstība prasībam.

13.5.6. vērtējuma shēma:


kopējais vērtējums 1 (komisijas atzīme par darbu kopā):








_______________________


























kopvērtējums 1[no 1 līdz 10]

 
citas kritiskās vai pozitīvās piezīmes* (ja tādas ir):

________________________________________________________________________________________________

________________________________________________________________________________________________

________________________________________________________________________________________________

 
par vērtējumu paaugstinošiem papildkritērijiem var kļūt*:

 
oriģināls problēmas risinājums un veiktā darba sasniegto rezultātu 


īpaša tehniskā vai estētiskā novitāte* 


















0
1
2;

 
par vērtējumu pazeminošiem papildkritērijiem var kļūt*:

 
nepamatota nepiedalīšas starpkontroles* 

















–0
–1
–2;

 
darba neatbilstība nolikumā izvirzītiem kritērijiem* 














–0
–1
–2;

. 
nesavlaicīga nodošana uz novertēšanu* 

















–0
–1
–2;

 
kopējais vērtējums 2 (ar paaugstinošiem un pazeminošiem papildkritērijiem):



__________________


























kopvērtējums 2[no 1 līdz 10]

13.5.7. Kursa darbs ir aizstavēts un ieskaitīts, jā students ir apguvis programmu un aizstāvējis Kursa darbu/projektu, iegūstot tajā vērtējumu ar atzīmi ne mazāku par 4 (gandrīz viduvēji).

13.6. Kursa darba/projekta reklāmas dizainā glabāšana.

13.6.1. Kursa darba/projekta reklāmas dizainā projekts ir BSA intelektuālais īpašums, kas liecina par studenta profesionālās sagatavotības līmeni.

13.6.2. Visi Kursa darbi tiek saglabāti metodiskajos fondos, no kuriem tiek veidota atsevišķa fonda nodaļa, kura raksturo «Datordizaina» programmas  izaugsmi, kā, arī liecina par izglītības sistēmas un metožu izmaiņām.

13.6.3. Kursa darbu-projektu uzglabāšanas termiņu nosaka metodiskās komisijas sēdē.

13.6.4. Visi Kursa darbi tiek saglabāti, veidojot fonda pārskatus un citus studiju darbības pieradījumus BSA Datordizaina studiju programmas vajadzībām.

13.7. Studentu kursa darba/projekta Reklāmas dizainā teorētiskās un praktiskās daļas 

kvalitātes un atbilstības formālajām prasībām pašvērtēšanas parametri 

a. kopā max. 100 punkti par praktisko daļu un 100 punkti par teorētisko daļu; 

b. gadījumā, jā savāktais punktu skaits kopsummā pārsniedz 100 punktus par praktiko daļu un 100 punktus par teorētisko daļu, darbs tiek vērtēts ar atzīmi «izcili»);

c. katrā apakšsadaļā ir nepieciešams savākt līdz 10 punktiem;

d. šo lapu aizpilda pats darba autors (students); 

e. gadījumā, jā komisija nepiekrīt autora (studenta) pašvērtējumam, atzīmētais tiek pārlābots;

f. gadījumā,  jā savāktais punktu skaits kopsummā nepārsniedz 50 punktus par praktiko daļu un 50 punktus par teorētisko daļu, darbs iegust vērtējumu zemāk par 5 (viduvēji – tā ir pēdēja sekmīga atzīme; respektīvi 4, 3, 2, 1 ir nesekmīgas atzīmes), darbu ir jāpārstrādā ar ieskaites nokārtošanu citā semestrī.






















vajadzīgo pasvitrot

13.7.1. Ir tēmas un satura atbilstība, analīzes un risinājuma konstruktīvisms:


13.7.1.1. Ir skaidri noformulēts un konsekvēnti izturēts reklāmas saturiskais bloks



13.7.1.1.2. sižets,















0
1
2



13.7.1.1.3. sižeta attīstības līnija,











0
1
2



13.7.1.1.4. saskatami sižeta pagrieziena punkti,








0
1
2



13.7.1.1.5. pieteiktais žanrs.












0
1
2


13.7.1.2. Ir precīzi lietoti 




13.7.1.2.1. groteska vai cita veida pārspilējuma paņemieni,





0
1
2



13.7.1.2.2. reklāmas vizuālās iedarbības mehānismi,






0
1
2



13.7.1.2.3. vizuālā vai saturiskā pārspilējuma paņemieni.





0
1
2

13.7.2. Ir vizuāli pamatots projekta kompozīcionālais risinājums: 


pārliecinoši saskaņotas, pamatotas un paradītas vizuālās likumsakarības 


un atrisināti konflikti 



13.7.2.1. vizuālās uztveres komfortā, 










0
1
2



13.7.2.2. vizuālās atmiņas iedarbībā, 










0
1
2



13.7.2.3. vizuāli asociatīvā domāšanā, 










0
1
2



13.7.2.4. objektu izvietojumā grafiskā laukumā (kadrā),





0
1
2



13.7.2.5. objektu dinamikā grafiskā laukumā (kadrā),






0
1
2



13.7.2.6. objektu dinamikas konsekventā attīstība kadru secībā,



0
1
2



13.7.2.7. uzmanības koncentrēšanā ar kompozīcijas līdzekliem,



0
1
2



13.7.2.8. skaidri saskatamas dominantes un akcenta pazīmes.




0
1
2

13.7.3. Ir vizuāli pamatots projekta koloristiskais un tonālais risinājums:


pārliecinoši saskaņotas, pamatotas un paradītas vizuālās likumsakarības 


un atrisināti konflikti 



13.7.3.1. vizuālās uztveres komfortā: 




13.7.3.1.1. tonalitātēs,













0
1
2




13.7.3.1.2. koloritā,














0
1
2



13.7.3.2. vizuālās atmiņas iedarbībā, 










0
1
2



13.7.3.3. vizuāli asociatīvā domāšanā, 










0
1
2



13.7.3.4. uzmanības koncentrēšanā ar kolorīta un tonalitātes līdzekliem.

0
1
2



13.7.3.5. reklāmas iedarbībā emocionālajā aspektā.







0
1
2

13.7.4. Ir vizuāli pamatots projekta stilistiskais risinājums:


pārliecinoši saskaņotas, pamatotas un paradītas vizuālās likumsakarības 


un atrisināti konflikti izteiksmes līdzekļu stilistiskā vienotībā:


13.7.4.1. liniju un laukumu stilistikā,











0
1
2


13.7.4.2. krāsu klājuma stilistikā,












0
1
2


13.7.4.3. tonālo risinājumu stlistikā,











0
1
2


13.7.4.4. objektu formas rakstura stilistikā,










0
1
2


13.7.4.5. kustību secību un attīstības stilistikā,









0
1
2


13.7.4.6. dinamikas stilistikā.













0
1
2

13.7.5. Ir saskatama profesionāla kompetence tehniskā izpildījumā


13.7.5.1. labā līmenī realizēti dizainera praktiskie uzdevumi dažādos komunikācijas līmeņos:




13.7.5.1.1. darba gaitā ir lietotas 




13.7.5.1.1.1. tradicionālās tehnoloģijas: 








0
1
2





13.7.5.1.1.1.1. zīmēšana,











0
1
2





13.7.5.1.1.1.2. skicēšana, uzmetumi,








0
1
2





13.7.5.1.1.1.3. scenāriju rakstīšana,









0
1
2





13.7.5.1.1.1.4. kolorita mēklējumi,









0
1
2




13.7.5.1.1.2. virtuālās tehnoloģijas: 





13.7.5.1.1.2.1. skenēšana,











0
1
2





13.7.5.1.1.2.2. «tracing»,











0
1
2





13.7.5.1.1.2.3. bilžu, personāžu vai kadru atsevišķa rediģēšana







          ar programmatūras palīdzību,







0
1
2





13.7.5.1.1.2.4. 3d modelēšana,










0
1
2





13.7.5.1.1.2.5. skaņu ieraksti,










0
1
2





13.7.5.1.1.2.6. skaņu rediģēšana 






      ar programmatūras palīdzību,








0
1
2





13.7.5.1.1.2.7. gatavo skaņu «sample» izmantošana,




0
1
2





13.7.5.1.1.2.8. nelineārā videomontāža,








0
1
2





13.7.5.1.1.2.9. speciālā programmatūra:






13.7.5.1.1.2.9.1. Adobe Premier,








0
1
2






13.7.5.1.1.2.9.2. Adobe Photoshop,








0
1
2






13.7.5.1.1.2.9.3. Adobe ImageReady,







0
1
2






13.7.5.1.1.2.9.4. Adobe Illustrator,








0
1
2






13.7.5.1.1.2.9.5. Apple iPhoto,









0
1
2






13.7.5.1.1.2.9.6. Apple iMovie,









0
1
2






13.7.5.1.1.2.9.7. Apple GarageBand,







0
1
2






13.7.5.1.1.2.9.8. Apple FinalCut,








0
1
2






13.7.5.1.1.2.9.9. Macromedia FreeHand,






0
1
2






13.7.5.1.1.2.9.10. Macromedia Flash,







0
1
2






13.7.5.1.1.2.9.11. Macromedia FreeHand,






0
1
2






13.7.5.1.1.2.9.12. Macromedia Dreamweaver,





0
1
2






13.7.5.1.1.2.9.13. Macromedia FireWorks,






0
1
2






13.7.5.1.1.2.9.14. AudoCad,









0
1
2






13.7.5.1.1.2.9.15. bCad,










0
1
2






13.7.5.1.1.2.9.16. Aliace Wawefront Maya,





0
1
2






13.7.5.1.1.2.9.17. 3d MAX,









0
1
2






13.7.5.1.1.2.9.18. cita programmatūra







0
1
2

kopā par praktisko daļu








studjošā vērtējums

...............................














darba vadītāja vērtējums
...............................















komisijas vērtējums
...............................

13.7.6. Ir konkrēti, korekti un saprotami formulēta darba tēma.






0
1
2

13.7.7. Reklāma ir veidota atbilstoši 



13.7.7.1. laikmeta estētiskiem ideāliem un tendencēm,







0
1
2


13.7.7.2. studiju programmas formālajām prasībām.







0
1
2

13.7.8. pilnā apjomā veikts praktiskais izpildīšanas darbs: 






13.7.8.1. problēmas analīzes gaitā,










0
1
2




13.7.8.2. darba uzdevuma formulējumā un saskaņošanā,




0
1
2




13.7.8.3. darba gaitas plānošanā, 










0
1
2




13.7.8.4. darba struktūrēšanā, 











0
1
2




13.7.8.5. darba realizēšanā.












0
1
2

13.7.9. Precīzi un saturiski atbilstoši prasībam konstatēti un aprakstīti 


analītiski-pētnieciskā darba aparāta pamatelementi:







0
1
2


13.7.9.1. aktualitāte















0
1
2


13.7.9.2. koncepcija















0
1
2


13.7.9.3. mērķis
















0
1
2


13.7.9.4. uzdevumi
















0
1
2


13.7.9.5. projektējamais  objekts












0
1
2


13.7.9.6. lietotās projektēšanas metodes 



(lietišķi-pētnieciskās un tehniskās)











0
1
2


13.7.9.7. Ir precīzi un konkrēti iezīmēti, definēti, argumentēti un pamatoti



13.7.9.7.1. sociokulturālais un 












0
1
2



13.7.9.7.2. vēsturiski-etniskais aspekti,










0
1
2



13.7.9.7.3. mērķauditorija,













0
1
2



13.7.9.7.4. mērķauditorijas estētisko proritāsu diapazons,





0
1
2



13.7.9.7.5. izteiksmes līdzekļu diapazons,









0
1
2



13.7.9.7.6. stilistisko meklējumu virziens,









0
1
2



13.7.9.7.7. stilistiskās nišas izvēle,











0
1
2



13.7.9.7.8. emocionālas ietekmes virziens.









0
1
2


13.7.9.8. Ir pārliecinoši panākti 



13.7.9.8.1. funkcionāli komunikatīvais efekts,








0
1
2



13.7.9.8.2. estētiskas vērtības efekts:




13.7.9.8.2.1. jūtekliski emocionālā līmenī,








0
1
2




13.7.9.8.2.2. saturiski analītiskā līmenī,









0
1
2



13.7.9.8.3. līdzsvārs starp verbālām un vizuālām asociatīvajam saiknem.

0
1
2



13.7.9.8.4. reklāmas iedarbība emocionālajā aspektā,






0
1
2



13.7.9.8.5. reklāmas iedarbība potenciālā recipienta motivācijā, 



0
1
2



13.7.9.8.6. nepieciešamā/pietiekošā/vēlamā attiecības 






0
1
2




13.7.9.8.6.1. saturā,














0
1
2




13.7.9.8.6.2. vizuālā rindā, 












0
1
2




13.7.9.8.6.3. manipulācijās ar gribu.









0
1
2

13.7.10. Ir savākti pārliecinošie empiriskie materiāli 


par mērķauditorijas estētiskām prioritātem.










0
1
2

13.7.11. Radoši, emocionāli un mērķtiecīgi izstrādāts projekts.






0
1
2

13.7.12. Analītisks, korekti argumentēts projekta teorētiskais pamatojums.



0
1
2

13.7.13. Adekvāti izvēlētas un pielietotas projektēšanas 


un tehnoloģiskās metodes.














0
1
2

13.7.14. Secinājumi (nobeigums) saturiski un formāli atbilst empīriskajam 


0
1
2


pētījumam un izstrādātajam projektam.

13.7.15. Materiāls ir pasniegts no skaidras pozīcijas, 


ievērojot profesionālo terminoloģiju. 











0
1
2

13.7.16. Tiek izturēts darba žanrs.













0
1
2

13.7.17. Darba teksts rakstīts neitralā, taču kolorītā un precīzā valodā, 


ievērojot dzimtās valodas pareizrakstības normas. 








0
1
2


Nepieciešamības gadījumā tiek korekti lietotas atsauces.






0
1
2

13.7.18. Darbā tiek lietots atbilstoši noformētais (satura uztveri atvieglojošs) 


ilustratīvais materiāls.















0
1
2

13.7.19. Precīzi saskatāma darba struktūra.











0
1
2

13.7.20. Estētiski vērtīgs darba noformējums.










0
1
2

13.7.21. Darbam pievienoti:














0
1
2


13.7.21.1. Iesniegums par tēmu













0
1
2


13.7.21.2. Anotācija 2 valodās













0
1
2


13.7.21.3. Recenzija















0
1
2


13.7.21.4. Pielikums (uzskates materiāli aizstāvēšanai)







0
1
2

kopā par teorētisko daļu







studjošā vērtējums

...............................














darba vadītāja vērtējums
...............................















komisijas vērtējums
...............................


Izpildītais darbs atbilst / daļēji atbilst / neatbilst izvirzitam mērķim un uzdevumam  

 
Izpildītais darbs atbilst / daļēji atbilst / neatbilst vērtēšanas kritērijiem

 
Izpildītais darbs atbilst / daļēji atbilst / neatbilst izvirzītam prasībam


secinājums:

 
Darbs ir izveidots PRODUKTĪVĀ līmenī un atbilst vertējumam








10 (izcili)





9 (teicami)




8 (ļoti labi)

 
Darbs ir izveidots REPRODUKTĪVĀ līmenī un atbilst vertējumam







7 (labi)





6 (gandrīz labi)



5 (viduvēji)


4 (gandrīz viduvēji)


3 (vāji)





2 (ļoti vāji)

Pielikums Nr.1

 SHAPE  \* MERGEFORMAT 



Baltijas Starptautiskās Akadēmijas Dizaina skola 
Digitālas vizualizācijas dizains (Datordizains)


BSA 2.līmeņa prof. studiju programmas Digitālas vizualizācijas dizains (Datordizains) 

direktoram hum. zin. maģ. mākslā, prof.  M.Kopeikinam
	
	
	
	
	
	DD
latviešu / krievu
 / bilingvāla
	pilna laika  

	
	
	
	
	
	
	4.

	
	
	
	
	nepilna laika  

	
	
	
	
	
	
	4.; 5.

	
	
	
	Studenta(es) 
	_______________________________________

	
	
	
	
	
	
	(vārds, uzvārds)


_______________________________________

	

	
	
	
	
	
	stud. apliecības  Nr. 
	_______________________________________

	
	
	
	 tālr.
	_______________________________________


_______________________________________

	


izdruka un aizpilda pats students!

 

















IESNIEGUMS 







 
Lūdzu apstiprinat kursa darba REKLĀMAS DIZAINĀ tēmu:   

_____________________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________________

un iecelt par kursa darba vadītāju:  
______________________________________________________


 par kursa darba 1. konsultantu:
______________________________________________________


 par kursa darba 2. konsultantu:
______________________________________________________

ar šo parakstu apliecinu ka tēmas saturs un formulējums atbilst nolikuma prasībām:

_______________________________









____________________________
IESNIEGUMA REĢISTRĒŠANAS  DATUMS  

 







STUDENTA PARAKSTS 

«Piekrītu»

kursa darba vadītājs





kursa darba 1. konsultants



kursa darba 2. konsultants
......................................................................................................................................... 
.......................................................................................................................................... 
.......................................................................................................................................... 
vārds, uzvārds, ak.grāds




vārds, uzvārds, ak.grāds




vārds, uzvārds, ak.grāds


......................................................................................................................................... 
.......................................................................................................................................... 
.......................................................................................................................................... 
paraksts








paraksts








paraksts
ar šo parakstu apliecinu ka tēmas saturs un formulējums atbilst / daļēji atbilst / neatbilst nolikuma prasībām
«Apstiprinu»

BSA 2.līmeņa prof. studiju programmas Digitālas vizualizācijas dizains (Datordizains) 
direktors, profesors 
















_______________________/M.Kopeikins/
Pielikums Nr.2

[image: image1] SHAPE  \* MERGEFORMAT 



Baltijas Starptautiskās Akadēmijas Dizaina skola 
2. līmeņa profesionālās augstākas izglītības studiju programma 

Datordizains (Digitālā vizualizācija)


izdruka un aizpilda pats students!

KURSA DARBS REKLĀMAS DIZAINĀ (titullapa, tiek iešūta grāmatā) 





	DD
latviešu / krievu / bilingvāla
	pilna laika  / nepilna laika

	Studenta(es) 
	______________________________________________________________________________

	
	(vārds, uzvārds)

	
	______________________________________________________________________________

	stud. apliecības  Nr. 
	______________________________________________________________________________

	 tālr.
	______________________________________________________________________________

	e-mail:  
	______________________________________________________________________________


projekts14pt 

________________________________________________________________ [projekta temats]      







_________________________________________________________________                        







_________________________________________________________________                        







_________________________________________________________________                 

vādītājs (-a) _________________________________________________________________________________________
[vārds, uzvārds]
        



_________________________________________________________________
[zinātniskais grāds, 



_________________________________________________________________
amats]
...................................................................... 
paraksts            

ar šo parakstu apliecinu ka saturs un noformējums atbilst / daļēji atbilst / neatbilst nolikuma prasībām
 datums: 

.........................................................................................................................................................................................................
studenta paraksts: ...................................................................................
ar šo apliecinu ka kursa darba saturs un noformējums atbilst nolikuma prasībām
«Apstiprinu»

BSA 2.līmeņa prof. studiju programmas Digitālas vizualizācijas dizains (Datordizains) 
direktors, profesors 
















_______________________/M.Kopeikins/
Pielikums Nr.3

 SHAPE  \* MERGEFORMAT 



Baltijas Starptautiskās Akadēmijas Dizaina skola 
2. līmeņa profesionālās augstākas izglītības studiju programma 

Datordizains (Digitālā vizualizācija)


Kursa darba ___. līmeņa starpskates ( ____%) protokols Nr. ______

BSA 2. līmeņa profesionālās augstākas izglītības studiju programmas 
Datordizains (Digitālā vizualizācija)     

studējošā (-s) 

______________________________________________________________________
[vārds, uzvārds]

projektu          
________________________________________________________________ 
[projekta temats]      






________________________________________________________________                        

vādītājs (-a)

_________________________________________________________
[vārds, uzvārds]
        






_________________________________________________________
[zinātniskais grāds, amats]
      

Diplomdarbu pieņemšanas/pielaišanas komisijai uzrādīti sekojošie materiāli:

1. kursa darba (projekta) teorētiskā daļa
________ lpp.
autora teksts
_________ zīmes

2. Grafiskais materiāls (planšetes)


________ gab.
pielikumi

_________ gab.

3. Makets










________ gab.

4. CD disks ar: autora referātu, titullapu, anotācijam divās valodās, autora tekstu, grafisko materiālu, pielikumiem, kursa darba prezentāciju, video, audio, animāciju, autentiskuma pieradījumiem 

(skicēm, scenārija uzmetumiem, shēmam u.c.) atsevišķa mapē.
	ar sadaļam  
	interjers vai to daļas __________%
	cits __________%


	Novērtēšanas kritēriji
	Atbilstība KD nolikuma prasībām

	
	Neatbilst
	Daļēji atbilst
	Atbilst

	teorētiskā daļā
	apjoms
	0
	1
	2

	
	kvalitāte
	0
	1
	2

	praktiskā daļā
	apjoms
	0
	1
	2

	
	kvalitāte
	0
	1
	2

	literatūras avoti
	apjoms
	0
	1
	2

	
	kvalitāte
	0
	1
	2

	pārskatamība digitālajā formātā
	apjoms
	0
	1
	2

	
	kvalitāte
	0
	1
	2

	noformējums
	atbilstība
	0
	1
	2

	
	kvalitāte
	0
	1
	2

	kopā
	


5. secinājums:

5.1. pozitīvs novērtējums:  
 kursa darbs






daļēji atbilst



atbilst  nolikuma prasībām

5.2. negatīvs novērtējums  a) kursa darba apjoms 



neatbilst 
nolikuma prasībām

                                     
  b) kursa darba noformējums    
neatbilst 
nolikuma prasībām

5.3. ir atļauts papildinat darbu: ar ______________________; 
līdz _________________________

Ar novērtējumu esmu iepazinies(nusies):

____________________________________________________________________________________ [vārds, uzvārds, paraksts]

Komisijas sastāvs:

1. __________________________________________________________________________
[vārds, uzvārds, zinātniskais grāds, amats, paraksts

2. __________________________________________________________________________
[vārds, uzvārds, zinātniskais grāds, amats, paraksts]

3. __________________________________________________________________________
[vārds, uzvārds, zinātniskais grāds, amats, paraksts]

datums: 

 _________________________




Pielikums Nr.4
	orientējoša projekta izmaksu tāme (pakalpojuma rentablitātes modelis, LVL/pasūtījums ar PVN)

	potenciālais pasūtījuma apjoms, LVL 
	000,000
	000,000
	000,000
	000,000
	000,000

	dizainera pakalpojumu vienību % no pasūtījuma apjoma
	1%
	2%
	3%
	4%
	5%

	potenciālais dizainera pakalpojumu vienību skaits
	 0000.00  
	 0000.00  
	 00000.00  
	 00000.00  
	 00000.00  

	cik reizes gadā izmanto dizainera pakalpojumu līdzīgiem pasūtījumiem 
	1
	1
	1
	1
	1

	cik dizainera pakalpojumu vienības caurmerā pasūta
	1
	1
	1
	1
	1

	pakalpojuma vienības cena, LVL/st.
	10
	10
	10
	10
	10

	pakalpojuma apgrozījuma kopapjoms, LVL
	 00,000.00  
	 00,000.00  
	 000,000.00  
	 000,000.00  
	 000,000.00  

	  mēnesī, LVL
	 00,000.00
	 00,000.00
	 00,000.00
	 00,000.00
	 00,000.00

	  nedēļā, LVL
	 00,000.00
	 00,000.00
	 00,000.00
	 00,000.00
	 00,000.00

	  dienā, LVL
	 00,000.00
	 00,000.00
	 00,000.00
	 00,000.00
	 00,000.00

	tēriņu apgrozījuma kopapjoms, LVL
	 00,000.00  
	 00,000.00  
	 000,000.00  
	 000,000.00  
	 000,000.00  

	  mēnesī, LVL
	 00,000.00
	 00,000.00
	 00,000.00
	 00,000.00
	 00,000.00

	  nedēļā, LVL
	 00,000.00
	 00,000.00
	 00,000.00
	 00,000.00
	 00,000.00

	  dienā, LVL
	 00,000.00
	 00,000.00
	 00,000.00
	 00,000.00
	 00,000.00

	atlikums par periodu, LVL
	
	
	
	
	

	 
	 nav rentabli
	nav rentabli
	rentabli
	rentabli
	ļoti rentabli

	pakalpojuma vienības cena, LVL/st.
	20
	20
	20
	20
	20

	pakalpojuma apgrozījuma kopapjoms, LVL
	 00,000.00  
	 00,000.00  
	 000,000.00  
	 000,000.00  
	 000,000.00  

	  mēnesī, LVL
	 00,000.00
	 00,000.00
	 00,000.00
	 00,000.00
	 00,000.00

	  nedēļā, LVL
	 00,000.00
	 00,000.00
	 00,000.00
	 00,000.00
	 00,000.00

	  dienā, LVL
	 00,000.00
	 00,000.00
	 00,000.00
	 00,000.00
	 00,000.00

	tēriņu apgrozījuma kopapjoms, LVL
	 00,000.00  
	 00,000.00  
	 000,000.00  
	 000,000.00  
	 000,000.00  

	  mēnesī, LVL
	 00,000.00
	 00,000.00
	 00,000.00
	 00,000.00
	 00,000.00

	  nedēļā, LVL
	 00,000.00
	 00,000.00
	 00,000.00
	 00,000.00
	 00,000.00

	  dienā, LVL
	 00,000.00
	 00,000.00
	 00,000.00
	 00,000.00
	 00,000.00

	atlikums par periodu, LVL
	
	
	
	
	

	 
	 ļoti rentabli
	ienesīgi
	ienesīgi
	ļoti ienesīgi
	ļoti ienesīgi


Pielikums Nr.5
TITULPLANŠETES kompozīcija un izvietojums tiek pakļauti kopīgai darba kompozīcijai; 

tekstā jābūt:

Baltijas Starptautiskās Akadēmijas Dizaina skola

BSA 2. līmeņa profesionālās augstākas izglītības studiju programma 


Datordizains (Digitālā vizualizācija)

KURSA DARBS REKLĀMAS DIZAINĀ
Mihails Mihailovs 


















[image: image5.jpg]Seit jabut jusu fotografijai
here must be your photo




tēma

:DDDDDDDDDDDDDDDD
vādītājs (-a) [vārds, uzvārds] [zinātniskais grāds, amats]

Rīga

2017
šādai info jāatkartojās katrā planšetē samazināta veidā ieskaitot foto ar burtu izmēru ne mazāk, kā 4 mm; 
FOTO NE LIELĀK PAR 5X7CM

Pielikums Nr.6

Rekomendējamā kompozīcijas principiālā shēma


[image: image6]
Pielikums Nr.7

Anotācija (Lat.)

darba kvalitatīvais apraksts
	nosaukums:
	... projekta vizualizācija; ... pilnā cikla projekts; ... realizētais projekts

	autors (-e):
	uzvārds, vārds

	mērķis un uzdevumi:
	risināt konkrētu problēmu

	aktualitātes pamatojums
	tēma ir aktuāla sakarā ar ...

	nozare, pētījuma objekts vai process
	pētījuma objekts: reklāma, interneta  vietņe, interjers vai to daļas, cits
pētījuma priekšmets: kādas izmaiņas ir nepieciešamas lai uzlabot situāciju

	koncepcija
	kādas izmaiņas optimāli un mērķtiecīgi ietekmē situācijas uzlabošanu

	izpētes metodes 
	kvantitatīvās – dokumentālā, anketēšana; kvalitatīvās – salīdzinošas

	izpētes robežas
	laikā un apjomā

	darba tēzes
	sekojošās izmaiņas nodrošina sekojošās priekšrocības salīdzinājumā ar analogiem un konkurentiem

	jauninājuma elementi, darba novitāte
	ar ko darbs atšķiras no izpetītiem analogiem, kādi elementi un resursi nav izmantoti analogos

	praktiskais nozīmīgums
	vai ir iespējams un nepieciešams realizēt


darba kvantitatīvais apraksts

	teorētiskās daļas apjoms:
	lpp.
	zīmes kopā 

(ar atstarpem)
	autora teksts
	CD un sējumu skaits

	projekta daļas apjoms:
	rasējumi, shēmas
	maketi, modeļi

(telpiskie vai pilnā apjomā virtuālie)
	vizuālizācijas, gab
	tabulas, gab

	analītiskās daļas apjoms
	attēli
	tabulas, tehniskās atskaites lapas
	anketas, 

pētījuma apkopojums
	informācijas 

avotu skaits

	procentuālais 

apjoma sadalījums:
	reklāma
	web
	interjers vai to daļas
	cits

	autentiskuma pieradījumi

atsevišķā mapē
	skices
	fotoattēli
	screenshot
	pasūtījuma vestules, līgumi

	atslēgvārdi:
	


Pielikums Nr.8
SKICES:







SHĒMAS:






DETALIZĀCIJA:
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[image: image9.png]101 SIA “Tacito" identitates stila projekta vizualizacia

FONTI

‘google web, kas atbalsts

VIRSRAKSTIEM
mormweathersans

PAMATIEKSTAM
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	Studenta(es) (vārds, uzvārds)
	plūsma
nodaļa
kurss
	pārbaudišanas datums un vērtējums


	
	
	I
	
	

	
	
	II
	
	

	
	
	III
	
	


	Reklāmas dizains
	atbilstība prasībam


	planšetes, min:
	5 (600 x 600 mm, 600 x 900 mm vai lielāk)
	
	
	

	izpild. tehnika:
	krāsaina izdruka (prints)
	
	
	

	teorētiskā daļa, min:
	30 lpp A4 autora teksts (40 000 zīmes) bez citējamas vielas
	
	
	

	+ citējama viela 
	ne vairāk, kā 25% no kopīgā teorētiskās daļas apjoma
	
	
	

	+ ilustratīvais materials
	(pielikumi
 – tabulas, shēmas, cits materiāls)
	
	
	

	+ diplomdarba struktūras elementi
	(titullapa, anotācijas, satura rādītājs, galvojums)
	
	
	

	+ izmantoto avotu un literatūras saraksts
	no 10. līdz 30. grāmatas, bet ne mazāk, kā 10
	
	
	

	
	no 10. līdz 30. žurnālam, bet ne mazāk, kā 10
	
	
	

	
	no 10. līdz 30. interneta resursiem, bet ne mazāk, kā 10
	
	
	

	+ CD
	
	
	
	


	Autora tekstā ir obligati  jābūt iekļautam sadaļam:
	lpp. skaits, min
	0
	1
	2
	0
	1
	2
	0
	1
	2

	ievads (darba aktualitātes un novitātes pamatojums)
	1
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	reklāmas projekta galvenais mērķis un uzdevumi
	1
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	mērķaditorijas pazīmes, pamatojums, funkcionālas un estētiskās prioritātes
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	funkcionāla analīze
	1
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	analogu izpētes secinājumi
	1
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	projektēšanas uzdevuma un koncepcijas
 noteikšana un argumentācija
	1
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	izteiksmes līdzekļu apraksts un pamatojums
	4
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	· stilistiskais risinājums
	1
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	· kompozīcionālais risinājums, materiāli
	1
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	· koloristiskais un tonālais risinājums, gaisma
	1
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	· tehniskais risinājums
	1
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	reklāmas koptēls un stila elementu apraksts
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	· dekoratīvie elementi, akcenti
	1
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	· stila pamatelementi
	1
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	«laba dizaina» pazīmes
	1
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	· inovatīvs
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	· nepārslogots (pec iespējas mazāk «dizaina»)
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	· videi draudzīgs
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	· līdz pēdējai detaļai pārdomāts
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	· derīgs īlgstošai lietošanai
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	· patikāms
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	· neuzbāzīgs
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	· estētisks
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	· saprotams
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	· padara reklāmu viegli uztveramu
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	iespējamie dizainera darba izcenojumi un to argumentācija
	1
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	secinājumi (vai izdevas panākt iecerēto mērķi un izpildit noteiktus uzdevumus)
	1
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Projekta daļā obligati iekļaut sadaļas: sk. nolikumu
	
	0
	1
	2
	0
	1
	2
	0
	1
	2

	atbilstība
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Pielikumos obligati iekļaut sadaļas:
	
	0
	1
	2
	0
	1
	2
	0
	1
	2

	analogu izpētes analīze (tabulas), vismaz
	3
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	citas tabulas, shēmas, izejmateriāli
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


	minimālais prezentācijas grafisko materiālu (planšetes) apjoms ir:
	0
	1
	2
	0
	1
	2
	0
	1
	2

	planšete ar projekta kompozīcionālo risinājumu 
(vismaz 3 plakāti ar domas loģisko attīstību vai video/animācija/stopmotion):
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	planšetes ar projekta vizualizāciju 
(vismaz 3 moduļi: logo, lietišķā dokumentācija, prezentreklāmas elementi):
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


	obligāta reklāmas projekta grafiskā daļa
	0
	1
	2
	0
	1
	2
	0
	1
	2

	uzņēmuma stila vādlīnijas (vismaz zīmols (logo), lietvedības un reklāmas elementi un to lietošanas noteikumi)
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	vismaz viena objekta sagatavošana reproducēšanai (piem., impozīcijas iespiešanai tipogrāfijā)
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	moduļtīkli reklāmas blokiem, bukletiem utt
	
	
	
	
	
	
	
	
	


1. 
Pamatkritēriji:




















punkti; vajadzīgo pasvītrot

1. 1. 
veiktā darba tēmas un satura atbilstība studiju darba nolikuma prasībam, izvirzītiem mērķiem un uzdevumiem, 


analīzes un risinājuma konstruktīvisms


















0
1
2;



1. 1. 1. estētiskās vērtības kategorijas:



 1. 1. 1. 1. vizuāli un estētiski 



 vērtīgu struktūru



















0
1
2; 



 1. 1. 1. 1. 1. kompozicijā

















0
1
2;


 
 1. 1. 1. 1. 2. tonālitātē

















0
1
2;


 

 1. 1. 1. 1. 3. koloritā


















0
1
2;


 
 1. 1. 1. 1. 4. stilistiskā

















0
1
2;


 1. 1. 1. 2. tehniskā racionalitātē
















0
1
2;

1. 2. 
darba autora prasme pieradīt darba autentiskumu:















0
1
2;


1. 2. 1. korekti uzradīt izmantoto literatūru un citus informācijas avotus







0
1
2;


1. 2. 2. sagalbāt informāciju par izgatavošanas procesu











0
1
2;


1. 2. 3. paraugu un analogu estētiskās vērtības pazīmju risinājumu salīdzinājumu (ja ir prasīts):


0
1
2;

 

1. 2. 3. 1. kompozicijā


















0
1
2;

 

1. 2. 3. 2. tonālitātē


















0
1
2;

 


1. 2. 3. 3. koloritā



















0
1
2;

 

1. 2. 3. 4. stilistiskā


















0
1
2;

 

1. 2. 3. 5. tehnisko racionalitāti















0
1
2;

1. 3. 
prasme ieverot formālas prasības:



















0
1
2;


1. 2. 1. apjomā




















0
1
2;


1. 2. 2. struktūrā




















0
1
2;

1. 4. 
prasme pamatot, saskaņot un kvalitatīvi eksponēt projekta vizuālo, 


tehnisko un tehnoloģisko sastāvu:



















0
1
2;

1. 5. 
prasme panākt darbā estētiski vērtīgu grafisko noformējumu 


ar viegli identificējamam autora rokraksta pazīmem:















0
1
2;

2. 
Papildkritēriji*:
2. 1. 
veiktā darba sasniegto rezultātu īpaša estētiskā novitāte* 









0
1
2;

2. 2. 
profesijas standarta prasību ievērošana maksimālā apjomā* 









0
1
2;

2. 3. 
darba apjoma maksimāli pilnā atbilstība nolikuma prasībām* 








0
1
2;


* – nav obligāts

3. 
kopējais vērtējums 1 (komisijas atzīme par darbu kopā):












_________________


























kopvērtējums 1[no 1 līdz 10]

4. 
citas kritiskās vai pozitīvās piezīmes* (ja tādas ir):
_____________________________________________________________________________________________________________________________________
5. 
par vērtējumu paaugstinošiem papildkritērijiem var kļūt*:

5. 1. 
oriģināls problēmas risinājums un veiktā darba sasniegto rezultātu īpaša tehniskā vai estētiskā novitāte* 



  0
  1
  2;

6. 
par vērtējumu pazeminošiem papildkritērijiem var kļūt*:

6. 1. 
nepamatota nepiedalīšanas starpkontroles* 
















–0
–1
–2;

6. 2. 
darba neatbilstība nolikumā izvirzītiem kritērijiem* 















–0
–1
–2;

6. 3. 
nesavlaicīga nodošana uz novertēšanu* 

















–0
–1
–2;

7. 
kopējais vērtējums 2 (ar paaugstinošiem un pazeminošiem papildkritērijiem):






_________________

Punktu atšifrējums: 
0 – pilna neatbilstība prasībam; 












kopvērtējums 2[no 1 līdz 10]






1 – daļēja atbilstība prasībam; 







2 – pilna atbilstība prasībam. 
8. 
Izpildītais darbs atbilst / daļēji atbilst / neatbilst izvirzitam mērķim un uzdevumam 

9. 
Izpildītais darbs atbilst / daļēji atbilst / neatbilst vērtēšanas kritērijiem
10. 
Izpildītais darbs atbilst / daļēji atbilst / neatbilst izvirzītam prasībam

11. 
secinājums:
	novērtējuma apzīmējums
	verbālais nosaukums
	Jēdzieniskā definīcija

	Darbs ir izveidots PRODUKTĪVĀ līmenī un atbilst vertējumam

	10
	izcili
	īpaši augsts vērtējums; tiek lietots gadījumos, kad Izpildītais darbs pilna merā atbilst izvirzitam mērķim un uzdevumam, vērtēšanas kritērijiem, izvirzītam prasībam un īpaši augstu studiju darba profesionālo kvalitāti papildina oriģināls problēmas risinājums un veiktā darba sasniegto rezultātu īpaša tehniskā vai estētiskā novitāte (to apliecina rakstisks docētāja, komisijas, metodiskās padomes vai programmas vadītāja pamatojums). 

	9
	teicami
	sevišķi augsts vērtējums; tiek lietots gadījumos, kad Izpildītais darbs pilna merā atbilst izvirzitam mērķim un uzdevumam, vērtēšanas kritērijiem, izvirzītam prasībam un ir sasniegta sevišķi augsta studiju darba profesionāla kvalitāte (to apliecina mutisks docētāja, komisijas, metodiskās padomes vai programmas vadītāja pamatojums). 

	8
	ļoti labi
	ļoti augsts vērtējums; tiek lietots gadījumos, kad Izpildītais darbs pilna merā atbilst izvirzitam mērķim un uzdevumam, vērtēšanas kritērijiem, izvirzītam prasībam un ir sasniegta ļoti augsta studiju darba kvalitāte (to apliecina mutisks docētāja, komisijas, metodiskās padomes vai programmas vadītāja pamatojums)

	Darbs ir izveidots REPRODUKTĪVĀ līmenī un atbilst vertējumam

	7
	labi
	augsts vērtējums; tiek lietots gadījumos, kad Izpildītais darbs atbilst / daļēji atbilst (70/80%) izvirzitam mērķim un uzdevumam, vērtēšanas kritērijiem, izvirzītam prasībam un ir sasniegta augsta studiju darba kvalitāte (to nosaka studiju kursa docētājs vai komisija). 

	6
	gandrīz labi
	labs vērtējums; tiek lietots gadījumos, kad Izpildītais darbs atbilst / daļēji atbilst (60/70%) izvirzitam mērķim un uzdevumam, vērtēšanas kritērijiem, izvirzītam prasībam un ir sasniegta laba studiju darba kvalitāte (to nosaka studiju kursa docētājs vai komisija). 

	5
	viduvēji
	pieņemams vērtējums; tiek lietots gadījumos, kad Izpildītais darbs atbilst / daļēji atbilst / neatbilst (50/60%) atsevišķiem izvirzitiem mērķiem un uzdevumiem, vērtēšanas kritērijiem, izvirzītam prasībam un ir sasniegta tāda studiju darba kvalitāte, kas nepārsniedz un nav arī radikāli zemāk par programmas caurmēra kvalitātes prasībam (to nosaka studiju kursa docētājs vai komisija). 

	4
	gandrīz viduvēji
	viduvējs vērtējums; tiek lietots gadījumos, kad Izpildītais darbs atbilst / daļēji atbilst / neatbilst daļai (40/50%) no izvirzitiem mērķiem un uzdevumiem, vērtēšanas kritērijiem, izvirzītam prasībam un ir sasniegta tāda studiju darba kvalitāte, kas atbilst studiju programmas minimālajām kvalitātes prasībām (to nosaka studiju kursa docētājs vai komisija). 

	3
	vāji
	zems vērtējums (nesekmīgs); tiek lietots gadījumos, kad Izpildītais darbs atbilst / daļēji atbilst / neatbilst lielai daļai (ir mazāk par 40%) no izvirzitiem mērķiem un uzdevumiem, vērtēšanas kritērijiem, izvirzītam prasībam un ir sasniegta zema studiju darba kvalitāte (to nosaka studiju kursa docētājs vai komisija), ar vērtējumu «3» studiju pārbaudījumus nevar sekmīgi nokārtot. 

	2
	ļoti vāji
	ļoti zems vērtējums (nesekmīgs); tiek lietots gadījumos, kad Izpildītais darbs atbilst / daļēji atbilst / neatbilst ļoti lielai daļai (ir mazāk par 30%) no izvirzitiem mērķiem un uzdevumiem, vērtēšanas kritērijiem, izvirzītam prasībam un ir sasniegta nepietiekama un ļoti zema studiju darba kvalitāte (to nosaka studiju kursa docētājs vai komisija), ar vērtējumu «2» studiju pārbaudījumus nevar sekmīgi nokārtot. 


� I(zaļš) – pirmais mēģinājums; II(dzeltens) – jauns mēģinājums; III(sarkans) – pēdējais mēģinājums


� 0 – pilna neatbilstība prasībam; 1 – daļēja atbilstība prasībam; 2 – pilna atbilstība prasībam


� paraugi, salīdzinājuma tabulas, ilustratīvais materiāls, analogi, anketes, aprēķini, kalkulācijas, modulārie tīkli, krāsu dalījumi, skices un citi darba procesa un autentiskuma pieradījumi u.c.


� šeit koncepcija domāta kā: 


«dizaina ideja», kurai pamatā ir objektīvi priekšnoteikumi (filozofiskie, semantiskie, psiholoģiskie, komunikatīvie, vizuālie, estētiskie, ergonomiskie, funkcionāli, ekonomiskie, juridiskie un tehnoloģiskie).





2
2. līmeņa profesionālās augstākas izglītības studiju programma Datordizains Kursa darba (KD) Reklāmas dizainā NOLIKUMS 2018./2019. 1

1
2. līmeņa profesionālās augstākas izglītības studiju programma Datordizains Kursa darba (KD) Reklāmas dizainā NOLIKUMS 2018./2019. 1
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